Табела 5.1 Спецификација предмета на студијском програму докторских студија
	Назив предмета: Маркетинг логистика

	Наставник или наставници (презиме, средње слово име): Драган В. Васиљевић

	Статус предмета: Изборни

	Број ЕСПБ: 10

	Услов: 

	Циљ предмета:
Стицање знања и вештина за ефикасно и ефективно управљање интегрисаним маркетинг и логистичким процесима предузећа.

	Исход предмета:
Напредна знања којима се управља тражњом, интегришу процеси генерисања тражње (маркетинг) и испуњавања тражње (логистика) и доприноси остваривању компаративне предности предузећа.

	Садржај предмета:
Појам и значај логистике за пословање предузећа. Структура система интегралне логистичке подршке. Маркетинг, логистика и маркетинг логистика: интеграција маркетинга и логистике. Улога маркетинга у програмирању пословања. Развој маркетинг логистике: од функција ка процесима, од производа ка клијентима, од профита ка перформансама. Ланци снабдевања вођени на основу тражње и тржишта. Концепти CPFR (Collaborative Planning, Forecasting and Replenishment) и CRM (Customer Relationship Management). Логистика и глобализација, развој глобалне логистичке стратегије. Рачунарски интегрисани логистички системи. CALS (Continuous Acquisition and Life cycle Support) као парадигма логистичког информационог система. Стандарди у логистици и управљању ланцима снабдевања. Савремене методе дистрибуције производа. Логистички аспекти концепта Kaizen. Реинжењеринг логистичких процеса. Мерење перформанси и организација логистичких процеса. Презентација одабраних логистичких игара.

	Препоручена литература:
1. Christopher M., Peck H., Marketing logistics, Elsevier, 2004.                                                                   2. Coyle, J., Bardi, E., Langley, J., The Management of Business Logistics: А Supply Chain Perspective, South-Western Thomson Learning, 2003. 
3. Jonsson P., Logistics and Supply Chain Management, McGraw-Hill, 2008.
4. Васиљевић Д., Јовановић, Б., Менаџмент логистике и ланаца снадбевања, ФОН, Београд, 2008.

	Број часова активне наставе: 
	Предавања: 
	Студијски истраживачки рад: 

	Методе извођења наставе:
Предавања и дискусије. Консултације и менторски рад.

	Оцена знања (максимални број поена 100):
Активност у настави (10-20 поена), семинарски рад (20-40 поена) и усмени испит (20-40 поена). Коначну оцену одређује збир укупно освојених поена, на следећи начин:
Бр. поена

[0-50]

[51-60]

[61-70]

[71-80]

[81-90]

[91-100]

Оцена

5

6

7

8

9

10




