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N3BEHITAJ O ITOJOBHOCTHU TEME, KAHIAWUJIATA 1 MEHTOPA 3A U3PAJLY
JOKTOPCKE JUCEPTAIINIE

I I[HoAALIA O KOMUCHNIN

1. Opran koju je umeroBao Komucujy:

Ha ocnoBy umana 127 Cratyra ®@unonomkor ¢akynrera YHuBep3utera y beorpany u
yinana 128 3akona o Bucokom obpaszoBamy, HactaBHO-Hay4HO Behe je Ha ceHUIM oapKaHOj 25.
HoBeMOpa 2015. ronune AoHENO OATYKY KOjoM cMo0 n3abpanu y Komucujy 3a ogoOpeme Teme 3a

M3paay JOKTOPCKE AUCepTanrje Kojy je EMUP BOPUR mpHjaBHO MO HACIIOBOM OJHOC JEZUYKOI
U BU3YEJIHOI' KOHA 'V MYJIITUME/IUJAJIHOM JUCKYPCY UHTEPHETCKUX PEKJIAMHUX IIOPYKA
HA CPIICKOM U EHIJIECKOM JE3UKY.

2. CacraB Komucuje:

Hp Munom KoaueBuh, penoBHu mnpocgecop 3a HayuHy oOmact Cprcku jesuk u Omnmra
JUHTBUCTHKA; ToJuHa u300pa y 3Bame: 1995; 3amocien Ha @uionomkoMm ¢GakyiaTeTy
YHusep3urera y beorpany.

Hp Mupjana MumkoBuh JlykoBuh, Banpeanu npodecop 3a HayuHy oOnact EHryecku jesuk;
natym uszbopa y 3Bame: 2011. rox; 3amocieHa Ha QDHIONOMIKO-yMETHHYKOM  (aKyiITeTy
VYuusepsutera y Kparyjesity.

p Becna IlonoBuHa, penoBHH mpodecop 3a HayuyHy obOsact OmimTa JUHTBUCTHKA; TOAMHA
u3bopa y 3Bame: 2000; 3anocinena Ha @unonomkoM ¢akynTeTy YHuBep3urera y beorpany.

II.  BUOI'PAOUIA KAHIUIAATA

Emup bopuh je pohen 24. 7. 1983. y CapajeBy. OCHOBHY LIKOJy U OMIUTY TMMHA3H]y 3aBPILIHO
y ®ojunnm, bochna n Xepuerosuna. EHriecku jesuk U KmkeBHOCT quruiomupao 2008. rogune
Ha @uno3zopckoMm ¢akynrery y CapajeBy. [loctaummomcke cTyauje U3 JUHTBUCTHUKE YIUCAO
mkosicke 2009/2010. na ®unozodpckom dakynrery y HMcerounom CapajeBy, a Maructpupao
10.7.2015. mox wmentopctBoM mnipod. ap Mwmoma KosaueBnha ca Temom Jesuuke

KapakmepucmuxKke UHmMeEPHENCKUX PEeKIaMHUX NopyKa HA €H2IeCKOM U CPNCKOM j€3UKy. Toxom



2011. u 2012. okoHuao 1aBa Kypca y ckiomny E-teacher mporpama Ha YHusepsurety y Operony.
2013. buo je crunengucta Bmage CAJl-a m OGopaBuo Ha WHCTHTYTY 3a JIMHTBHCTHKY,
Yuusep3uter y Operony, CAJl. Unan je cBercke mMupoBHe opranusaiuje Seeds of Peace u
ydecTBOBao je Ha MupoBHUM KamnoBuma y CAJl, Kunpy u I'puxoj. Kao yuyecuuk Youth in
Action mporpama, a TOJ MOKPOBUTEJbCTBOM EBporicke KomHcHje, yYeCcTBOBAaO U BOJUO
npojexre o HeopmanHOM obpazoBamy y Benukoj bpuranuju, Typckoj, bbemaukoj u Illnmanuju.
Kao akTtmBHcTra Yy BHIe HaBpaTa OWO TOOMTHHUK TrpaHTa AMepHuke ambacaie y CBpXY
OCMUIIJbaBamka M U3BONEma MpojeKarta cliajama IIKoJia u3 JBa eHTureTa: Pemybnuke Cpricke u

®enepanyje bocHe n Xepreropuse.

1. BUBJIMOI'PAOUIA KAH/IUJIATA

(2013). Differentiated instruction in EFL context for students with EBD. Rad izloZen na
Univerzitetu u Oregonu 3.11.2013.

(2013). FLTAL konferencija na Burch Univerzitetu u Sarajevu od 3. 5. do 5. 5.2013. sa
referatom: Applying critical thinking techniques in everyday classroom

(2015) OcHoOBHE CHHTAaKCHYKE OCOOMHE MHTEPHETCKUX PEKJIAMHUX ITOPYKa Ha EHITIECKOM U
CPIICKOM je3uky, Padosu @Qunozoghckoe ghaxynmema: ¢punonowke nayke, 17/1, Ilane, 2015 (pan
y LITaMIIN).

IV. OILIEHA JIA JE KAHJUJIAT IIOJOBAH JIA PAJIA IMCEPTALIATY

Bbynyhu na je kannuaar MmarucTpupao, 1 UMao JiBa M3Jlaramba Ha HayYHUM CKYIOBUMa, a J1a UMa
u pag mpenaT 3a mramiy, Komucuja 3akibydyje na EmMup Bopuh ucnymasa ycioBe 3a u3pany

JIOKTOPCKE JMCEpTaIn]je M0 MPea00TIOmBCKOM cUCTeMY (0€3 TOKTOPCKUX CTYAH]a).

V. OLEHA INOAOBHOCTMU ITPEJJIO’KEHOI" MEHTOPA

3a MmeHTOpa je mnpeanoxeH ap Munom KoBaueBuh, penoBHu npodecop Puionomkor
dakynrTera YauBep3utera y beorpany.
bubnuorpaduja MeHTOpa ca HajMame MEeT JeAUHUIA PElIeBAaHTHHUX 3a 00JIaCT U3 KOje ce paau
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3) Ipamamuuxa numarea cpnckoea jesuxa, beorpan, Jacen, 2011, 236 ctp. ISBN 978-86-
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4) Vapouno cemanmuuxo nome, beorpan, Jacen, 2012, 237 ctp. ISBN 978-86-6293-005-7
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99938-47-48-9

6) Cummaxcuuxa nezayuja y cpnckome jesuxy, Usnasauka nenatnocT Yuusepsutera y Humy,
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7) TekcrocTuiemartuka jeaHoOr Tuma Kpunrorpadcekor muckypea, y: Jezik, knjizevnost,
marginalizacija. Jezicka istraZivanja, urednice Biljana Misi¢ I1i¢ 1 Vesna Lopici¢, Nis: Filozofski
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Komucuja cmarpa ga mpod. np Munom KopaueBuh ucnymaBa yclioBe 3a MEHTOpa OBE
JOKTOPCKE AMcCepTaluje.

VI. OLEHA O IIOJOBHOCTU TEME
1. Ouena ¢popmyraiyje HaCIOBa Te3e:

ITomro he ce Emup bopuh OGaBuTH aHanu3oM je3MKa HHTEPHETCKUX pekjiama Ha
€HIJIECKOM M CPIICKOM je3HKy, Ipu 4eMy he jeZjaH o1 HeHTpaHUX NHUTama OuTH HHTepdepHLHnja
BepOaIHE M BU3YEJIHE CTPYKType pekiiame (yrnorpeda pa3HHX JETPUCTHUUKHX CpejicTaBa — 0oja U
00JIMK CJI0Ba, CIIMKOBHA T03aIMHA T€ pacrope]] 3HaKOBa), MOXKE C€ KOHCTATOBATH Jla HACIIOB HUje

HU MPCIINPOK, a HU MIPECY3aK U Ja OATOBOpA TEMU NOKTOPCKE I[I/ICCpTaI_II/Ije.

Komucuja 3akipydyje na je mpeyiokeHH HacioB Teze: OQOHOC je3uukoe u u3yenHoz Kooda y
MYIMUMEOUJATHOM OUCKYPCY UHIMEPHEMCKUX PEKIIAMHUX NOPYKA HA eHeLeCKOM U CDICKOM je3UKY
MPHUKJIa/IaH U J1a J00pO penpe3eHTyje CYyITHHY IPeIoKEeHEe TeME HCTPAKUBAhA.

2. Oruena mpeamera (mpoOiieMa) UCTpaKUBamba:

[Ipeamer muceptamuje OQoHoc je3uukoe u uzyennoe Kooa y Myimumeoujainom OUcKypcy

UHMEPHEMCKUX PEKIIAMHUX NOpYKA HA €eHSN1eCKOM U CPNCKOM je3u1<y opumnaga mpe cBera



obnacTu 00J1acTH MHTEpHETCKE JIMHI'BUCTUKE, YKJbydyjyhm U 00JacTh CEeMHOTHKE,

IICUXOJMHI'BUCTHUKE, IIparMaTUKE 1 KOHTPACTUBHE COLIMOJIMHIBUCTUKE.

OpHoc n3Mely MHTEpHETa U JIMHIBUCTUYKUX UCTPAKMBAba I10CTAje CBE M3a30BHUJU TPEAMET
MHTEPECOBakbha CaBPEMEHUX JIMHTBHCTA — IMTUTAIHUA TEKCTOBH U XHUIIEPTEKCTOBH CBe Yenrhu cy
NpeaMeT je3WYKHX HCTPaKUBamba W yTUYY Ha IPOMEHE JIMHTBHCTHUYKOI OCBETJbCHA IOjMa
TekcTa. Jlocamamima HMCTpaKMBama Cy MPEeBAacXOAHO Omila ycMepeHa Ha oOcCTalle Meauje —
IIPUHTAHE, PaJu0 U TEJIEBU3M]y — T€ Ce€ 300T TOra HCTPAXHBAKBEM PEKIAMHOT JUCKypca Kpo3
OBaj MEIH] OTBapajy HOBH MPHUCTYNH NPOyYaBamka HOBHX jE€3MYKHX OOJIMKA C HarjackoM Ha
TBOpOeHe oOpaciie, KaTeropujy BpCTe peuH, (Gpa3eosomKe CTPYKTYpe, CHHTAKCy, je3Uyke
BapHWjeTeTe, U CEMaHTUKy. Y JucpeTHamju he ce MOKymaTH J0Ka3aTH y KOJUM CEerMEHTHMa
CIIMKa Tpey3uMa JIe0 3Hayema Ha ce0e U Mpeo3HayaBa pedr, OJHOCHO KOJHMKO jyKCTArO3HIIH]ja
civka u cuMmOolia Jaje jacHHje 3Hauewme peunma. [Ipum ToM He TpeGa CMETHYTH C yma Ja je
COMUCTUIIMPAHH jE3WK peKIaMe Je0 MYJITHMEIHWjalHora JUCKypca, Ha KOME C€ BHIH
KOHTHHYHTET C jE3WYKUM U3BOpUINTEM. PekiamMHa mMmopyka BpJIO YECTO pajad YYMHAKa y
MYJTHKYJITYpPaTHOME MPOCTOPY HaAwWia3u BepOadHe KOMIIOHEHTE M YKJbydyje Iapaje3uuke

O3HakKe.

TakBO KOHTPACTUBHO HCTPAKUBAE 70 Cajla HHje BPIICHO UCTPAKUBAKE 10 Cajla HHje BPIICHO

Ha peJlaliijy CPIICKOTa U eHIJIECKOT je3uKa.

Hucepranja Oo0Hoc jesuukoe u 6u3yeiHoz Kooa y MYyIMumMeOujariom OUcKypcy
UHMEPHEMCKUX PeKIaMHUX NOPYKA HA eH2IeCKOM U CPHCKOM je3UKY TaKO MMa Hay4HO
peleBaHTaH IpeaMeT, jep he Ha CMHXPOOHHU)CKOM IUIaHy MOKYIIATH O0jaCHUTH KOJIUKO je3UK

HHTCPHETCKUX PCKJIaMa 3aBUCHU O BU3YCIIHC CTPYKTYPC PCKIIaAME.

3. bubmmorpadmuja nperMMUHAPHUX UCTPAKUBAKA!

Emup Bopuh je nmpunoxuo npemuMHUHAPHU criMcak aureparype ox 132 Oubmamorpadceke
JEeIMHHULIE, KOje ce THUy IMOHA0COOHUX M MHTepdepupajyhux aHanusza pazaMuuTHX jJe3UUYKUX U
HEje3NYKHX acreKkara PeKJIaMHOT IUCKypca, MPH 4eMy Cy, HOpMAITHO, jeIMHUIIE Ha CHIJIECKOM
je3uky HajopojHHje, Oyayhe ma cy y TOM je3uKy Hajuemrhe W BpIIEHE aHaIu3€ KOje Ce THIY

CYCUITHHE U JOJUPHUX TMOJpPYy4ja TEME OBE JOKTOPCKE AMCEpTAaIlHje:
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4. ]_II/IJT:GBI/I HCTpaXXHUBakha, XMIIOTE3€ U OYCKUBAHU PE3YyNTATH.

VY npujasu auceprauuje Emup bopuh kao 0CHOBHM IIWJb M3/Baja ONMMC CaBPEMEHMX IOTrjena
Ha Je3MK MHTEPHETCKUX peKjamMa Ha EHIVIECKOM U CPICKOM je3HMKY, C TEXHIUTEeM Ha
CUHXPOHH]JCKO] aHaJM3M MelyoJqHoca je3nka HHTEpHETCKE peKjiaMe M BHU3YyElIHE CTPYKType
pexiname  (ymoTpeba pasHHX JETPUCTHUKHX CpejacTaBa — 0oja M OOJMK CJIOBa, CIMKOBHA
no3ajiMHa Te pacrnope] 3HakoBa). /lucperanuja Tpeba 1a MoKaxe y y KOJUM CErMEHTUMa CIHKa
npey3uMa Jeo 3Hauewma Ha cede W M yTHYe Ha IMpPeo3HayaBamkbe pPEeyd, OJHOCHO KOJHUKO

JYKCTAaIo3uIja CIMKa U CUMOO0JIa J]aje jaCHU]e 3HAUCHE CAaMUM pedurMa.
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OcHOBHa XUINOTE3y, Koja he mpeacraBibaTH MoJa3WIITe HCTpaxuBawy, Emup bopuh je
dhopmynucao Ha cienehn HauKH:

OoHoc jezuukoz u 6epbanHoe Kooa K00 UHMEPHEMCKUX PEKIAMHUX NOPYKA HA CPNCKOM je3UKY
noKasyje CiudHOCm ca 0OHOCOM je3uuKoe U 6epoaiHo2 Ko0a KOO UHMEPHEMCKUX PeKAAMa Ha
EH2eNIeCKOM je3UK).

W3 oBe OCHOBHE XHITOTE3€ KaHIHMIAT j€ U3BEO HIeCT clieAehrX MOTXHUITOTEe3a:

1. Je3uuku KO/ je MMaHEHTaH BU3YEITHOM KOy Y MYJITUMEINjATHOM TUCKYPCY UHTEPHETCKHUX
peKiIaMa Ha CPIICKOM je3HKY.

2. Je3nuku KoJl je UMaHEHTaH BH3YEIIHOM KOJY Y MYJITHMEIH]aTHOM JTUCKYPCY UHTEPHETCKUX

peKiIaMa Ha €HIJIECKOM jE3HKY.

3. BusyenHu KO je *MaHEHTaH Je3UYKOM KOAY Y MYJITUMEINjATHOM JTUCKYPCY HHTEPHETCKUX
peKsiaMa Ha CPIICKOM jE3HKY.

4. Bu3yesHU KOJI je UMaHCHTaH je3UYKOM KOJY Y MYJITHME/INjaTHOM JUCKYPCY HHTEPHETCKUX
peKiIaMa Ha €HIJIECKOM jE3HKY.

5. HTepHeTCKE peKjlaMHe IOPYKE Ha EHTJIECKOM U CPIICKOM j€3UKY MOKa3yjy CIenu(pUuIHOCT y
CBOjOj BU3YEIIHO] CTPYKTYPH Ca CEMHOTHYKOT acmekra, a mocedHo Ilepcosor u baproBor
ozpehema 3HaKa.

6. MopdoJtonika u CHHTaKCHYKa CTPYKTypa PEeKJIaMHUX IMOPYKa Ha CPIICKOM je3UKY OMIBEIKU
yTHUIIa] EHTJIECKOT je3UKa Ha TIEKCUYKOM U CHHTAarMaTCKOM IJIaHy.

Moxe ce ca AOCTa OCHOBAa OYEKMBATH Ja he aucepTanMoHO HCTpaxuBame Ewmmupa
bopuha Oonoc jesuuxoe u euzyernoz xooda y MyamumeoujairHom OUCKYPCY UHMEPHEMCKUX
PEKNaMHUX HOPYKA HA €eHeNIeCKOM U CPHCKOM jJe3UKy nath  pesynartare koju he Ourtu
peleBaHTHU KaKo 3a HayKy O €HIJIECKOM JE€3MKYy U HayKy O CPIICKOM je3HKy, y3eTe MOHa0co00,
TaKO W 32 KOHTPACTHBHO NPOYYaBamke CHIJIECKOT M CPIICKOT je3WKa, y 00JIaCTHMa HHTEPHETCKE

JIMHTBUCTUKE, CEMUOTUKE, IICUXOJIMHIBUCTUKE, IPArMaTUKE U COLIMOJIMHIBUCTHUKE.
5. Ilnan pana:

Emup bopuh npenmmunapHo naje cnenehy KoMIo3uIMOHY CTPYKTYPY CBOj€ AUCEpTaIH]e:

1) YBon

2) UnTepHer — Meauj caBpeMeHe KOMYHHUKaIlMje U KOMyHHIIHpamba
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3) OrnamaBame U HHTEPHET

4) Jesnuke KapaKTEPUCTHKE NHTEPHETCKUX PEKJIAMHHUX IMOPYyKa HA CHIJIECKOM j€3HKY

5) Je3nuke KapaKTEPUCTHKE HHTEPHETCKUX PEKIAMHUX MTOPYKa HA CPIICKOM jE3UKY

6) BusyenHu eneMeHUTH HHTEPHETCKUX PEKIAMHUX MOPYKa Ha EHTJIECKOM U CPIICKOM je3UKY
7) MelyoqHoc je3nUKHNX U BU3CYJTHUX elIeMeHaTa peKJIaMHUX HHTEPHETCKHUX MOpyKa

8) 3akspyqax

CBH y30plIM HCTpaKUBama OMhe MPUKYIJBEHH METOJIOM MPHUKYIJbaha MoaTaka U3/BajambeM
PEKJIaMHOT caJip’Kaja ca MHTEPHETA U IMOXPambUBamkeM Ha pauyHapy. Pexinamuu canpxaj he ourn
npeyser ca HajmoceheHujux BeO-cTpaHMIIa ca MPocTopa eHriieckor ropopHor noapyunja (CA/l-a
u Benuke bpuranuje) 10 KojuX ce JONLIO IyTeM pe3yiTaTra aHaan3e ATCHIIHN]E 32 HCTPAKUBAE
HHTEPHETCKOT TpkuIiTa U nocjehenoctu BeO-cTpanuia Alexa.

3a Teputopujy Cpbuje u bocHe u Xepueropue kao HajMepoJaBHMja areHIMja 3a UCIIUTHBAKE
nmoceheHOCTH MHTEPHETCKUM CTpaHHIlaMa y3era je Gemius Audience, Ha ocHOBY koje he ce u
W3JIBOJUTH HajiioceheHnje CTpaHulle ca Kojux he ce mpey3eTn peKIaMHU CaIpiKaju.

HctpaxuBame he ce ycMepHTH MPEBACXOHO Ha MHTEPHETCKE peKiiaMe JMHAMUYHE, CTATUYHE
U UHTepakTUBHe OaHepe. Y ¢a3u aHaiuze cajapxkaja MpeABU)EHO je Ipynucame Je3HUKHUX
KapaKTepUCTHKE MpeMa y4eCTaJOCTH T10jaBJbUBaha, a 3aTUM aHaIH3a HUXOBE KOMYHHUKAaTHBHE
¢yHkuje. HakoH cripoBeieHUX aHalW3a W M3/IBOJEHUX OOJIMKa T€ HUXOBOI COpTHpama Ipema
yUYECTaJOCTH II0jaBJbUBama INpela3d ce Ha KOMIIAPATUBHY METOJy Yy aHAIM3M pe3ylTara
HCTpaXMBama KOpIyca Ha CPICKOM je3WKy, y3 mopeheme ca pesyiraTumMa HUCTpakMBama Ha
€HIJIeCKOM. BH3yenHHM cerMeHT ce HaKHAJHO aHaIM3Mpa C O03MPOM HAa ACTEKT BEIUYHHE H
o0NMKa CJIO0Ba, MO33JMHE KAa0 M OCTAJHMX BHU3YCIHHX eJieMEeHaTa. 3aTUM KaHAMJAT IUTaHUpPa
IPUCTYIIUTH JECKPUNTUBHO-aHAIUTUYKO] METOAM OCBET/bABAKEM I0JEIMHUX  €JIEMEHTE

MopdoJIoTHje, CHHTaKCe M CEMaHTHKE JEHOT U IPYTOT je3UKa.

6. Meroze ucTpakuBama

OcHoBHM MeToA koju he 6utu KopumiheH y aucepraluju jecTe KOMIapaTUBHU JE€CKPUIITUBHO-

AHAJIUTUYKHU METO/, KOjI/I noAapa3dymMeBa acCliCKTe KOMHapaLII/IjC, Banopmaunje n KJIaCI/I(I)I/IKaL[I/IjG,
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jep ce TeK NpPeKo HUX MOTY H3/ABOJUTH W OIHCATH CIIMYHOCTH M Pa3lIuKe y je3UKy
MHTEPHETCKHUX peKiIaMa Ha €HIJIECKOM M CPIICKOM je3UKy, Y3 MPUMEHY CTaTHCTHYKUX METOAA Y
aHAIM3M TIPUCYTHOCTH aHMVIMIM3aMa y peKilaMama Ha CprckoM je3uky. Ha kpajy pama cBu

pe3yaTaTu UCTpakuBama Ouhe 00jeIMbeHN METOAOIOMKIM MOCTYITKOM CHHTE3E.

VII. 3AKJbYYAK CA OBPA3JIO)KEHOM OIIEHOM O IIOJOBHOCTU TEME U
KAHJIUJIATA

Ha ocHoBy HaBenenux nonaraka Komucuja koncraryje na je Emup bopuh nomo6an 3a uzpany

JIOKTOPCKE JUCepTaIHje.

Ha ocHOBy oHOra mro je y NpHjaBU HaBEACHO O IMOCTAB/BEHUM IIMJbEBHMA, XHUIIOTE3aMa,
METOJly pajia U O4eKuBaHUM pesynratuma Komucuja koHcTaTyje n1a je npeioxkena tema Oonoc
je3uuxoe u 8uzyennoe Kooa y MyamumeoujatHom OUCKYpCY UHIMEPHEMCKUX PEKIAMHUX NOPYKA HA
eHeNIeCKOM U CPNCKOM je3uKy TIOH0OHa 3a U3pajy JOKTOPCKE TUCEepTaIHje.

Ha ocHoBy HaBeneHHX mojartaka o npeajgoxkeHoMm MeHTopy Komucuja koHcTaryje na je npod.
np Munom KoBaueBuh mogo0an 3a MEHTOpa MpeaiokeHe JOKTOPCKe TucepTaiuje.

Komucuja mpemnaxe HacraBHo-Hayunom Behy ®umonomkor dakynrera YHUBEp3UTETa y
beorpany na mpuxBatu TMO3UTHBHE OIEHE O MOA00HOCTH KaHaupata Emmpa bopuha u
MpeaoKeHe TeMe JOKTOpcke nuceprauuje: Qowoc jesuukoe u 6usyeiHoz Kooa
MYIMUMEOUJATHOM OUCKYPCY UHMEPHEeMCKUX PeKIAMHUX NOPYKA HA eH2IeCKOM U CPHCKOM
je3uxy, a gnace 3a MeHTopa uMenyje ap Mwuom KosaueBuh, penosuu npodecop Ouimosonkor

(dakynrtera YHuBep3urera y beorpany.
beorpan, 7. netiembap 2015. [NOTITMCHU YITAHOBA KOMUCHUIJE:

Ip Munom Koauesuh, pegoBHu mpodecop
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