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Uticaj formalnih, afektivnih i kontekstualnih ¢inilaca

na estetsku preferenciju oblih objekata

1. Teorijski deo

1.1. Estetska preferencija zaobljenosti konture

Razli¢ite empirijske studije sugerisu da se oble forme preferiraju o odnosu na ugaone.
Ove studije pokazuju da se okruglasta slova procenjuju kao prijatnija od ugaonih (Kastl &
Child, 1968), zaobljeniji dizajn enterijera automobila dozivljava se kao privla¢niji od
pravolinijskog 1 ugaonog (Leder & Carbon, 2005), obli objekti (npr. okrugli ¢asovnici)
procenjeni su kao lepsi od ugaonih objekata (npr. Cetvrtasti ¢asovnici) (Bar & Neta; 2006;
Leder et al., 2011; Silvia & Barona, 2009) itd. Takode, studije neurooslikavanja pokazuju da
se oblina izaziva visu aktivaciju anterior-cingulatnog korteksa koji je inaCe vezan za
procesiranje pozitivnih emocija (Vartanian et al., 2013). Najzad, Ojama i saradnici (Oyama,
Yamada & Iwasawa, 1998) nalaze da se figure sa oblim elementima ¢eS¢e povezuju sa
pozitivnim emocijama, kakva je sreca, 1 da se u odnosu na ugaone figure procenjuju visoko na

skalama lep, veseo, zabavan i sl.

Za diskusiju odnosa obline (ovalnosti) i oStrine (ugaonosti) istorijski je zanimljiva
Kelerova fenomenoloska demonstracija koja ilustruje tzv. kros-modalnu senzornu asocijaciju
(Kohler, 1947). Radi se o sistematskom povezivanju apstraktnih sklopova oblih i ugaonih
linija sa besmislenim fonetskim sklopovima, tj. pseudonazivima Maluma i Takete: gotovo
nepogresivo, Maluma se pripisuje oblom, a Takete ugaonom sklopu. Jedno nase istrazivanje
pokazalo je da se ,,maluma-forme* procenjuju kao prijatnije, vedrije i lepSe od ,,taketa-formi*

(Markovi¢, Jankovi¢ & Suboti¢, 2002).

U literaturi se mogu naci dve vodece hipoteze koje teze da objasne preferenciju oblih
u odnosu na ugaone forme. Re¢ je o hipotezi opasnosti i hipotezi vizuelnog nametanja. U
daljem tekstu ove dve hipoteze bi¢e prikazane zajedno sa empirijskim nalazima koji ih

potkrepljuju.



Hipoteza opasnosti. Hipoteza opasnosti predvida da se ugaoni objekti manje
preferiraju jer asociraju na opasne objekte iz naSe okoline. Istrazivanja preferencije
zaobljenosti pokazuju stabilnu preferenciju oblih figura ¢ak i kod kompleksnih objekata. U
svom istrazivanju Bar i Neta (Bar & Neta, 2006) kao stimuluse koriste apstraktne i realne
objekte, koji su mogli biti obli, ugaoni ili kontrolni (sadrze i oble i ugaone karakteristike).
Zadatak ispitanika bio je da procene da li im se prikazani objekat svida ili ne. Rezultati su
pokazali da ispitanici preferiraju oble objekte, potom kontrolne objekte sa oblim i ugaonim
karakteristikama, a da najnizu preferenciju pokazuju prema ugaonim objektima. Isti rezultati
se dobijaju za apstraktne i realne objekte. Autori smatraju da se ovi rezultati mogu objasniti
time da je preferencija oblika u funkciji emocija koje imamo za objekte u okolini koji se
javljaju u tom obliku. Tako volimo i preferiramo oble objekte jer su oni tipi¢ni za objekte u
okolini koje volimo, a ne volimo ugaone jer oni obi¢no upucuju na opasne predmete iz
okoline. U prilog ovoj hipotezi govori i kasnija studija Bara i Nete (Bar & Neta, 2007), gde se
jos jednom potvrduje efekat preferencije oblih figura, ali se merenjem aktivacije mozga putem
fMRI-a jasno dobija da je amigdala znacajno viSe aktivirana prilikom prikazivanja
svakodnevnih, ugaonih objekata u odnosu na one koji su obli, §to donekle potvrduje hipotezu

opasnosti na neuralnom planu.

Kasnija istraZivanja delimi¢no modifikuju teoriju opasnosti. U svojoj studiji Leder,
Tinio i Bar (Leder, Tinio & Bar, 2011) koristili su slike realnih objekata koje su bile
rekonstruisane tako da imaju oble ili ugaone karakteristike. Tako je npr. slika pliSanog mede
mogla da bude originalna (sa oblim karakteristikama) ili takva da su noge, usi 1 ruke mede
,»zaostrene putem programa za obradu fotografije. Istrazivaci su pretpostavili da bi jedina
razlika izmedu dva seta stimulusa mogla biti upravo oblina-ugaonost. Slike su mogle da imaju
pozitivnu ili negativnu valencu, odnosno da budu objekti koji smatramo pozitivnim ili
negativnim. Rezultati su pokazali da dolazi do preferencije oblih objekata, ali samo za grupu
stimulusa sa pozitivnim ili neutralnim emocionalnim karakteristikama (npr. kod pliSanog
mede). Kod grupe negativnih objekata razlike izmedu oblog i ugaonog se gube i svi su vrlo
nisko preferirani. Dakle, kada se kao kontrola uvede emocionalna valenca stimulusa, kod

stimulusa koji imaju negativnu valencu efekat preferencije zaobljenosti se gubi.

Testiranje ekoloske valence obline-ugaonosti. Hipoteza opasnosti moze se direktno
testirati metodom Koji su u svojim istrazivanjima preferencije boja koristili Palmer i Slosova
(Palmer & Shchloss, 2010). U svojoj teoriji ekoloske valence, Palmer i Slosova

pretpostavljaju da je preferencija boja u funkciji emocija koje generiSu objekti iz okoline koji



su obojeni tim bojama: preferiramo boje koje su tipi¢ne za prijatne objekte, a ne volimo boje
koje su vezane za odbojne objekte. Ova teorija ima snazan ekoloski argument: preferencija
boja je adaptivna poSto nam omogucava da izbegavamo objekte ,,ruzne* boje koji su
potencijalno opasni ili ugrozavaju organizam, a podsti¢e da pristupamo onim objektima koji
su prijatne boje i koji su korisni (Humphrey, 1976). Istrazivanja zaista to i pokazuju, buduci
da je dobijena visoka pozitivna korelacija izmedu preferencije boja i preferencije objekata
koji su fominantno povezivani sa datim bojama (Strauss, Schloss & Palmer, 2010; Schloss,
Poggesi & Palmer, 2011).

Mozemo pretpostaviti da bi slican metod pomogao u testiranju ekoloske valence
obline-ugaonosti: prijatnost-neprijatnost apstraktnih oblih i ugaonih formi trebalo bi da
korelira sa prijatno$¢u-neprijatnoss¢u konkretnih oblih i ugaonih objekata u nasoj okolini.
Ekoloska valenca obline-ugaonosti, a time i hipoteza opasnosti bice testirana u

eksperimentima 1i 2.

Hipoteza vizuelnog nametanja. Ova hipoteza predvida vecu preferenciju oblih
objekata zato Sto obli objekti izazivaju viSu neuralnu aktivaciju, tj. vizuelno se namecu.
Hipoteza nametanja pociva na nalazima razli¢itih empirijskih studija. Rezultati eksperimenata
sa pracenjem pokreta ociju pokazuju da prilikom prikazivanja para predmeta obao-ugaon
odrasli 1 deca prvo obrac¢aju paznju na obli predmet, a da odrasli u obli predmet duze 1 gledaju
(Amir, Biederman & Hayworth, 2011). Rezultate potkrepljuju i fMRI nalazom da oble figure
stvaraju jacu aktivaciju u zoni korteksa koja je osetljiva na oblike. Ovaj efekat Amir i
saradnici objaSnjavaju hipotezom vizuelnog nametanja (eng. pop out): objekat sa viSom
neuralnom aktivacijom (u ovom slucaju obli objekat) ponasa se kao distraktor u odnosu na
objekat sa nizom aktivacijom (ugaoni). Sli¢ni nalazi dobijeni su i u studiji Kajerta i saradnika
¢elije u inferio-temporalnom korteksu makaki majmuna jace su aktivirane kada su prikazani
obli objekti nego $to je to slucaj sa ugaonim objektima (Kayaert, Biederman, de Beeck &
Vogels, 2005).

Testiranje hipoteze vizuelnog nametanja. Fenomen vizuelnog nametanja (eng. pop-
out) karakteristican je za zadatke vizuelne pretrage: pojedina svojstva stimulacije (npr., boja,
orijentacija i sl.) dovoljna su da se meta brzo i lako detektuje medu distraktorima (npr. crveni
krug u mnostvu zelenih krugova ili kosa linija u mnostvu horizontalnih linija) (Neisser, 1963;
Treisman & Souther, 1985). Trizmanova i Gormiken (Treisman & Gormican, 1988) pokazuju

da vizuelna pretraga zaobljenih i pravih linija nije simetri¢na: pretraga zakrivljene linije medu



distraktorima koje ¢ine prave linije mnogo je brza (pokazuje serijalni tip pretrage, odnosno
efikasnu pretragu kako je kasnije definise Vulfov model; Wolfe, Cave i Franzel, 1989) nego
Sto je to slucaj sa pravom linijom u okruzenju krivih linija (pokazuju paralelni tip, odnosno
neefikasnu pretragu). Dalje, Sto je veca zakrivljenost linije medu pravim distraktorima, to je
veca asimetrija pretrage. Autori zato smatraju da zakrivljenost predstavlja specifi¢no svojstvo
stimulusa. Potencijalno objasnjenje ove specifi¢nosti lezi u razlicitoj aktivaciji karakteristika:
kada se elementi koji poseduju istaknute karakteristike nadu u pozadini dolazi do velike
aktivnosti pozadine koja inhibira metu. Ukoliko meta poseduje istaknutu karakteristiku — ona
postaje najaktivniji element displeja te se brzo opaza. Dalja istrazivanja efekta oblosti na
vizuelnu pretragu potvrduju ove rezultate (npr. Fahle, 1991). Ovakvi nalazi u potpunosti idu u

prilog hipotezi vizuelnog nametanja oblih karakteristika.

Medutim, Rozenholcova (Rosenholtz, 2001) istice da se ovim istraZzivanjima moze
uputiti kritika asimetrije eksperimentalnog dizajna, jer se porede stimulusi sa drasti¢no
razli¢itim nivoom kompleksnosti: zaobljene figure su mnogo kompleksnije jer imaju mnogo
viSe varijacija u orijentaciji. Ipak, Dzeremi Vulf (Wolfe, 1992) osporava ovu kritiku kroz
seriju eksperimenata u kojima pokazuje da same varijacije u orijentaciji nisu ono S§to
objaSnjava asimetriju pretrage za zakrivljene figure, i potvrduje da se krive linije pronalaze

brze u okruZenju pravih koje imaju jednak broj varijacija u orijentaciji.

U ovom radu hipoteza nametanja bice testirana kroz eksperimentalnu proceduru koja
ukljucuje zadatak vizuelne pretrage. Ako se pokaze da se zaobljene figure lako i efikasno
pretrazuju u okruzenju ugaonih, to bi znacilo da preferencija oblih objekata moze biti
objasnjena vizuelnim nametanjem. Planirano je da pored klasi¢nog koristimo 1 simetri¢an
dizajn eksperimenta uvazavaju¢i argumente Rozenholcove. Hipoteza Ce biti testirana u treCem

eksperimentu.

1.2. Uslovi u kojima dolazi do preferencije oblih kontura
Nakon pocetne studije Ojame i saradnika (Oyama, Yamada & Iwasawa, 1998) koja je
pokazala da faktori simetrije, kompleksnosti, rasprSenosti i zaobljenosti odreduju estetsku
preferenciju, nije bilo drugih istrazivanja koja bi direktno testirala kako razliite formalne
karakteristike objekata uti€u na preferenciju zaobljenosti. Tek istrazivanjem Silvije 1 Barone
iz 2009 godine fokus istrazivanja efekta zaobljenosti se premesta na sam tip stimulusa koji se

koristi u ovakvim istrazivanjima. Tako Silvija i Barona pokazuju da nije dovoljno samo



koristiti oble i ugaone objekte, ve¢ je neophodno da oni budu ujednaceni po simetriji, balansu
1 prototipi¢nosti. KontroliSu¢i navedene faktore jo§ jednom pokazuju efekat obline, tj. da se
displeji sa krugovima znacajno vise preferiraju od displeja sa pravilnim Sestouglima, a slican
profil se dobija kod randomizirano formiranih kompleksnih figura. Ipak, ova studija pokazuje
1 da se preferencija zaobljenosti moze izgubiti ako se uvede faktor estetske ekspertize, tj. da

eksperti jednako preferiraju oble i ugaone objekte (Silvia & Barona, 2009).

Na ovom mestu je potrebno osvrnuti se na neke od specifi¢nosti ranije opisanih
eksperimenata, kao i prosiriti listu potencijalnih konfundirajuéih varijabli koju su naveli Silvia
i Barona (2009). Prvi problem koji se ukazuje u studijama iz literature je asimetri¢nost
dizajna eksperimenta, posto se obli i ugaoni stimulusi mogu razlikovati po kompleksnosti i
koli¢ini informacija koje nose. Kod pojedinih studija (Oyama, Yamada & Iwasawa, 1998; Bar
& Neta, 2006; Leder, Tinio & Bar, 2011) moZzemo pretpostaviti i postojanje ekstremno
izrazenih tacaka — vrhova kod os$trih i ugaonih stimulusa. Time dolazimo u opasnost da
poredimo objekte koji nemaju jednak broj elemenata, jer se oStar vrh moze posmatrati kao
dodatna karakteristika objekta. Isti ovaj problem javlja se i u samoj studiji Silvije i Barone
(2009) gde se porede krugovi i Sestouglovi, pri ¢emu krug ¢ini jedna obla linija, a Sestougli se
sastoje iz Sest jasno odvojenih delova. Sama kompleksnost stimulusa bi ovde mogla uticati na

preferenciju.

Dalje, pojedine studije su kao stimuluse koristile fotografije realnih objekata Cije
karakteristike bi se nasilno zaostrile ili zaoblile (Bar & Neta, 2006; Bar & Neta, 2007; Leder,
Tinio & Bar, 2011). Tako pliSani meda sa zaSiljenim nogama, rukama 1 uSima izgleda kao
potpuno neprirodan (i samim time nepozeljan) stimulus, pa se i pretpostavka prijatnosti

stimulusa dovodi u pitanje.

Najzad, pojedine studije (Oyama, Yamada & lIwasawa, 1998; Bar & Neta, 2006)
koriste jednostavne, dvodimenzionalne crteZe, obicno apstraktnih objekata koje se nalaze na
beloj pozadini, te procena same jednostavne, arbitrarne figure na beloj pozadini mozda ne
reprezentuje proces estetske procene koju imamo u realnom, kompleksnom okruzenju. U
nasem istrazivanju bi¢e uvedeni prijatni i manje prijatni konteksti. Pitanje je da li ¢e se obli
objekti vise preferiraju u prijatnim kontekstima (npr. spavaca soba), a ugaoni u neprijatnim
kontekstima (npr. radionica). Pored prirodnih, realnih scena (sobe) u istrazivanje ¢emo
ukljuciti i apstraktne, umetnicke slike koje mogu varirati u stepenu zaobljenosti-ugaonosti

formi.



Najzad, u naSem istrazivanju pokuSacemo da uvedemo razli¢ite eksperimentalne
kontrole kako bismo izbegli metodoloske greske koje se mogu sresti u nekim ranijim
studijama. Pre svega, u planu je paZzljiva kontrola faktora zaobljenosti u svim planiranim
eksperimentima: u posebnim seansama ispitanici ¢e dodatno procenjivati da li je odredena
slika obla ili ugaona (subjektivna, operacionalna definicija oblosti-ugaonosti, kao dodatak
objektivnoj definiciji stimulusa). Pored toga, bi¢e kontrolisana kompleksnost i simetrija figura
u svim planiranim eksperimentima (ovi faktori mogu biti potencijalni moderatori

preferencije).

1.3. Status srednje kategorije zaobljenosti

Ako se oblina-ugaonost definisu kao opozitne kategorije, onda se postavlja pitanje $ta
bi predstvljano nultu tacku, odnosno srednju kategoriju u kojoj se nalaze neutralne forme. U
mnogim studijama srednju kategoriju predstavljaju kompleksne figure koje se sastoje i od
oblih i od ugaonih elemenata. Koriste¢i tri kategorije stimulusa, Bar i Neta dobijaju najvisu
preferenciju oblih, potom objekata koji imaju i oble i ugaone karakteristike, i najmanju
preferenciju osrih predmeta (Bar & Neta, 2006). U nasoj studiji srednju kategoriju
definisatemo preko ,,srednjeg stepena® zaobljenosti, kao S§to je, recimo, ,kvadrat® sa
zaobljenim ,,implicitnim vrhovima®. Subjektivnim procenama zaobljenosti koje bi se dobile
od strane ispitanika bilo bi moguce odabrati oblu, ugaonu i srednje zaobljenu kategoriju.
Uvodenjem srednje kategorije zaobljenosti na dva opisana nacina bi¢e moguce utvrditi u
kakvom se medusobnom odnosu nalaze zaobljenost 1 estetska preferencija, kao 1 to da li

preferencija zaobljenosti prati profil koji predvida teorija pobudenosti ili teorija fluentnosti.

Status srednje kategorije zaobljenosti zanimljiv je sa stanovista dve konkurentke
teorije estetske preferencije — teorije fluentnosti i teorije pobudenosti. Teorija fluentnosti
predvida da je preferencija stimulusa u funkciji lako¢e obrade stimulusa: $to je obrada laksa,
to je preferencija veca (Reber, Schwarz & Winkielman, 2004). Po ovoj teoriji, jasno obli i
jasno ugaoni stimulusi bi¢e lako procesirani, a time 1 dozivljeni kao prijatniji od stimulusa iz
srednje kategorije (ni obli ni ugaoni) Za razliku od ovoga Berlajnova teoriju pobudenosti
predvida nelinearni odnos teZine obrade i prijatnosti (obrnuto U kriva): sa porastom tezine
obrade, odnosno, porastom pobudenosti prijatnost raste do neke optimalne tacke, a onda

opada (Berlyne, 1974). Dakle, ova teorija predvida visoku preferenciju umereno jasnih



stimulusa, a u nasem slucaju to bi trebalo da budu stimulusi iz srednje kategorije oblosti-
ugaonosti. Poseban znacaj naseg istrazivanja bice testiranje predikcija dve konkurentske

teorije — visoka fluentnost ili optmalna pobudenost.



2. Predmet istrazivanja
U ovom radu ispitivace se razliciti faktori estetske preferencija oblih i ugaonih
objekata: prijatnost objekata koji sadrze svojstva oblosti i ugaonosti, istaknutost karakteristika
oblosti i ugaonosti u zadatku vizuelne paznje, efekat konteksta i efekat stepena oblosti-

ugaonosti (pitanje meSovite kategorije).

3. Ciljevi istrazivanja
Prvi cilj ovog istrazivanja je utvrditi da li do preferencije oblog dolazi zbog toga $to se obli
objekti namecu u odnosu na ugaone u zadatku pretrage (hipoteza vizuelnog nametanja) ili do
preferencije oblih objekata dolazi zbog toga §to su vezani za prijatne objekte iz nase okoline,
dok se ugaoni izbegavaju zato $to su vezani za neprijatne objekte (hipoteza opasnosti). Ovaj

cilj mozemo razloziti na dva konkretnija.

l.a. Provera hipoteze opasnosti uvodenjem teorije ekoloske valence
(eksperiment 1) ili direktnim kontrolisanjem opasnosti stimulusa (eksperiment
2)

1.b. Provera hipoteze vizuelnog nametanja putem zadatka vizuelne pretrage

(planirani eksperiment 3)

Drugi cilj naseg istrazivanja je utvrditi da li je efekat preferencije obline stabilan ili postoje
kontekstualni uslovi koji posebno determiniSu preferenciju ugaonih objekata. Ovaj cilj bice
ispitan putem smeStanja objekata u opasne i bezopasne kontekste (eksperiment 4) i

procenjivanjem sloZenih displeja kakve su umetnicke slike (eksperiment 5).

Treéi cilj naseg istrazivanja je utvrditi odnos izmedu estetske preferencije i zaobljenosti,
odnosno proveriti da li je ovaj odnos linearan kako predvida teorija fluentnosti ili nelinearan,
kako predvida teorija pobudenosti. Ovde ¢e biti korisS¢ena dva tipa srednje kategorije
zaobljenosti: figure konstruisane od oblih i ugaonih elemenata (eksperiment 6) i figura koje su

ocenjene kao umereno zaobljene na osnovu procene ispitanika (eksperiment 7).



4. Osnovne hipoteze

Osnovne hipoteze proizilaze iz postavljenih ciljeva i prate plan izvodenja eksperimenata:

H1: Postoji visoka pozitivna korelacija izmedu afektivnih skorova i estetske preferencije
figura, odnosno postoji visoka povezanost oblih figura sa prijatnim a ugaonih sa

neprijatnim objektima u nasoj okolini.

H2: Opasne figure bi¢e procenjene kao manje lepe, bez obzira na varijablu zaobljenost

(odnosno to da li su obli ili ugaoni)

Na osnovu rezultata prethodnih istrazivanja (Bar & Neta, 2006; Bar & Neta, 2007)
mozemo ocekivati da postoji visoka pozitivna korelacija izmedu zaobljenosti figura i
prijatnosti objekata iz okoline koji se za tu figuru vezuju, $to potvrduje da se ugaone figure

izbegavaju zato $to se povezuju sa neprijatnim objektima iz nase okoline.

Potvrdom HI1 i H2 moZemo potvrditi hipotezu opasnosti postaviljenu u literaturi (cilj 1.a.).

H3: Oble figure se brze pronalaze kao mete medu distraktorima koje ¢ine ugaoni stimulusi

nego S§to je to slucaj obrnuto, odnosno oble figure pokazuju efikasan profil pretrage.

Prema nalazima ranijih istrazivanja mozemo ocekivati da se zaobljenost ponasa kao
posebno svojstvo stimulusa (Treisman & Gormican, 1988; Fahle, 1991; Wolfe, 1992), te da se
vizuelno nameée (Amir, Biederman & Hayworth, 2011; Kayaert, Biederman, de Beeck &

Vogels, 2005) i da dolazi do asimetrije u zadatku vizuelne pretrage.

Potvrdom H3 potvrdujemo hipotezu vizuelnog nametanja postavijenu u literaturi (cilj 1.b.).

H4: Obli predmeti se preferiraju u bezopasnim a ugaoni u opasnim kontekstima.

H5: Obli i ugaoni predmeti se podjednako preferiraju na slozenim displejima (umetnicke
slike).

Prethodna istraZivanja pokazuju da je preferenciju oblih predmeta moguée modifikovati
uvodenjem pozitivne i negativne valence (Bar & Neta, 2006; Bar & Neta, 2007), te je
osnovano pretpostaviti da ¢e se kontrolisanjem opasnosti stimulusa efekat preferencije oblosti

izgubiti.



Potvrda H4 i H5 pokazala bi da efekat preferencije obline nije stabilan i da se moze

modifikovati koriséenjem razlicitih konteksta (cilj 2).

H6: Najvise se preferiraju obli, potom podjednako obli i ugaoni, i u najmanjoj meri ugaoni

objekti.
H7: Najvise se preferiraju obli, potom srednje-zaobljeni i u najmanjoj meri ugaoni objekti.

Prethodno istrazivanje koje je obuhvatalo objekte koji imaju i oble i ugaone
karakteristike pokazalo je da se srednja kategorija zaobljenosti preferira vise od ugaone a
manje od oble kategorije i da pokazuje gotovo linearan odnos (Bar & Neta, 2006). Ovi nalazi
sugeriSu pretpostavku da ¢e odnos preferencije i zaobljenosti pokazati profil koji predvida

teorija fluentnosti.

Potvrda H6 i H7 pokazala bi da se preferencija i zaobljenost stoje u linearnom odnosu, kako

predvida teorija fluentnosti (cilj 3).



5. Metod istrazivanja

5.1.  Prvideo: Testiranje hipoteza opasnosti i vizuelnog nametanja
5.1.1. Pilot istraZivanje:

Utvrdivanje osnovnih karakteristika stimulacije

Cilj pilot istraZivanja je da se izaberu 1 definiSu stimulusi koji ¢e se kasnije koristiti u glavnim

eksperimentima. Stimulusi ¢e se procenjivati na viSe skala. Prema rezultatima pilot

istrazivanja bi¢e kreiran konacan set stimulusa za kasnije eksperimente. Planirano je da na

ovaj nacin definiSemo tri osnovne kategorije stimulusa koje ¢emo koristiti u kasnijim fazama

istrazivanja: oblu, srednje zaobljenu i ugaonu/ostru.

Ispitanici: Planirani uzorak ¢e ¢initi oko 30 osoba starosti od 18 do 30 godina, studenata prve

godine psihologije.

Stimulusi: Za potrebe pilot istrazivanja bi¢e konstruisan veliki broj stimulusa sa oblim i

ugaonim karakteristikama. Osnovne kategorije stimulusa su:

Geometrijski oblici (planirano oko 200, od jednostavnih figura do veoma
kompleksnih) bi¢e konstruisani u programu Adobe [llustrator. Parovi figura zaobljeno-
ugaono bi¢e konstruisani tako da imaju iste, unapred definisane ta¢ke spoja odnosno
istaknute tacke, a menjace se tri karakteristike lokalnih elemenata na tackama spoja:

(1) tip spoja, koji moze biti siljat i zaobljen,

(2) tip ugla, koji moze biti ostar i tup i

(3) tip linija koje stvaraju ugao, koje mogu biti prave i krive.
Umetnicke slike (planirano oko 150). Bi¢e odabrano po 10 apstraktnih, umetnic¢kih
slika (5 oblih 1 5 ugaonih) svakog od 15 slikara. Slike ¢e biti birane po parovima
zaobljeno-ugaono.
Situacije: kuhinja, radionica, dnevna i de€ija soba (bile bi prikazane kao reci i kao 4
fotografije svake situacije). Procene opasnosti navedenih situacija bi¢e koris¢ene kao

kontekst u eksperimentu 4.

Skala: u istrazivanju bice koriS¢ene sedmostepene, bipolarne skale:

oblo — ugaono/ostro (zaobljenost)



e jednostavno — kompleksno (kompleksnost)

e simetri¢no — nesimetri¢no (simetri¢nost)

e kompaktno — rasprseno (kompaktnost)

e poznato — nepoznato (familijarnost)

e dosadno/ne izaziva reakciju — uzbudljivo (pobudenost)

e prijatno — neprijatno (prijatnost)

e bezopasno — opasno (opasnost)

e upotrebljivo — neupotrebljivo (upotrebljivost)

e lepo —ruzno (lepota)
Skale zaobljenost, kompleksnost, simetricnost, kompaktnost i familijarnost izabrane su kao
najreprezentativniji skup varijabli koje su koriS¢ene u ranijim istrazivanjima (Oyama, Yamada
& Iwasawa, 1998; Silvia & Barona, 2009; Markovi¢, Jankovi¢ & Suboti¢, 2002), pobudenost
I prijatnost prema Berlajnu (Berline, 1974), a skale opasnosti i upotrebljivosti uvodimo kako
bismo direktno testirali hipotezu opasnosti.

Procedura: Zadatak ispitanika bio bi da na skali od jedan do sedam procene stimuluse (slika
ili pojam-situacija) na 10 skala. Ispitanici bi dobili jasnu instrukciju da uvek ocenjuju celu
sliku 1 svoj ukupan utisak a ne njene pojedinac¢ne elemente, a potom bi im bilo dodatno
objasnjena svaka skala, vrste simetrije, itd. Unutar eksperimenta redosled prikazivanja slika

bi¢e randomiziran. Svi ispitanici procenjivace sve stimuluse.

Varijable: procene ispitanika na skalama: zaobljenost, kompleksnost, simetrija, kompaktnost,
familijarnost, pobudenost, prijatnost, opasnost, upotrebljivost i lepota (intervalne).

Ocekivani rezultati: Putem pilot istrazivanja bi¢e moguée odrediti prosecne skorove svakog
pojedina¢nog stimulusa na planiranim skalama ¢ime ¢e biti omoguéeno kontrolisanje tih
faktora u narednim eksperimentima. Najvazniji rezultat bice formiranje jasnih kategorija
stimulusa: oble, srednje zaobljene i ugaone, kao i merenje simetrije i kompleksnosti koje ¢e se
kao kontrola koristiti u svim planiranim eksperimentima. Pored toga, bie ispitane osnovne

karakteristike svake situacije koje ¢emo kasnije koristiti kao kontekst u istrazivanju.



5.1.2. Eksperiment 1:
Testiranje hipoteze opasnosti
Da bismo mogli utvrditi koliko su obli i ugaoni objekti povezani sa reprezentacijama o oblim i
ugaonim predmetima koje imamo u memoriji, potrebno je sprovesti istraZivanje u kojem
bismo dobili afektivne skorove koji su povezani sa oblim ili ugaonim objektima — WAVE
skorove. Procedura za izratunavanje skorova ista je kao u eksperimentu Palmera i Slosove
(Palmer & Schloss, 2010). Nakon utvrdivanja skorova ispituje se njihova povezanost sa

preferencijom oblika.

Prikupljanje afektivnih skorova vrsi se u tri koraka. U prvom koraku se ispitanicima prikazuju

odabrane figure na ekranu, a njihov zadatak je da za 20 sekundi navedu sve predmete koji

mogu da se vezu za prikazanu figuru. U drugom koraku ispitanicima se na ekranu prikazuju

nazivi predmeta prikupljenih u prvom koraku a njihov zadatak je da svaki od predmeta

procene na skali prijatnost (sedmostepena, bipolarna. prijatan-neprijatan). U tre¢em koraku se

za svaki predmet racuna afektivni (WAVE) skor, tako Sto se srednja vrednost prijatnosti

svakog predmeta mnozi sa frekvencijom kojom je taj predmet prijavljen. U Cetvrtom koraku

racunaju se WAVE ocene figura (oblika koji su kori§¢eni u prvom koraku) kao aritmeticka

sredina skorova svih predmeta u koji su navedeni u toj kategoriji.

Testiranje teorije ekoloSke valence u oblasti preferenciji oblika

Ispitanici: Planirani uzorak ¢ini oko 30 studenata prve godine psihologije Univerziteta u

Beogradu.

Stimulusi: Bice upotrebljeno po 10 figura iz kategorija oblo, srednje oblo i ugaono (izabrano

prema pilot istraZivanju).

Skala: Estetska procena na sedmostepenoj, unipolarnoj skali (Procenite koliko je prikazana

figura lepa).

Procedura: Zadatak ispitanika bio bi da svaku prikazanu figuru da estetsku procenu na skali
odldo?7.

Nacrt: Korelacioni, ispituje se korelacija izmedu varijable estetska procena i varijable WAVE

skor.



Nezavisna varijabla: WAVE skor.
Zavisna varijabla: estetska procena

Kontrolne varijable: simetrija, kompleksnost, zaobljenost (kategoricka sa tri nivoa: oblo,

srednje zaobljeno i ostro/ugaono)

Mogucéi ishodi: Ako se dobije visoka korelacija izmedu WAVE skorova i estetske
preferencije objekata, kako pozitivnih, tako i negativnih, hipoteza opasnosti bi bila

prihvacena. Niska korelacija bi podrazumevala odbacivanje ove hipoteze.

5.1.3. Eksperiment 2:
Provera hipoteze opasnosti direktnim putem
Provera hipoteze opasnosti je moguéa direktnim variranjem Kkarakteristika opasnosti i
prijatnosti stimulusa. Cilj ovog eksperimenta jeste utvrditi $ta se deSava sa estetskom
procenom kada se varijable opasnost, pobudenost, prijatnost i upotrebljivost sistematski

kontroliSu.

Ispitanici: Planirani uzorak ¢ini oko 30 studenata prve godine psihologije Univerziteta u

Beogradu.

Stimulusi: Ukupno 80 stimulusa, geometrijskih figura koje su ranije procenjene u pilot
istrazivanju. Stimulusi bi bili izabrani, osim po zaobljenosti, po jo§ Cetiri karakteristike koje
mogu biti relevantne u testiranju hipoteze opasnosti: opasnost, pobudenost, prijatnost i
upotrebljivost. Na osnovu ove Cetiri karakteristike bice formirana Cetiri dela eksperimenta koji
¢e testirati uticaj svake od pomenutih varijabli zasebno. Za svaki deo eksperimenta bice

izabrano po 20 stimulusa.

Eksperiment 3a. zaobljenost i opasnost (po 5 stimulusa koji bili 1. opasni i ugaoni, 2. opasni
i obli, 3. bezopasni ugaoni, 4. bezopasni obli), Eksperiment 3b. zaobljenost i pobudenost,

Eksperiment 3c. zaobljenost i prijatnost, Eksperiment 3d. zaobljenost i upotrebljivost.

Skala: Estetska procena na sedmostepenoj, unipolarnoj skali (Procenite koliko je prikazana

figura lepa).



Procedura: Zadatak ispitanika bio bi da na skali proceni koliko je svaki od prikazanih

stimulusa lep na skali od 1 do 7.

Nacrt: Cetiri dvofaktorska nacrta sa faktorima zaobljenost i opasnost (eksperiment 3a),
zaobljenost 1 pobudenost (eksperiment 3b), zaobljenost i1 prijatnost (eksperiment 3c),

zaobljenost i upotrebljivost (eksperiment 3d).

Kontrolne varijable: simetri¢nost i kompleksnost. Na osnovu pilot istrazivanja svi odabrani

stimulusi bi bili ujednaceni prema ove dve varijable

Moguéi ishodi: Prema hipotezi opasnosti o¢ekuje se da ¢e opasni objekti biti procenjeni kao
manje lepi, bez obzira na to da li su obli ili ugaoni. Isto se o¢ekuje za uzbudljive, neprijatne i
neupotrebljive objekte. Ako se to pokaze kao tacno, moze se zakljuciti da ne postoji

preferencija oblog oblika kao takvog, ve¢ onoga §to on reprezentuje a to je opasnost.

5.1.4. Eksperiment 3:
Provera hipoteze vizuelnog nametanja
Da bi se testirala hipoteza vizuelnog nametanja oblih objekata, kao odli¢an zadatak pokazao
se zadatak vizuelne pretrage u kom dolazi do asimetrije, odnosno pojave da se zaobljenost
ponasa kao bazi¢na karakteristika. Jo$ uvek nema direktnih eksperimentalnih provera da li do

asimetrije dolazi kod kompleksnih stimulusa koji su obli ili ugaoni.

Ispitanici: Planirani uzorak ¢ini oko 30 studenata prve godine psihologije Univerziteta u

Beogradu.
Stimulusi: Tri para stimulusa, medu kojima je po jedan obao i jedan ostar.

1. Klasiéan dizajn. Prvi par stimulusa bi predstavljao klasi¢énu stimulaciju u
eksperimentima vizuelne pretrage, gde se kao stimulusi koristi ista figura sa oblim i
ugaonim ivicama.

2. Ujednacen dizajn. Drugi par bila bi varijacija stimulusa sli¢no kao u eksperimentu
Vulfa (Wolfe, 1992) gde su obli 1 ugaoni stimulus izjednaceni prema broju prevojnih
tacaka, gde bi bilo kontrolisano to da sama zaobljenost kao veliki broj varijacija u

obliku ne dovodi do asimetrije.



3. Simetri¢an dizajn. Tre¢i par stimulusa uvazio bi argumente Rozenholcove
(Rozenhotlz, 2001) te bi obao i ugaon stimulus bili konstruisani tako da tvore potpuno
simetrican dizajn. Stimulusi bi bili potpuno ujednaceni po simetriji i kompleksnosti, a
razlikovali bi se samo po varijabli zaobljenosti (svi parametri bi prethodno bili
dobijene subjektivnim procenama ispitanika u Pilotu). Ovako eksperimentalno
dobijeni parametri bi garantovalo da druge bazi¢ne karakteristike ne mogu uticati na
asimetriju pretrage.

Oblici bi bili prikazani na displeju sa 3, 6, 9 i 12 nasumi¢no rasporedenih elemenata, pri ¢emu
bi u Cetvrtini slucajeva meta bila ugaona u okruzenju oblih distraktora, u Cetvrtini obla u
okruzenju ugaonih distraktora, a u preostale dve Cetvrtine bili bi prikazani samo distraktori

bez meta, obli ili ugaoni.

Procedura: Zadatak ispitanika bio bi da klikne na odgovarajuci taster ¢im prepozna trazeni
oblik — metu, odnosno da klikne na odgovarajuéi taster kada meta nije prisutna na ekranu.
Postojale bi tri eksperimentalne situacije, izvedene iz opisana tri para stimulusa: klasi¢an,

ujednacen i simetric¢an dizajn.

Nacrt: Trofaktorski — tip mete (oblo i ugaono), veli¢ina displeja (3, 6, 9, 12 elemenata) i tip

dizajna (klasican, ujednacen i simetrican).
Zavisna varijabla: vreme reakcije (RT).

Mogudi ishodi: Prema hipotezi vizuelnog nametanja, ocekuje se da se meta brze pronalazi
ako je obla. Ukoliko se pokaze da se oble mete brze pronalaze od ugaonih, to bi bila potvrda
teorije vizuelnog nametanja, koja predvida visu kortikalnu aktivaciju za oble stimuluse zbog
vizuelnog nametanja, Sta dovodi do viSe estetske preferencije oblih oblika. Ako se pak pokazZe

da to nije slucaj, hipoteza vizuelnog nametanja bi bila odbijena ili bi zahtevala dalju reviziju.

5.2. Drugi deo: Uslovi u kojima se javlja/menja preferencija oblog
Da bi se u potpunosti razumela estetska preferencija zaobljenosti nije dovoljno istraZivati
samo formalne karakteristike stimulusa koje na nju uti¢u (kakve su simetrija 1 kompleksnost),

ve¢ je neophodno u vidu imati i sam kontekst u kome se procenjuje.



5.2.1. Eksperiment 4:
Obli i ugaoni predmeti u razli¢itim kontekstima
Prema opisanoj hipotezi opasnosti obli objekti se preferiraju jer nas asociraju na prijatne
objekte iz nase okoline, a oStri i ugaoni se izbegavaju jer oznacavaju opasne predmete.
Obicno se ovakva procena odvija u sigurnim, eksperimentalnim situacijama u laboratoriji, gde
bi se i eventualno unoSenje ugaonog objekta (npr. noza) smatralo veoma neprijatnim. Zbog
toga je bitno ispitati kako sam kontekst u kome se procenjuje, eksperimentalna situacija i

instrukcija, uti¢e na procenu.

Ispitanici: Planirani uzorak bi ¢inilo oko 30 studenata prve godine psihologije Univerziteta u

Beogradu.

Stimulusi: 40 geometrijskih stimulusa, 20 oblih i 20 ugaonih, ujednacenih po simetri¢nosti i

kompleksnosti (odabranih u pilot istrazivanju prema relevantnim karakteristikama).

Skala: Estetska procena predmeta u Cetiri situacije prethodno procenjene u pilot istrazivanju:
kuhinja, radionica, dnevna soba, deéija soba (Ocenite koliko koliko bi vam se svidelo da
prikazani crtez stoji: u kuhinji, u radionici, u dnevnoj sobi, u decijoj sobi). Skala bi bila

sedmostepena, unipolarna.

Procedura: Ispitanicima ¢e zadatak biti predstavljen kao studija dizajna enterijera. Zadatak
ispitanika bio bi da da estetsku procenu odredenog predmeta u svim situacijama (kuhinja,

radionica, dnevna soba, decija soba) na skalama od 1 do 7.

Nacrt: Dvofaktorski — faktori zaobljenost (oblo i ugaono), kontekst (kuhinja, radionica,

dnevna soba, decija soba).

Mogu¢éi ishodi: Rezultati ovog eksperimenta pokazali bi da li je efekat preferencije
zaobljenosti stabilan, ili postoje situacije kada se ugaoni predmeti preferiraju vise ili jednako

od oblih, kao §to su, na primer, kuhinja i radionica.

5.2.2. Eksperiment 5:
Estetska preferencija umetnic¢kih slika sa oblim i ugaonim elementima

U ovom eksperimentu ispitatuje se estetska preferencija slozenih apstraktnih umetnickih slika.



Ispitanici: Planirani uzorak ¢ini oko 30 studenata prve godine psihologije Univerziteta u

Beogradu.

Stimulusi: Set stimulusa koji bi se koristio za ovo istrazivanje sastojao bi se od oko 8
umetnickih slika deset slikara (odabranih u pilot istrazivanju po relevantnim
karakteristikama), pri ¢emu bi 4 slike bile procenjene kao oble a 4 kao ugaone. Pored toga, svi
stimulusi bi bili ujednaceni po simetriji i kompleksnosti (prema rezultatima pilot istrazivanja).
Ovako odabrani stimulusi omoguc¢ili bi nam da testiramo efekat zaobljenosti za svakog slikara
posebno, tako da umetnicki stil, za koji se pretpostavlja da je stabilan unutar izabranih setova

jednog slikara, nema uticaja na preferenciju.

Skala: Estetska procena (lepota), umetni¢ka vrednost, estetska konzumacija (Da li biste voleli

prikazanu sliku okaciti na zid?). Skale bi bile sedmostepene, unipolarne.

Procedura: Zadatak ispitanika bio bi da procene svaku od prikazanih umetni¢kih slika na tri

skale, 1 to koliko je lepa, umetnicki vredna i da 1i bi voleli da je okace na zid.
Nacrt: Dvofaktorski — faktori zaobljenost (oblo i ugaono), slikar (10 autora)

Kontrolne varijable: simetrija, kompleksnost. Na osnovu pilot istrazivanja svi odabrani

stimulusi bi bili ujednaceni prema ove dve varijable.

Moguéi ishodi: Ukoliko se pokaze da se oblo preferira i u kontekstu umetnickih slika, to bi
bila potvrda stabilnosti efekta zaobljenosti. Ako do razlika ipak ne dode, moze se zakljuciti da
se efekat zaobljenosti gubi kada se posmatraju obli 1 ugaoni elementi u kontekstu. Treci
mogu¢i ishod bio bi da se pokaZe visa preferencija ugaonih objekata, Sta bi moglo da nam
ukaze da efekti zaobljenosti nisu uvek jednosmerni, ve¢ da kontrolisanjem uslova moZe do¢i

do sasvim suprotne preferencije.

5.3.  Trefi deo: Status srednje kategorije zaobljenosti
Kada je u pitanju estetska preferencija i zaobljenost, ne postoje jasni podaci u kakvom
meduodnosu one stoje i da 1i slede profil koji predvida teorija fluentnosti ili teorija
pobudenosti. Pritom vecina studija zanemaruje srednju kategoriju zaobljenosti, te podaci o

preferenciji srednje zaobljenih objekata prakti¢no ne postoje.



5.3.1. Eksperiment 6:
Estetska preferencija stimulusa sa jednakim brojem oblih i ugaonih karakteristika
I pored brojnih istrazivanja razlika u estetskoj preferenciji oblog i ugaonog, ostaje nejasno sta
je sa onim stimulusima koji su i obli i ugaoni istovremeno, tj. imaju i oble i ugaone

karakteristike.

Ispitanici: Planirani uzorak ¢ini oko 30 studenata prve godine psihologije Univerziteta u

Beogradu.

Stimulusi: Planirani set stimulusa sastoji se od 30 figura po 10 u kategorijama konstruisanim
od samo oblih, po 10 od samo ugaonih, i 10 u kategoriji koja je konstruisana i sa oblim i sa

ugaonim/ostrim elementima. Kompleksnost i simetri¢nost stimulusa bi bila ujednacena.

Od 30 planiranih, 15 figura bi pripadalo kategoriji (1) kombinovanih, nastalih
kombinovanjem oblih i ugaonih elemenata na jednoj figuri, i 15 kategoriji (2) hijerarhijskih
figura nastalih variranjem osnovnog oblika figure i izrazenih, spoljnih elemenata, tako da

celina npr. mozZe biti obla a izrazeni elementi ostri.

Skala: Estetska procena na sedmostepenoj, unipolarnoj skali (Procenite koliko je prikazana

slika lepa).

Procedura: Planirano je da na ekranu budu prikazane figure, od kojih bi trecina bile oble,
tre¢ina ugaone i treina figure koje poseduju i oble i ugoane karakteristike u svojoj
konstituciji. Ispitanik bi imao zadatak da estetski proceni svaku od prikazanih figura na skali
od1ldo7.

Nacrt: Jednofaktorski — faktor oblo-ugaono (tri nivoa: oblo, ugaono i obe karakteristike).

Kontrolne varijable: simetrija, kompleksnost. Na osnovu pilot istrazivanja svi odabrani

stimulusi bi bili ujednaceni prema ove dve varijable

Mogucéi ishodi: Rezultati eksperimenta bi mogli pokazati da li dolazi do razlike u preferenciji
objekata koje imaju obe vrste elemenata, i oble i ugaone, u odnosu na one koje imaju samo
oble ili samo ugaone, potom bi pokazalo u kakvom su odnosu zakrivljenost figure i estetska
preferencija 1 da li se dobija profil koji odgovara profilu teorije pobudenosti ili teorije

fluentnosti.



5.3.2. Eksperiment 7:
Uvodenje srednje kategorije zaobljenosti
Da bismo doneli zakljucke o preferenciji srednje kategorije zaobljenosti nije dovoljno
posmatrati samo kompleksne objekte koji mogu imati i oble i ugaone karakteristike, vec je
potrebno koristiti i jednostavne figure ¢ija procena na kraju ne bi bila ni obla ni ugaona — ve¢
nesto izmedu toga. Primer bi mogao biti kvadrat sa blago zaobljenim uglovima ali tako da je

polozaj pravih uglova ipak o¢uvan — podjednako oblo i ugaono.

Ispitanici: Planirani uzorak bi ¢inilo oko 30 studenata prve godine psihologije Univerziteta u

Beogradu.

Stimulusi: 60 stimulusa, po 20 u kategoriji oblo, ugaono, i umereno. Zaobljenost stimulusa bi
bila prethodno definisana u pilotu, pri ¢emu bi se uzimali oni stimulusi za koje su procene
ispitanika bile na krajevima skale (oblo i ugaono), kao i one sa prose¢nom procenom koja se

nalazi na sredini skale — srednja kategorija zaobljenosti.

Skala: Estetska procena na sedmostepenoj, unipolarnoj skali (Procenite koliko je prikazana

figura lepa).

Procedura: Na ekranu bi bile prikazivane geometrijske figure koje bi mogle biti oble, ugaone
ili umereno zaobljene, a zadatak ispitanika bi bio da estetski procene svaki od prikazanih

stimulusa.
Nacrt: Jednofaktorski — oblo-ugaone (tri nivoa: oblo, ugaono, umereno).

Kontrolne varijable: simetrija, kompleksnost. Na osnovu pilot istrazivanja svi odabrani

stimulusi bi bili ujednaceni prema ove dve varijable

Moguéi ishodi: Uvodenje nove kategorije, srednje zaobljenosti, omogucilo bi nam da
direktno testiramo potencijalne razlike u odnosu na kategoriju oblo i ugaono, sto bi bio prvi
nalaz tog tipa jer se do sad nisu Koristile procene od strane ispitanika u definisanju

zaobljenosti.



6. Struktura rada

1. Teorijski deo

1.1.  Estetska preferencija zaobljenosti konture.

Kratak pregled istrazivanja preferencije zaobljenosti konture. Hipoteza opasnosti i hipoteza
vizuelnog nametanja bi¢e predstavljene kroz niz eksperimenata i istrazivanja ove oblasti.
Teorijski koncepti bi¢e povezani sa mogucnostima izuc¢avanja koje se mogu pronaci u drugim
oblastima: teorijom ekoloske valence i asimetrijom vizuelne pretrage.

1.2.  Uslovi u kojima dolazi do preferencije oblih kontura

Preferencija zaobljenosti je vrlo slozen fenomen i u ovom odeljku bi¢e predstavljeno kako
zavisi od drugih, formalnih, kontekstualnih i afektivnih ¢inilaca koji mogu biti kontrolisani u
eksperimentima

1.3.  Status srednje kategorije zaobljenosti

Ukazivanje na znacaj izucavanja i srednje kategorije zaobljenosti, ne samo ekstrema oblo 1
uglasto. Povezanost profila preferencije sa postoje¢im teorijama pobudenosti i fluentnosti.

Predmet istraZivanja
Ciljevi istraZivanja
Osnovne hipoteze

5. Metod istrazivanja

5.1. Prvideo: Testiranje hipoteza opasnosti i vizuelnog nametanja
5.1.1. Pilot istrazivanje 1: Utvrdivanje osnovnih karakteristika stimulacije
5.1.2. Eksperiment 1: Testiranje hipoteze opasnosti

5.1.3. Eksperiment 2: Provera hipoteze opasnosti direktnim putem

5.1.5. Eksperiment 3: Provera hipoteze vizuelnog nametanja

5.2. Drugi deo: Uslovi u kojima se javlja/menja preferencija oblog
5.2.1. Eksperiment 4: Obli i ugaoni predmeti u razli¢itim kontekstima

5.2.2. Eksperiment 5: Estetska preferencija umetnickih slika sa oblim i ugaonim
elementima

5.3.  Tre¢i deo: Status srednje kategorije zaobljenosti

5.3.1. Eksperiment 6: Estetska preferencija stimulusa sa jednakim brojem oblih i ugaonih
karakteristika

5.3.2. Eksperiment 7: Uvodenje srednje kategorije zaobljenosti
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Tema: Uticaj formalnih, afektivnih 1 kontekstualnih Cinilaca na estetsku preferenciju oblih
objekata

Naué¢na oblast: Psihologija

Osnovni podaci o kandidatu

Jelena Blanusa (1987, Kikinda) upisala je Filozofski fakultet u Novom Sadu Skolske
2006/07. godine. Osnovne studije psihologije u trajanju od 3 godine zavrsila je 2009. godine
proseénom ocenom 9,52. Skolske 2009/10. godine upisuje master studije u trajanju od 2
godine, koje zavrSsava 2011. godine prose¢nom ocenom 9,75. Master tezu pod naslovom
,Percepcija 1 mentalna vizualizacija: mehanizmi 1 polne razlike* odbranila je pod
mentorstvom Sunéice Zdravkovié sa ocenom 10. Skolske 2012/13. godine kandidatkinja
upisuje doktorske studije psihologije na Filozofskom fakultetu u Beogradu pod mentorstvom
Slobodana Markovica.

U toku osnovnih i master studija kandidatkinja je bila dobitnica vise stipendija i
nagrada: stipendija Ministarstva prosvete (2007/08. i 2009/10), stipendija Opstine Kikinda za
najbolje studente (2007/08. i 2008/09), nagrada Univerziteta u Novom Sadu za ostvareni
uspeh tokom studija (2008/09) i stipendija Fonda za mlade talente — Dositej (2008/09 i
2010/11).

Od 2009. godine kandidatkinja je ¢lanica Laboratorije za eksperimentalnu psihologiju
Univerziteta u Novom Sadu, a od 2013. godine ucestvuje u radu Laboratorije za
eksperimentalnu psihologiju Univerziteta u Beogradu.

Jelena Blanusa je objavila 2 nau¢na rada (jedan u vrhunskom medunarodnom ¢asopisu
a drugi u vode¢em domacem casopisu nacionalnog znaaja) i imala 7 saopStenja, 4 na
medunarodnim 1 3 na nacionalnim konferencijama (objavljeni u izvodu). U nastavku je dat
pregled radova i saopStenja.

Radovi:

Blanusa, J., & Zdravkovi¢, S. (2015). Horizontal-vertical illusion in mental imagery:
quantitative evidence. Frontiers in Human Neuroscience, 33(9), 1-11. (kategorija M21)



U ovom istrazivanju ispitivana je veza izmedu percepcije i mentalne vizualizacije na
fenomenu horizontalno-vertikalne iluzije. Rezultati su pokazali da je iluzija formirana i u
percepciji i1 vizualizaciji. Pored toga, pokazano je da muskarci formiraju mentalnu sliku iste
veli¢ine kao u percepciji, dok su kod zena mentalne slike manje nego perceptivne.

Barzut, V. & Blanusa, J. (2015) Pristupi obrazovanju darovitih ucenika i procena
trenutnog stanja kroz stavove stru¢njaka. Pedagogija, 70(1), 73-83. (kategorija M51)

U radu su prikazani osnovni pristupi obrazovanju darovitih uéenika i ispitano koliko
strucnjaci iz Srbije poznaju ove metode rada sa darovitima. Rezultati pokazuju da vecéina
strunjaka izveStava da im je potrebna dodatna edukacija za rad sa darovitima, a kao najbolji
nacin za rad sa darovitima vide inkluzivni pristup.

Saopstenja:

Blanusa, J., & Zdravkovié, S. (2014). Measuring size in perception and mental
imagery. Perception (Supplement Vol. 43). 37" European Conference on Visual Perception,
Belgrade, Serbia. (kategorija M34)

Istrazivanje je imalo za cilj da istrazi razlike u veli¢ini slike u percepciji i mentalnoj
vizualizaciji. Rezultati su pokazali da ne postoje razlike u veli¢ini slike za male stimuluse, ali
da se razlike uvecavaju sa povecanjem veli¢ine stimulusa: slika u vizualizaciji se umanjuje u
odnosu na onu u percepciji. Isti profil dobijen je za jednostavnu vizualizaciju i inspekciju u
vizualizaciji, a nisu zabelezene polne razlike.

Blanusa, J., Markovi¢, S. & Zdravkovi¢, S. (2013). Testing visual illusions: Evidence
from perception and mental imagery. Perception (Supplement Vol. 42; 94c). 36" European
Conference on Visual Perception, Bremen, Germany. (kategorija M34)

U radu je ispitivano delovanje vizuelnih iluzija u percepciji i mentalnoj vizuelizaciji s
obzirom na veli¢inu stimulusa. Rezultati su pokazali da je iluzija jednakog intenziteta u
percepciji i mentalnoj vizualizaciji za male stimuluse, ali da dolazi do polnih razlika kod
velikih stimulusa: Zene teZe umanjivanju mentalne slike u odnosu na perceptivnu, dok su kod
muskaraca one iste veliCine.

Zdravkovi¢, S. & Blanusa, J. (2012, December). Testing illusions in perception and
imagery. In AVA Christmas Meeting 2012., London, UK. (kategorija M34)

U istrazivanju su ispitivane razlike izmedu percepcije 1 mentalne vizualizacije
koriS¢enjem vizuelnih iluzija. Rezultati su pokazali da je iluzija iste jaCine u percepciji i
vizualizaciji, ali i postojanje polnih razlika u vizualizaciji.

Blanus$a, J. & Zdravkovi¢, S. (2012). Testing Differences in Mental Imagery and
Perception. 3rd Balkan Vision Science Meeting, Belgrade. (kategorija M34)

Rad je imao za cilj ispitati da li postoje razlike izmedu percepcije i mentalne
vizualizacije. Rezultati su pokazali da ne postoje znacajne razlike izmedu percepcije i



mentalne vizualizacije u pogledu delovanja horizontalno-vertikalne iluzije, $ta je potvrdilo
rezultate studija neuronauka koji pokazuju sli¢nu aktivaciju mozdanih zona u percepciji i
vizualizaciji.

Blanusa, J., Zdravkovi¢, S. (2011). Percepcija i mentalna vizualizacija: Mehanizmi i
polne razlike. Nau¢no-stru¢ni skup Savremeni trendovi u psihologiji, Filozofski fakultet, Novi
Sad. (kategorija M64)

Istrazivanje je imalo za cilj ispitati postoje li razlike u percepciji i mentalnoj
vizualizaciji u pogledu delovanja iluzija. Rezultati su pokazali da je horizontalno-vertikalna
iluzija jednakog intenziteta u percepciji i vizualizaciji, dok Poncova i Kofkina iluzija nisu
mogle biti analizirane. ZabeleZene su i polne razlike u zadatku vizualizacije.

Mihié, Lj., Blanusa, J., Jerkovié¢, M., & Barzut, V. (2009). Efikasnost intervencija
pozitivne psihologije. 57. Sabor psihologa Srbije, Pali¢, Serbia. (kategorija M64)

Cilj istrazivanja bio je proveriti koliko su efikasne intervencije pozitivne psihologije i
predloziti smernice za dalji rad. Rezultati su pokazali da praktikovanje vezbi pozitivne
psihologije (navodenje pozitivnih dogadaja) dovodi do znafajnog povecanja Zivotnog
zadovoljstva u odnosu na kontrolne strategije.

Milankovié, D., Forai, M., Barzut, V., Blanusa, J. & Filipovi¢-Durdevi¢, D.(2009).
Uticaj nestrukturiranih prica (Sema) na vreme reakcije u zadatku leksicke odluke. Nau¢no-
strucni skup Savremeni trendovi u psihologiji, Filozofski fakultet, Novi Sad. (kategorija M64)

U radu je istraZen uticaj nestrukturiranih prica (Sema) na vreme reakcije u zadatku
leksicke odluke. Rezultati pokazuju da prisustvo price uti€e na brze prepoznavanje reci koje
su vezane za pricu, $to jo§ jednom potvrduje kognitivnu relevantnost Sema.

Predmet i cilj disertacije

U predlozenom radu ispitivace se razli¢iti faktori estetske preferencije oblih i ugaonih
objekata: prijatnost objekata koji sadrze svojstva oblosti 1 ugaonosti, istaknutost karakteristika
oblosti 1 ugaonosti u zadatku vizuelne paznje, efekat konteksta i efekat stepena oblosti-
ugaonosti (pitanje meSovite kategorije).

Planirana disertacija ima tri osnovna cilja. Prvi cilj istrazivanja je da se specifikuju
faktori estetske preferencije obline: da li do preferencije obline dolazi zbog toga Sto obli
objekti snaznije name¢u u odnosu na ugaone (hipoteza vizuelnog nametanja) ili do
preferencije oblih objekata dolazi zbog toga Sto su vezani za prijatne objekte iz okoline, a
ugaoni za neprijatne (hipoteza opasnosti). Drugi cilj istrazivanja je da se identifikuju
kontekstualni uslovi koji posebno determinisu preferenciju ugaonih objekata. U istrazivanju
¢e se definisati dve vrste konteksta: (1) konkretne scene koje sugeriSu opasnost (neprijatnost),
odnosno, bezopasnost (prijatnost) i (2) apstraktne scene, kakve su apstraktne umetnicke slike.
Treci cilj istrazivanja je da se utvrdi odnos izmedu estetske preferencije i zaobljenosti: pitanje
je da li je ovaj odnos linearan (predvidanje teorije fluentnosti) ili nelinearan (obrnuto U
funkcija — predikcija teorije optimalne pobudenosti).



Opis sadrzaja (struktura po poglavljima) disertacije

Rad ¢e imati pet poglavlja: Uvod, predmet i osnovni cilj istrazivanja, metodoloski deo,
prikaz rezultata, interpretaciju i diskusiju.

U uvodnom delu sadrza¢e nekoliko manjih celina u kojima ¢e biti prikazani rezultati
ranijih istrazivanja u oblasti preferencije oblika, kao i hipoteza opasnosti i hipoteza vizuelnog
nametanja. Bice izlozeni i nalazi studija ¢ija ¢e se metodologija koristiti u ovom radu (npr.,
paradigma vizuelne pretrage).

U narednom delu bice izlozeni predmet istraZivanja, Ciljevi istrazivanja i postavljene
hipoteze.

U metodoloskom delu bi¢e prikazani nacrti sedam planiranih eksperimenata: opis
uzorka 1 ispitanika, kori§¢eni stimulusi, skale 1 drugi instrumenti za procenu, eksperimentalni
dizajn, varijable i eksperimentalna procedura.

Rezultati istrazivanja bice organizovani kroz tri dela. U prvom delu biée predstavljeni
rezultati eksperimenata o prirodi preferencije oblih figura. U drugom delu biée prikazano
kako razli¢iti konteksti uticu na estetsku preferenciju oblih i ugaonih objekata. U treCem delu
bic¢e opisani rezultati ispitivanja preferencije srednje kategorije zaobljenosti.

Najzad u zavr$noj diskusiji dobijeni rezultati bi¢e razmatrani kroz postojece teorije
(teorija opasnosti nasuprot teorija nametanja; teorija fluentnosti nasuprot teoriji optimalne
pobudenosti). Osim toga, bi¢e predloZena dodatna tumacenja i moguénosti daljeg istrazivanja.

Osnovne hipoteze od kojih ¢e se polaziti u istraZivanju
U okviru planirane studije predloZeno je sedam hipoteza.

Prve dve hipoteze izvedene su iz tzv. hipoteze opasnosti. Prva hipoteza pretpostavlja
visoku pozitivnu korelaciju izmedu hedonickih procena i estetske preferencije figura: oble
figure bice asocirane sa prijatnim a ugaone sa neprijatnim objektima u nasoj okolini. U drugoj
hipotezi se pretpostavlja da ¢e opasni objekti biti procenjeni kao manje lepi, bez obzira na
zaobljenost.

Treca hipoteza referira na hipotezu vizuelnog nametanja: oble figure ¢e se efikasnije
(brze) detektovati kao mete medu ugaonim distraktorima, dok ¢e detekcija ugaonih meta
medu oblim distraktorima biti manje efikasna (sporija).

Sledece dve hipoteze se odnose na estetski efekat konteksta. Prema cetvrtoj hipotezi,
obli i ugaoni objekti ¢e se prefereirati u kongruentnim kontekstima: obli objekti — bezopasne
(prijatne) scene, odnosno, ugaoni objekti — opasne (neprijatne) scene. Sa druge strane, peta
hipoteza predvida da postoje konteksti koji nemaju diferencijalne estetske efekte: i obli i
ugaoni predmeti se podjednako preferiraju u kontekstu slozenih apstraktnih slika.

Najzad, poslednje dve hipoteze govore o estetskom statusu tzv. srednje kategorije
obline-ugaonosti. Sesta hipoteza predvida da ¢e preferencija rasti u smeru ugaono (najniza



preferencija), izmeSano oblo i ugaono (umerena preferencija) i ugaono (najniza preferencija).
Sli¢nu predikciju sadrzi sedma hipoteza: najvise se preferiraju obli, potom srednje-zaobljeni i
u najmanjoj meri ugaoni objekti. Ove dve teorija fluentnosti izvedene su iz predikcije teorije
fluentnosti i teorije optimalnog pobudivanja.

Metode koje ¢e se primeniti u istraZivanju

Planirano istrazivanju ¢e Ciniti serija od sedam eksperimenata. U razli¢itim
eksperimentima ¢e se koristiti razli¢iti eksperimentalni nacrti 1 razli¢ite eksperimentalne
procedure. Svi stimulusi kori§¢eni u istrazivanju bi¢e prikazani na ekranu kompjutera, a
zadatak ispitanika bi¢e da daju odgovore koris¢enjem tastature ili pritiskom na taster. Pre
svakog eksperimenta ispitaniku ¢e biti proc¢itano detaljno uputstvo. Svaki ispitanik obavljace
eksperiment individualno, uz prisustvo eksperimentatora.

U prvom delu istrazivanja koji ispituje hipotezu opasnosti bi¢e koris¢en model
ekoloske valence koji su predlozili Palmer i Slosova. Ovaj model se sastoji od Cetiri koraka:
(1) navodenje predmeta koji se vezuju za prikazane oblike, (2) procena prijatnosti navedenih
predmeta, (3) kreiranje afektivnih skorova za svaki predmet i (4) kreiranje afektivnih skorova
za svaki oblik. Na osnovu korelacija afektivnih skorova oblika i objekata bice testirana
hipoteza opasnosti. U istom delu bice testirana i hipoteza vizuelnog nametanja oblih figura
koriS¢enjem zadatka vizuelne pretrage. Na ekranu ra¢unara ¢e se u setovima sa razliitim
brojem distraktora izlagati meta, a zadatak ispitanika bi¢e da pritiskom na odgovarajuci taster
odgovori da li je meta prisutna ili ne.

U drugom delu istrazivanja ispitivace se kako kontekst utice na estetsku procenu oblih
1 ugaonih objekata. Zadatak ispitanika je da estetski proceni svaku figuru u ponudenom
kontekstu (lepota, na sedmostepenoj skali).

U tre¢em delu ispituje se estetska preferencija oblih i ugaonih, ali i onih stimulusa koji
pripadaju srednjoj kategoriji zaobljenosti. Srednje zaobljene figure bi¢e definisane kao (1)
kao figure koje imaju i oble i ugaone elemente i (2) figure koje dobijaju srednju procenu
oblosti od strane ispitanika. Zadatak ispitanika bice da estetski proceni svaku figuru (lepota,
na sedmostepenoj skali).

Ocekivani rezultati i nauéni doprinos

U postojecoj literaturi se se moze sresti mali broj empirijskih studija u kojima je
ispitivano vise aspekata preferencije obline-ugaonosti. Za razliku od tih studija, planirana
disertacija ima ambiciju da ponudi obuhvatniju sliku ovog fenomena. Ta slika bi trebalo da
sadrZi tri vazna sloja, odnosno, tri nivoa: teorijski, deskriptivni i tehnicki.

Teorijski doprinos ove disertacije tice se diskusije izmedu modela u kojima se
naglaSavaju afektivni, odnosno, kognitivni faktori preferencije. Po teoriji opasnosti, koja
spada u afektivno-ekoloske modele, oblina se preferira zato §to se vezuje za apetitivne
(prijatne, bezopasne) objekte, dok se ugaonost ne preferira zato Sto se vezuje za averzivne



(neprijatne, opasne) objekte. Sa druge strane, po hipotezi nametanja, koja spada u kognitivne
modele, oblina ima ¢isto perceptivnu prednost buduéi da se ,,vizuelno namece* u odnosu na
,heoble“ stimuluse (npr. prave linije).

Na deskriptivnom nivou, ova disertacija ¢e ponuditi dve novine. Prva novina odnosi se
na definiciju dva tipa tzv. srednje kategorije oblosti: meSoviti sklopovi nastali kao
kompozicije oblih i ugaonih objekata i sklopovi kod kojih se varira stepen zaobljenosti
konture. Druga novina odnosi se na definiciju dva tipa konteksta: realisticne scene i
apstraktne umetnicke slike.

Najzad, na tehni¢kom planu, planirana disertacija nudi poku$aj primene modela
ekoloske valence koji je u svom izvornom obliku bio koriS¢en za kvantifikaciju i testiranje
afektivne valence u preferenciji boja. U svojoj studiji kandidatkinja planira da po analogiji sa
odnosom boja-objekat formalizuje vezu oblik-objekat. Na ovaj nacin ¢e posredno biti
evaluirana primena modela afektivne valence o oblasti estetske percepcije forme.

Zakljuéak

Na osnovu analize predlozenog nacrta doktorske teze komisija zakljucuje: (a) da je
predloZzena tema doktorske disertacije relevantna, (b) da ¢e predlozeni rad imati znacajne
teorijske i prakticne implikacije, i (c) da kandidatkinja ima sve neophodne kapacitete da na
uspesan nacin realizuje predloZeni nacrt.

Polaze¢i od svega navedenog predlazemo Vecéu da se kandidatkinji Jeleni Blanusi
odobri rad na izradi doktorske teze pod naslovom ,Uticaj formalnih, afektivnih i
kontekstualnih ¢inilaca na estetsku preferenciju oblih objekata".
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