Oo6pa3zan 2

OAKVYIITET: YHUBEP3UTET ¥ BEOI'PAJLY - EKOHOMCKHU ®AKYJITET
Bpoj 3axTteBa:

Hatywm:

CEHATY YHUBEP3UTETA Y BEOT'PAAY
IHOCPEACTBOM BERA HAYUYHUX OBJACTHU_IIPABHO-EKOHOMCKHX HAYKA

HPE/UIOI 3A U3B0P Y 3BAILE PEJIOBHOI" TPO®ECOPA

(unan 75. 3akoHa 0 BHCOKOM 00pa30BambYy)

I-TTOJAIIA O KAHAMJATY HNPEJJOXKEHOM 3A U3BOP Y 3BAIBE PEJOBHOI'
ITPO®ECOPA

1. I/IMG, Cpeame UMC U MPE3NMME KaHauaara:

Jparan (Kusocnas) CtojkoBuh

2. Ya Hay4Ha, OJJHOCHO YMETHHYKA 00JacT 3a
KOjy ce HAaCTaBHHK Oupa:

ITocaoBHa eKOHOMI/lja U MEHAIIMEHT

3. Pagnu ogHOC ca IIYHUM HUJIM HCITYHUM PAJHUM
BPEMCHOM:

Ca myHMM paJlHUM BpeMeHOM

4. Jlo oBor m300pa KaHIUAAT je OMO Y 3Bamby:

Banpeanor npodgecopa

y KOje je pBH ImyT u3a0bpaH:

02.06.2017. roguue

3a y)Ky Hay4Hy 00JacT /HaCTaBHU MPEIMET:

IMoc1oBHA eKOHOMHja 1 MEHAIIMEHT
(mpeamern: Kanaau MapkeTHHra u
TproBUHCKH MAPKETHHT M MEHAIMEHT
npoaaje)

II - OCHOBHHU IOJALIM O TOKY INIOCTYIIKA U3B0OPA Y 3BAIBE

1. Matym ucteka n300pHOT NIEpHUo/ia 3a KOju je
KaHJU/1aT n3a0paH y 3Bame:

02.06.2022. ronune

2. Jlatym u MecTO 00jaBJbHBamba KOHKypca:

OraacHe HoBuHe HauuoHanHe ciayxoe 3a
3anonubaBame ,,IlocaoBu* 6p. 967-968 on
05.01.2022. roauHe U Ha Bed-cajTy
daxyJarera M YHUBep3uTera y beorpaay

3. 3Bame 3a KOje je paciucal KOHKypC:

Penosuu npogecop




I - NOJAION O KOMUCHUJIHA 3A IPUIIPEMY PE®EPATA
N O PE®EPATY

1. Ha3uB opraHa u 7aTyM UMEHOBamba

N300pHo Behe YnuBep3utera y beorpaay -

Komucwje: Exonomckor ¢axyJrera, 29.12.2021. roqune
2. CacraB Komucuje 3a npunpemy pedepara:
HNwme u npesnme 3Bame VYxa HaydHa 06JacT Opranuzanyja y kKojoj je
3a1ocieH
1) np l'opan IlerkoBuh pen. mpo¢. | I[MocnoBHa exoHomuja | YHuBep3utet y beorpamy —
Y MEHAJMEHT Exonomcku akynrer
2) np 3opan boretuh pen. mpod. | IlocnoBHa ekoHOMUja | YHUBep3uTeT y beorpamy —
Y MEHaJMEHT Exonomcku akynrer
3) np Ceetrnana CokonoB- pen. mpod | I[lpuBpeanu pazeoj u Exonomcku daxynrer
MuageHoBuh €KOHOMCKa MOJIUTHKA | YHuBep3urera y Humry
3. Bpoj npujaBibeHUX KaHANUATA HA 1
KOHKYpC:

4. Jla nu je 6Un0 U3IBOjEHUX MUIILbEHA

YJ1aHOBa KOMI/ICI/IjCI

He

5. Hdatym ctaBsbama pedepara Ha YBU

JjaBHOCTH:

08.02.2022. roaune

6. Haumn (MecTo) o6jaBipuBama pedepata:

Ha Beb cajTy DakyJarera

7. Ilpurosopu:

/

IV - JATYM YTBPBUBAIbA IIPEJJIOT'A O/l CTPAHE U3BOPHOI' BERA
DOAKYJITETA: 09.03.2022. roaune

IToTBphyjem na je moctynak yrBphuBama mpemiora 3a u3bop kanaugara CrojkoBuh
ap Jlparana y 3Bame pelOBHOr mpogecopa BoheH y cBemMy y cKiIaay ca ojapendama
3akona, Craryra VYHuBep3utera, Ctaryta ¢akynrera u llpaBuiHuka 0 HauuHy |
MOCTYIIKYy CTHMLIaka 3Bamba M 3aCHHUBAE PAJHOr OAHOCA HACTABHUKA YHUBEP3UTETA Yy

beorpany.

IIpuno3su:

I[HOTIIMC AEKAHA
OAKVIITETA

[Mpod. ap XKaxmuna CrojanoBuh

1. Omnyka m3bopror Beha daxynrera o yrBphuBamy

IpeuIora 3a u300p y 3Bame;

2. Pedepar Komucuje o npujaB/beHUM KaHAWATAMA 32

300D y 3Bame;

3. Caxerak pedepara Komucuje o npujaB/beHUM KaHAUJATHMA 32

n300p y 3Bame;

4. Jloka3 0 HEMOCTOjamby MPAaBOCHAXKHE MPECy/Ie O OKOJTHOCTHMA U3 Uil

72. ct. 4. 3akoHna;

5. IloTBpaa Ja mpeAoxKeHOM KaHAWAaTy HHje U3pedcHa Mepa jaBHe

ocyne 3a moBpeny Komexkca;
6. 13jaBa 0 H3BOPHOCTH;
7. [lpyru Ipuiio3u pejieBaHTHH

3a O TyYHBamk€

Hamomena: cBY OpHIO3M. OCHM IO Op. 4 M 5. IoCTaBJbajy ce MV ENEKTPOHCKO] popmu.




PEMYBJIMKA CPBEUNJA
YHUBEP3WUTET Y BEOI'PALY
EKOHOMCKWN GAKYJITET
Bpoj:

Hatym:

BEOIPAL

Ha ocHoBy unaHa 75. 3akoHa o BMcokoM obpasoBamwy (“Cn. rmacHuk PC”, 6p. 88/2017, 73/2018,
27/2018 - gp. 3akoH, 67/2019, 6/2020 - gp. 3akoHn, 11/2021 - ayTeHTUYHO Tymayewe, 67/2021 n
67/2021 - gp. 3akoH), yn. 17, 18 n 19. MNpaBunHMKa O Ha4YMHy M MOCTYMKY CTMUaHa 3Bara U
3acHMBawa pagHor ogHoca HacTaBHUKa YHuBepauTeTa y beorpagy (., nacHuk YHuBepsuteTa y
Beorpaay” 6p. 200/17 n 210/2019) n unana 61. CtaTtyta YHuBepauteta y beorpagy — EkoHomckor
dakynteTa, N3bopHo Behe ®akynTteTa, Ha cegHuum ogpxaHoj 09.03.2022. roanHe, [oHENo je

oanyky

1. Y1Bphyje ce npegnor 3a nsbop CTOJKOBUHR ap OPAIrAHA, BaHpeaHor npodecopa y
3Bakbe PEJOBHOI' NMPO®ECOPA 3a yxy Hay4yHy o6Gnact [locnoBHa eKoHOMMja M
MeHaLMeT.

2. [pepnor 3a mn3bop y 3Bawe nM3 Tadke 1. oee Oanyke goctaBrba ce YHUBEP3UTETY pagu
AOHOLeHa oanyke o nsdopy.

O6pas3noxewe

Opnykom M3bopHor Beha ®akynteTta, 6poj 4616/1 og 29.12.2021. roguHe pacnucaH je KOHKypC 3a
n3bop y 3Bame jedHOr pedoBHOr npocdhecopa, 3a yxXy HaydHy obnact lNocnoBHa ekoHOMMja U
MeHaLIMeHT, Koju je objaBrbeH gaHa 05.01.2022. roguHe y ornmacHMM HoBuMHama HauuoHanHe
cnyxbe 3a sanowsbaBate “lMocnosun” 6p. 967-968 n Ha cajty YHuBepauteta u EkoHomckor
dakynTeTa.

HasegeHom ognykom MN3bopHor Beha nmeHoBaHa je Komucuja 3a npunpemy pedeparta y cactaBy:

1. npod. ap NopaH lNeTkosuh, npeacenasajyhun
2. npod. ap 3opaH boretuh
3. npod. ap Ceetnana Cokonos-MnageHosuh, EkoHoOMCKu dhakynTeT YHuBepauteTa y Huwy

Ha koHKypc ce npujaBuo jegaH kaHanpat: ap OparaH CtojkoBuh, BaHpeaHn npodecop.

Komucuja je npegnoxuna N3bopHom Behy EkoHOMcKOr thakynteta ga ytBpaum npegnor 3a nsbop
ap OparaHa CtojkoBuha, BaHpeaHor npodecopa y 3Bawe pedoBHOr npodecopa 3a YKy HayyHy
obnact NocnoBHa eKOHOMMja U MEHALIMEHT.

PedepaTt Komucuje ctaBrbeH je Ha yBua jaBHocTu 15 gaHa nodeB of 08.02.2022. roguHe Ha
MHTepHeT cTpaHnum dakynTeTa.

Ha ocHoBy npegnora Komucuje, 3b6opHo Behe je JoHENO 04yKy Kao Y nspeuu.

[loctaButu: NMPEOCEOHUK BERA
- MmeHoBaHOM OEKAH
- YHuBep3utety y beorpaay
- Cnyx6wu 3a onwTe 1 NpaBHe NOCNoBe Mpod. ap KaknmHa CtojaHoBUN

- Apxusm



UNIVERZITET U BEOGRADU
EKONOMSKI FAKULTET

IZBORNOM VECU

Odlukom Nastavno-nau¢nog ve¢a Ekonomskog fakulteta u Beogradu br. 4616/1 od 29.12. 2022.
godine imenovani smo u Komisiju za pripremu izvestaja po konkursu za izbor u zvanje i zasnivanje
radnog odnosa za jednog redovnog profesora za nau¢nu oblast Poslovna ekonomija i menadzment.

Na osnovu konkursnog materijala podnosimo sledeci

REFERAT

Na konkurs objavljen u publikaciji Nacionalne sluzbe za zaposljavanje Poslovi br.967-968, str. 27,
od 05.12022. godine i na veb sajtu Univerziteta u Beogradu i Ekonomskog fakulteta, u ostavljenom
roku od 15 dana prijavio se jedan kandidat:

1. dr Dragan Stojkovi¢, vanredni profesor Ekonomskog fakulteta Univerziteta u Beogradu

Komisija je analizirala dostavljenu dokumentaciju po svim zahtevanim kriterijumima, posavsi od
odgovarajuc¢ih zakonskih propisa i akata Univerziteta u Beogradu koji se primenjuju na sve
konkurse za izbor u zvanje i zasnivanje radnog odnosa nastavnika, a to su pre svega: Zakon o
visokom obrazovanju; Pravilnik o na¢inu i postupku sticanja zvanja i zasnivanja radnog odnosa
nastavnika Univerziteta u Beogradu (,,Glasnik Univerziteta u Beogradu” br. 200/2017 i 210/2019);
Minimalni uslovi za izbor u zvanje nastavnika na univerzitetu, koji je doneo Nacionalni savet za
visoko obrazovanje; Pravilnik o minimalnim uslovima za sticanje zvanja nastavnika na
Univerzitetu u Beogradu (,,Glasnik Univerziteta u Beogradu® br. 192/16, 195/16, 199/17, 203/18
i 223/21); Statut Univerziteta u Beogradu; Statut Ekonomskog fakulteta Univerziteta u Beogradu;
kao i drugi opsti akti Univerziteta u Beogradu i Ekonomskog fakulteta kojima se ureduju uslovi,

nacin I postupak sticanja zvanja nastavnika.



| BIOGRAFSKI PODACI

Kandidat je diplomirao na Ekonomskom fakultetu u Beogradu 2000. godine na smeru Spoljna i
unutrasnja trgovina sa prosecnom ocenom 9,70. Kao dobitnik Ron Brown stipendije, zavrsio je u
periodu od septembra 2002. do maja 2004. godine studije Master of business administration na
Hofstra Univerzitetu u SAD. Na ovom univerzitetu saradivao je sa mnogim profesorima iz oblasti
trgovine i marketinga od kojih su najpoznatiji Barry Berman i Joel Evanskoji su i autori
najpoznatijeg udzbenika iz oblasti trgovine U SAD, pa Cak i globalno. U toku studija je ostvario
maksimalnu prose¢nu ocenu 4,00 (prosecna ocena se kre¢e od 1,00 do 4,00). Uspesno je odbranio
zavr$ni rad pod mentorstvom profesora Bermana. Resenjem Nastavno-nau¢nog veca Ekonomskog
fakulteta Univerziteta u Beogradu od 30. 09. 2004. godine (Odluka broj 2360/3) nostrifikovana je
magistarska diploma koja je stecena na Hofstra Univerzitetu 31. 05. 2004. godine.

Doktorsku disertaciju pod naslovom »Elektronska trgovina kao faktor razvoja visestrukih kanala

marketinga« Dragan Stojkovi¢ je odbranio 2012. godine.

Kandidat je zavr§io glavni program Beogradske otvorene skole u Skolskoj 1999/2000, kao i
jednogodisnji postdiplomski kurs “Tranzicija i rekonstrukcija” na Alternativnoj akademskoj
obrazovnoj mrezi u $kolskoj 2000/2001. U toku studija i kasnije nagradivan je sa vise stipendija i

nagrada.

Govori engleski jezik, a sluzi se francuskim jezikom. OZenjen je 1 otac dva deteta.

Od maja do septembra 2003. godine Dragan Stojkovi¢ je radio kao marketing analiti¢ar u USPS
(United States Postal Service), New York, gde je vrSio analizu usluga koje se pruzaju potroSacima
i zadovoljstva potrosaca upotrebom kvantitativnih metoda. U periodu jul-septembar 2001. godine

obavio je stru¢nu praksu u marketing odeljenju kompanije Procter & Gamble u Bukurestu.



I NASTAVNO-PEDAGOSKI RAD

Dragan Stojkovi¢ izvodi nastavu na osnovnim studijama na Ekonomskom fakultetu i to na
predmetima: Kanali marketinga, Trgovinski marketing i menadzment prodaje, Trgovinski
menadzment i Elektronska trgovina. Na master studijama izvodi nastavu na predmetima: Strategije
kanala marketinga, Elektronska trgovina i e-biznis i Internet marketing. Takode je ukljucen u
nastavu na doktorskim studijama na predmetima: Trgovina i kanali prodaje, Trgovinski

menadzment 1 marketing.

Kandidat ima visegodi$nje univerzitetsko radno iskustvo. Od 2004. godine pa do danas radi na
Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beogradu, prvo kao asistent pripravnik, zatim kao asistent,

od 2012-2017 kao docent i od juna 2017. kao vanredni profesor.

Od izbora u zvanje vanrednog profesora, prosecna ocena za sve tri grupe studenata i svih jedanaest

parametara koji se prate se kretala od 3,91 do 4,71 u zavisnosti od godine i predmeta.

Bio je mentor prilikom izrade 12 odbranjenih master radova, od toga, 6 u zvanju vanrednog
profesora; bio je i ¢lan 61 komisije za ocenu i odbranu (28 u zvanju vanrednog profesora). Mentor
je jednog doktorskog rada, ¢lan jedne komisije za ocenu podobnosti teme i kandidata i ¢lan

mentorske komisije za 4 doktoranda na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beogradu.

U okviru Katedre za poslovnu ekonomiju i menadzment, ucestvovao je u komisijama za izbor
jednog asistenta i jednog saradnika na Ekonomskom fakultetu u Beogradu. Pored toga je
ucestvovao u izboru jednog asistenta sa doktoratom i jednog saradnika u nastavi na Ekonomskom

fakultetu u Subotici.

111 DOPRINOS AKADEMSKOJ I SIROJ ZAJEDNICI

Kandidat je ¢lan Saveta Ekonomskog fakulteta od 2009. godine do danas. Pored toga, Dragan
Stojkovi¢ je direktor Naucno-istrazivackog centra Ekonomskog fakulteta od 2015. godine do

danas. Clan je Nastavne komisije od 2021. godine. U proslosti je bio predsednik Kluba asistenata

3



Ekonomskog fakulteta, ¢lan Komisije za finansije 1 ¢lan Komisije za samovrednovanje
Ekonomskog fakulteta Univerziteta u Beogradu. Vise godina je obavljao poslove sekretara na
nau¢nim projektima Ministarstva nauke Republike Srbije koje realizuje Ekonomski fakultet u
Beogradu — projekti br. 149047, 179062 i 179065. Clan je Srpskog udruZenja za marketing
(SEMA) i Nau¢nog drustva ekonomista, a bio je ¢lan Americke asocijacije za marketing (AMA) i

Hofstra Business Consulting Group.

Dragan Stojkovi¢ je ¢lan redakcije Casopisa Ekonomika preduzeca. Recenzirao je radove za vise
naucnih ¢asopisa (Ekonomika preduzeca, Ekonomski anali, Menadzment, Marketing, Ekonomske
ideje 1 praksa i1 dr.). Jedan je od urednika Zbornika radova sa nauc¢ne konferencije odrzane

povodom 80 godina Ekonomskog fakulteta.

Znacajan doprinos §iroj drustvenoj zajednici kandidat je dao kroz rad na projektima, razvojnim
programima i edukacijama. Kandidat je uCestvovao u izradi velikog broja projekata za potrebe
domacdih organizacija medu kojima su: Ministarstvo trgovine i usluga, Ministarstvo prosvete i
nauke, Skupstina Grada Beograda, Republicki zavod za statistiku, Narodna Banka Srbije, NIS 1
dr. Pored toga je pruzao konsultantske usluge za domaca i inostrana preduzeca koja posluju u
Srbiji i regionu kao §to su: Delhaize, Phoenix Pharma, Metalac, Victoria grupa, Sport Vision i dr.,
a posebno je znacajan rad sa medunarodnim organizacija kao Sto su Svetska banka, USAID, FAO,

EBRD, Evropska komisija, UNIDO i dr.

Kandidat je ucestvovao u edukaciji velikog broja ljudi zaposlenih u privredi, ali 1 u drZzavnim
organima, kao i u ve¢em broju edukacija za nastavnike srednjih Skola. Kandidat je autor i realizator

tri kursa za usavrSavanje nastavnika srednjih skola.

IV NAUCNO-ISTRAZIVACKI RAD

Dr Dragan Stojkovi¢ je objavio veci broj radova u inostranim i domac¢im nau¢nim publikacijama u
periodu nakon izbora u zvanje vanrednog profesora. Ukupno je uzeto u obzir 24 rada koji se
racunaju u izborne uslove prema pravilniku Univerziteta u Beogradu. Najveci broj radova je iz

oblasti kanala marketinga i elektronske trgovine $to je i nau¢no-istrazivacka orijentacija kandidata.



Objavljeni radovi su prikazani u tabeli 1. Pored ovih radova objavio je jo$ 54 rada pre izbora u

zvanje vanrednog profesora i oni su dati u Prilogu 1.

Tabela 1. Radovi dr Dragana Stojkovica objavljeni nakon izbora u zvanje vanrednog profesora

Kareropuja

. ., . . . M13
Popovi¢, S., Stojkovi¢, D., Jovanovié, R. (2022) Services: finance, trade and

tourism in: Mani¢, E., Nikitovi¢, V., Djurovi¢, P. (2022). Geography of Serbia —
Nature, People, Economy. Cham: Springer. ISBN: 978-3-030-74700-8, ISBN
(eBook): 978-3-030-74701-5, pp. 231-250, https://doi.org/10.1007/978-3-030-
1. | 74701-5

Petkovi¢ G., Stojkovi¢ D., Knezevi¢ B., (2018), Mobile Commerce in Croatia and M13
Serbia: A Security and Privacy, in: Trade Perspectives in the Context of Safety,

Security, Privacy and Loyalty, ed. By Renko S. and Knezevi¢ B., Cambridge
Scholars Publishing, Newcastle, UK, ISBN (10): 1-5275-0841-2, pp. 222-250

Mattas, K., Tsakiridou, E., Karelakis, C., Lazaridou, D., Gorton, M., Filipovi¢,J., | M21a
Hubbard, C., Saidi, M., Stojkovic, D., Tocco, B., Tregear, A., Veneziani, M.,
Strengthening thesustainability of European food chains through quality and
procurement policies, Trends in Food Science& Technology, Volume 120,
February 2022, pp. 248-253, doi: https://doi.org/10.1016/j.tifs.2021.11.021. IF
3 | 12,563

Stojkovié, D., Dokié, A., Vlacic, B. and Silva, S.C.e. (2021), "Toward the inter-
channel synergy renaissance in emerging markets: evidence from adding clicks to
bricks in Serbia", International Journal of Emerging Markets, VVol. ahead-of-print | M22
No. ahead-of-print. https://doi.org/10.1108/IJJOEM-10-2020-1166 IF 2,488

4.
Sokolov Mladenovié¢, S., Cuzovi¢, S., Mladenovié, 1., & Stojkovié, D. (2020). The
importance of food control for retail development-Evidence using adaptive neuro-
fuzzy inference system approach. Inzinerine Ekonomika-Engineering Economics, M23
31(5), 575-583. DOI: https://doi.org/10.5755/j01.ee.31.5.24484

5 |IF1,292

Dokié, A., Uzar, D., Petkovi¢, G., & Stojkovi¢, D. (2020). Impact of commercial | M24
and investment activities in agriculture on local development. Economics of
6. | Agriculture, 67(2), 569-584. https://doi.org/10.5937/ekoPolj2002569D



callto:978-3-030-74700-8
callto:978-3-030-74701-5
https://doi.org/10.1007/978-3-030-74701-5
https://doi.org/10.1007/978-3-030-74701-5
https://doi.org/10.1108/IJOEM-10-2020-1166
https://doi.org/10.5755/j01.ee.31.5.24484

Petkovi¢, G., Bogeti¢, Z., Stojkovi¢, D., & Doki¢, A. (2020). Sustainable supplier
evaluation: From a theoretical concept to a strategic and operational asset in
sustainable supply chain management. Ekonomika Preduzeca, 68(3—4), 180-200.
https://doi.org/10.5937/EKOPRE2004180P

M24

Stojkovi¢ D., Dokié, A., Silva S., Vlacic B. (2020), Striving for Cross-channel
Synergy: A Study of SMEs in Transition Economy. Proceedings of the European
Marketing Academy, 49th, (64004) http://proceedings.emac-
online.org/index.cfm?abstractid=A2020-64004&Striving%20for%20Cross-
channel%20Synergy:%20A%20Study%200f%20SME

M33

Stefanska, M., Knezevi¢, B., Stojkovi¢, D, (2018) Mobile Commerce and
Consumers’ Online Purchase Orientation in Poland, Croatia and Serbia, in:
Proceedings of the ENTRENOVA - ENTerprise REsearch InNOVAtion
Conference, Split, 6-8. septembar 2018., ENTRENOVA, 2018, str. 276-285

M33

10.

Petkovi¢, G., Bogeti¢, Z., Stojkovié, D., & Doki¢, A. (2020). Trade policy
measures for strengthening global value chains and local supply chains in the
period of COVID-19 pandemic. In:TRADE PERSPECTIVES 2020 The
interdependence of COVID-19 pandemic and international trade, Faculty of
Economics and Business Zagreb & Croatian Chamber of Economy, p. 1-14.
ISBN (E-Proceedings / E-Zbornik radova): 978-953-346-149-6

M33

11.

Petkovi¢, G., Bogeti¢, Z., Stojkovi¢, D., & Doki¢, A. (2021) Efficient B2B
account-based-marketing response for covid-19 time and beyond. In: TRADE
PERSPECTIVES 2021 International trade in a post COVID-19 world, Faculty of
Economics and Business Zagreb & Croatian Chamber of Economy, p. 101-116.
ISBN (E-Proceedings / E-Zbornik radova): 978-953-346-168-7

M33

12.

Petkovi¢, G., Bogetic¢, Z., Stojkovi¢, D., Cooperation criteria: how retail managers
evaluate relationships in marketing channel, U: Trade perspectives 2018:
Contemporary Aspects and Role of Distributive Trade, Zagreb, 28-29. novembar
2018, ISBN 978-953-346-070-3, Zagreb: Ekonomski fakultet, 2018, str. 3-20

M33

13.

Stamenkovi¢, M., Doki¢, A., Stojkovi¢, D. (2021). Multiple-channel Strategy
Selection: A Novel Application of Dominance-based Rough Set Approach.31%
European Conference on Operational Research*, Athens, 256. https://www.euro-
online.org/conf/euro31/treat_abstract?frompage=edit_session&sessid=123&pape
rid=1277

M34

Stojkovi¢, D., Bozovi¢, M., Randelovi¢, S., (urednici), Economic Policy for
Smart, Inclusive and Sustainable Growth, ISBN 978-86-403-1535-7, 2017, IX,
487 str.

M36




14.

Lovreta, S., Koncar, J., Petkovi¢, G., Bogeti¢, Z., Stojkovi¢, D. (2019) Kanali
marketinga, CID Ekonomskog fakulteta, Beograd ISBN 978-86-403-1578-4, 625
strana

Univerz.
udzbenik

15.

Stojkovi¢, D., Doki¢, A. (2022) Elektronska trgovina u Republici Srbiji, CID
Ekonomskog fakulteta, Beograd ISBN: 978-86-403-1713-9, str. 154,
COBISS.SR-ID 55875593

M42
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Ekonomske teme, ISSN 0353-8648, 2018, God. 56, br. 3, str. 335-356
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Doki¢, A., Stojkovi¢, D. (2020). Elektronska Nabavka Kao Poslovni Koncept Sa
Strateskim Operativnim Implikacijama Po Trgovinsko Poslovanje (Electronic
Procurement As A Business Concept With Strategic And Operational Implications
On Modern Trade). Ekonomske Ideje i Praksa, 36, 31-51.
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2217-6217, 2017, br. 27, str. 7-19
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19.
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20.

Stankié, R., Stojkovié, D., Soldi¢ Aleksié, J., (2018) Analiza potreba za poslovnim
informati¢arima na trziStu radne snage Srbije, Anali Ekonomskog fakulteta u
Subotici, ISSN0350-2120, 2018, br. 39, str. 235-247

M52

21.

Petkovi¢, G., Bogeti¢, Z., Stojkovi¢, D., & Doki¢, A. (2020). The Effects of Covid-
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22.
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Doki¢, A., Stamenkovi¢, S., & Stojkovi¢, D. (2021). Maloprodaja i operaciona | M63
istrazivanja: Istrazivacke perspektive. Editori: Dragan UroSevi¢, Milan Drazié,
23 | Zorica Stanimirovi¢. XLVIII Simpozijum o operacionim istrazivanjima (SYM-OP-
IS 2021), 20.-23. septembar, Banja Koviljaca, 433-438

Stojkovi¢, D., Bogeti¢, Z., Jankovié, S. (2017) Znacaj i efekti merdzera i akvizicija
u maloprodaji, U: Menadzment i marketing: trendovi i uticaj na efikasnost na
trzidte u Republici Srbiji, Subotica, 6. oktobar 2017., ISBN 978-86-403-1538-8, | M63
Beograd : Ekonomski fakultet, str. 209-222
24.

Svi radovi koji su objavljeni tematski odgovaraju oblasti za koju se kandidat bira. Posebno treba
ista¢i da kandidat ima dva rada objavljena na SSCI listi koja se bave problematikom maloprodaje
i elektronske (visekanalne trgovine). Treé¢i rad koji je u kategoriji M21a sa visokim impact
faktorom je rad koji pripada oblasti Food Science& Technology (SCle lista), ali tematski potpuno
pripada istrazivanjima u trgovini po$to se u njemu obraduju lanci snabdevanja i nabavka
prehrambenih proizvoda. Kandidat je takode objavio dva poglavlja u medunarodnim
monografijama ¢iji su izdavaci Springer i Cambridge Scholars Publishing. Kandidat je jedan od
koautora univerzitetskog udzbenika Kanali marketinga, kao i koautor nau¢ne monografije
Elektronska trgovina u Republici Srbiji.

PREGLED NAJVAZNIJTH RADOVA KANDIDATA NAKON IZBORA U ZVANIJE
VANREDNOG PROFESORA

1) Petkovi¢ G., Stojkovi¢ D., Knezevi¢ B., (2018), Mobile Commerce in Croatia and Serbia: A
Security and Privacy, in: Trade Perspectives in the Context of Safety, Security, Privacy and
Loyalty, ed. By Renko S. and Knezevi¢ B., Cambridge Scholars Publishing, Newcastle, UK, ISBN
(10): 1-5275-0841-2, pp. 222-250

Privatnost 1 sigurnost su veoma vazni u modernom, digitalnom drustvu. Privatnost se odnosi na
ponasanje elektronskih maloprodavaca i1 njihovu potencijalnu zloupotrebu podataka, dok se
problem bezbednosti odnosi na tre¢u stranu koja krSi privatnost podataka, bez pristanka
maloprodavca. Ova dva podrucja su ponekad klju¢na prilikom kupovine putem pametnih telefona.
Zato su autori odlucili da istraze pitanja bezbednosti, sigurnosti i privatnosti u mobilnom okruzenju
(fokus na pametnim telefonima). Uraden je pregled literature, a zatim je sprovedeno primarno

istrazivanje, anketirana je studentska populacija u Hrvatskoj 1 Srbiji. Upitnik je ukljucivao pitanja



koja su se ticala neZeljenih zahteva za podacima, anketa, slanja promotivnih poruka, zloupotrebe

licnih podataka, zastite potroSaca, online placanja, politike vrac¢anja robe itd.

Tri glavna istrazivacka pitanja su ispitivana u ovom poglavlju. Prvo se fokusira na studentsku
populaciju i njihov nivo zadovoljstva kada su u pitanju bezbednost i sigurnost prilikom kupovine
putem pametnih telefona. Drugo istrazivacko pitanje se odnosi na razlike u stavovima onih koji
kupuju putem pametnih telefona u Srbiji i Hrvatskoj. Treée istrazivacko pitanje se odnosi na
razlike u nivou zadovoljstva kako se upravlja pitanjima bezbednosti i privatnosti. Glavni nalazi
koji su prikazani u ovom poglavlju su relevantni za teoriju mobilne trgovine i treba da doprinesu

boljem razumevanju ponasanja kupaca koji kupuju preko pametnih telefona.

2) Mattas, K., Tsakiridou, E., Karelakis, C., Lazaridou, D., Gorton, M., Filipovi¢,J., Hubbard, C.,
Saidi, M., Stojkovic, D., Tocco, B., Tregear, A., Veneziani, M., Strengthening the sustainability
of European food chains through quality and procurement policies, Trends in Food Science&
Technology, Volume 120, February 2022, pp. 248-253, doi:
https://doi.org/10.1016/j.tifs.2021.11.021.

Veza izmedu lanca snabdevanja prehrambenih proizvoda i odrZivosti u ekonomskom razvoju je
odnedavno privukla paznju kreatora javnih politika, posebno zato §to se globalni izazovi kao §to
su bezbednost hrane i1 klimatske promene ponovo preispituju i procenjuju. Kriticna uloga
proizvodnje hrane u ekonomskom razvoju se naglaSava kroz targetirane politike kvaliteta u
poljoprivredi. Mnoge razvijene zemlje Sirom sveta, ukljucujuéi drZave clanice EU, su uvele

politike koje se ticu kvaliteta hrane 1 koje mogu da podrze odrzivost.

Obuhvat i pristup u radu: ovaj rad kombinuje znanje dobijeno od strane nekoliko grupa u §irokoj
EU studiji 1 stavove povodom rezultata odredenih politika koje su primenjivali EU stejkholderi, a
sve to uz koriS¢enje Delphi analize. Rad pruZa istrazivacki zasnovane preporuke za politike u vezi
sa razli¢itim Semama kvaliteta. Klju¢ni rezultati 1 zakljucci: smernice za politike 1 prakticne
predloge su identifikovane za sve kljuc¢ne stejkholdere, implicirajuci potrebu da se preoblikuje
dinamika lanaca snabdevanja i da se kontinualno unapreduju proizvodaci, preradivaci,

maloprodavci 1 potrosaci u okviru EU 1 §irom sveta.



3) Stojkovi¢, D., Doki¢, A., Vlacic, B.and Silva, S.C.e. (2021), "Toward the inter-channel
synergy renaissance in emerging markets: evidence from adding clicks to bricks in
Serbia", International Journal of Emerging Markets, Vol. ahead-of-print No. ahead-of-
print. https://doi.org/10.1108/1IJOEM-10-2020-1166

Ostra konkurencija na trzistu je dovela maloprodavce u situaciju da moraju da traze konkurentsku
prednost u razli¢itima aspektima poslovanja. Upravo zbog toga je sinergija izmedu offline i online
kanala postala interesantno istrazivacko pitanje narocCito sa razvojem omnikanalnog koncepta.
Ovaj rad ispituje interkanalnu sinergiju tokom offline online integracije.

Analizirani su podaci 97 kompanija iz Srbije koje su dodale online kanal tradicionalnom offline
biznisu koriste¢i metod modeliranja strukturnih jednacina. Rezultati su pokazali da maloprodavci
koji se odluce da dodaju online kanal u svoj postojeci tradicionalni biznis imaju manju verovatno¢u
da dostignu odmah omnikanalnu sinergiju.

Originalnost rada je u tome $to sintetizuje znanje o kreiranju interkanalne sinergije u
omnikanalnom kontekstu. Ovaj rad je prvo sveobuhvatno istrazivanje kada je u pitanju kreiranje
interkanalne sinergije tokom integrisanja online kanala u postoje¢i portfolio kanala na
maloprodajnim trziStima u zemljama u razvoju. Pored toga, u radu su opisani i izazovi sa kojima

se maloprodavci susre¢u kada pokuSavaju da do¢u do sinergije u omnikanalnom okruZenju.

4) Sokolov Mladenovi¢, S., Cuzovié, S., Mladenovié, 1., & Stojkovi¢, D. (2020). The importance
of food control for retail development-Evidence using adaptive neuro-fuzzy inference system
approach.  Inzinerine  Ekonomika - Engineering  Economics, 31(5), 575-583.
DOI: https://doi.org/10.5755/j01.ee.31.5.24484

Maloprodaja i razvoj maloprodaje su veoma vazni u ekonomijama brojnih zemalja. Maloprodavci
su u direktnom kontaktu sa potrosac¢ima i znacaj kontrole prehrambenih proizvoda raste i kod
potrosaca 1 kod maloprodavaca. Pored toga, kontrola prehrambenih proizvoda je vazan poslovni
segment za sve kompanije koje su u prehrambenom lancu snabdevanja, od proizvodnje, prerade,
skladiStenja pa do prodaje potrosac¢ima. Maloprodavci teze da isporuce zdrave i sigurne proizvode
potroSacima, koriste¢i princip efikasnosti uz ostvarivanje pozitivnih poslovnih performansi. U

skladu sa navedenim tj. izazovom prehrambenih maloprodavaca da zadovolje traznju potroSaca za
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zdravim i sigurnim proizvodima, uz ostvarivanje pozitivnih poslovnih performansi, cilj ovog rada
je da analizira znacaj kontrole prehrambenih proizvoda za maloprodajni razvoj, sa posebnim

osvrtom na trziSte Republike Srbije.

Za potrebe ovog rada je sprovedeno istrazivanje koje je obuhvatilo 169 prehrambenih
maloprodavaca. Koriste¢i raspolozive finansijske podatke, kao i podatke dobijene iz terenskog
istrazivanja, u radu je testiran uticaj kontrole prehrambenih proizvoda na performanse
prehrambenih maloprodavaca. ANFIS metod je koriS¢en 1 rezultati pokazuju pozitivan uticaj

kontrole prehrambenih proizvoda na razvoj prehrambene maloprodaje u Republici Srbiji.

5) Petkovi¢, G., Bogetié, Z., Stojkovié, D., & Doki¢, A. (2020). Sustainable supplier evaluation:
From a theoretical concept to a strategic and operational asset in sustainable supply chain
management. Ekonomika Preduzeca, 68(3—4), 180—200.
https://doi.org/10.5937/EKOPRE2004180P

Oblast odrzive evaluacije dobavljaca je poslednjih godina dobila na znacaju, narocito u pogledu
naucno- strazivackog momentuma. Ovo je evidentno na osnovu znac¢ajnog broja objavljenih
radova i studija. Svrha ovog rada jeste da obezbedi sveobuhvatni uvid u savremene teorijske
pristupe odrZivoj evaluaciji dobavljaca, kao i1 da odredi obim teorijske uniformnosti i prakti¢ne
primenljivosti postojeceg znanja. Prvo, daje se pregled literature o odrzivoj evaluaciji dobavljaca,
razmatrajuci relevantne radove iz oblasti.

Nakon teorijske diferencijacije tradicionalne i odrzive evaluacije dobavljaca, u radu se identifikuju
4 podrucja odrZivosti u savremenoj literaturi i nudi se analiza postojecih kriterijuma evaluacije. U
ovom kontekstu, potvrden je nedostatak teorijske ujednacenosti i inter-industrijske primenjivosti
postojecih odrzivih pristupa evaluaciji dobavlja¢a u modernom poslovnom upravljanju. Strucna i
naucna javnost bi podjednako mogla imati koristi od dobijenih nalaza u smislu fokusiranja buducih

istrazivackih napora, kao i izbegavanja opasnosti odrzive kratkovidosti.

6) Lovreta, S., Koncar, J., Petkovi¢, G., Bogeti¢, Z., Stojkovi¢, D. (2019) Kanali marketinga, CID
Ekonomskog fakulteta, Beograd ISBN 978-86-403-1578-4, 625 strana
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Po svom sadrzaju i strukturi udzbenik odrazava standardnu materiju koja se u inostranoj literaturi
pojavljuje pod naslovom Marketing Channels ili Distribution Channels Management. Odredene
specifi¢nosti rezultat su teorijskog nasleda i karijere autora koji su dugo godina prevashodno bili
vezani za oblast trgovine. Utoliko je i poseban akcenat u treCem delu ove knjige stavljen na
institucije u kanalima marketinga: trgovinu i posebne trziSne institucije, Sto je €ini specificnom u
odnosu na pomenute generi¢ke naslove iz ove oblasti. Ostali delovi knjige su standardni u odnosu

na svetska iskustva.

Udzbenik se sastoji iz sledece cetiri logi¢ne i meduzavisne celine: Struktura, Upravljanje,
Institucije i Funkcionisanje (kanala marketinga). Pored osnovnog teksta, svako poglavlje sadrzi
potrebna pedagoska pomagala. Svako poglavlje pocinje ciljevima, tj. objasnjenjem §ta ¢e student
u tom poglavlju da nauci. Sledi uvodna ilustracija, kratka vinjeta na jednoj strani u kojoj je dat
slucaj iz prakse koji pomaze da se bolje oseti kontekst u kome se pojavljuju problemi, institucije
ili koncepti opisani u tom poglavlju. Nakon toga je izlozen osnovni tekst, posle koga su prilozeni
rezime poglavlja na jednoj strani, pitanja za proveru znanja, kljucni pojmovi, internet adrese

vezane za to poglavlje i koriS¢ena literatura.

7) Stojkovi¢, D., Doki¢, A. (2022) Elektronska trgovina u Republici Srbiji, CID Ekonomskog
fakulteta, Beograd ISBN: 978-86-403-1713-9, str. 154, COBISS.SR-ID 55875593

Elektronska trgovina je oblast koja privlaci veliku paznju od svog nastanka pa do danas. Razli¢ite
su bile prognoze kakav ¢e uticaj elektronska trgovina imati u svetskim razmerama, od onih koji su
tvrdili da ¢e ona u potpunosti zameniti klasi¢nu trgovinu do onih koji su mislili da je to prolazna
novina koja ¢e brzo nestati sa trziSta. Ono S$to je definitivno danas poznato je da elektronska
trgovina u 2021. godini ima veliki znac¢aj 1 u svetu 1 u Srbiji i1 da e taj znacaj rasti i u buduénosti.
Elektronska trgovina u Srbiji ¢e se razvijati bilo zasebno, bilo u okviru omnikanalnih sistema tj.

uz klasi¢nu trgovinu, ali na sinergetskim osnovama.

Elektronska trgovina u Srbiji je tema koja je obradivana u naucnoj i stru¢noj literaturi. Medutim,
do sada se niko nije sistemski bavio stanjem i perspektivom razvoja elektronske trgovine Srbije.
U ovoj monografiji je predstavljena elektronska trgovina u Republici Srbiji na sveobuhvatan nacin.

Ona se sastoji iz Cetiri dela: stepen razvijenosti elektronske trgovine u Srbiji, kljucni ucesnici u
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elektronskoj trgovini Srbije, kljucne barijere razvoju elektronske trgovine u Srbiji 1 dalji razvoj

elektronske trgovine u Srbiji.

8) Stojkovi¢, D., Mani¢, E., Doki¢, A., Bogeti¢, Z., Regional retail sector development in Serbia:
key performance and development indicators” GAP, Ekonomske teme, ISSN 0353-8648, 2018,
God. 56, br. 3, str. 335-356

U ovom radu se analiziraju regionalne razlike u razvoju maloprodaje na osnovu postojecih
statisti¢kih podataka. Ideja rada je bila da se istaknu regioni sa nerazvijenom maloprodajom, kao
i oni gde je ugrozena konkurencija u maloprodaji. Nedostatak podataka na nizim nivoima
agregiranja (regionalnom i opstinskom) je ograni¢io domet analize. Novo istrazivacko pitanje se
otvorilo, a to je adekvatnost podataka u maloprodajnom sektoru i reSenje za taj problem.

Glavni nalaz rada je da donosioci odluka nemaju adekvatne podatke o maloprodajnoj mrezi. To je
znacajan problem zato §to je veoma teSko dokazati antikonkurentsko ponaSanje ili planirati
(stimulisati) maloprodajni razvoj bez adekvatnih podataka. Maloprodajni popis bi mogao da
pomogne da se dobiju klju¢ni indikatori razvoja maloprodaje po regionima i opstinama. Medutim,
potrebno je odrzivo resenje, a to bi bilo zakonsko reSenje koje bi obavezivalo da se daju podaci

potrebni da se rezultati popisa aZzuriraju.

V ANALIZA ISPUNJENOSTI OBAVEZNIH | IZBORNIH USLOVA ZA 1ZBOR U
ZVANJE REDOVNOG PROFESORA

U tabeli 2. u levoj koloni su dati minimalni obavezni uslovi neophodni za izbor u zvanje redovnog
profesora na polju drustveno humanistickih nauka na Univerzitetu u Beogradu (kao i ocena
ispunjenosti) , dok su u desnoj koloni obrazloZene ocene ispunjenosti uslova od strane kandidata
dr Dragana Stojkovica.

Tabela 2. Ispunjenost obaveznih uslova za izbor dr Dragana Stojkovi¢a u zvanje redovnog profesora.
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Ocena

Obavezni uslovi ispunjeno ObrazloZenje
sti uslova
- 17 godina iskustva u izvodenju nastave na
Ekonomskom fakultetu u Beogradu. lzvodio je
nastavu na osnovnim studijama na predmetima:
Kanali marketinga, Trgovinski marketing i
menadzment prodaje, Trgovinski marketing i
Elektronska trgovina.
Uslov 1. o
Uslov |- 9 godina iskustva u izvodenju nastave na master
y ispunjen akademskim studijama na predmetima Strategije
Iskustvo u pedagoskom radu kanala marketinga, Elektronska trgovina i e-biznis
i Internet marketing.
- Mentor je jednog doktorskog rada, ¢lan jedne
komisije za ocenu podobnosti teme i
kandidata i ¢lan mentorske komisije za 4
doktoranda na Ekonomskom fakultetu
Univerziteta u Beogradu.
Uslov 2.
Prose¢ne ocene u studentskim anketama koje su
Pozitivna ocena pedagogkog rada u Uslov | sprovodene u prethodne 4 i po godine za predmete
studentskim anketama tokom ispunjen | na kojima je izvodio nastavu se kre¢u od 3.91 do
celokupnog prethodnog izbornog 4,71.
perioda
Uslov 3.
M 22 (jedan rad) - rad pod rednim brojem 4 u
Objavljen jedan rad iz kategorije “Uslov | Tapeli 1; i
M21, M22 ili M23 od prvog izbora | ISpunjen
u zvanje vanrednog profesora iz M 23 (jedan rad) - rad pod rednim brojem 5 u
nauc¢ne oblasti za koju se bira Tabeli 1.
Uslov 4.
Objavljen jedan rad iz kategorije ) USIO_V
M24 od prvog izbora u zvanje ISpunjen

vanrednog profesora iz nau¢ne
oblasti za koju se bira

M 24 - rad pod rednim brojem 7 u Tabeli 1
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Ocena

Obavezni uslovi ispunjeno ObrazloZenje
sti uslova
Uslov 5.
iavli i i Uslov . . .
Objavljeno pet radova iz kategorije | ~>""% | \j 24* _ rad pod rednim brojem 6;
M51 od poslednjeg izbora u zvanje | 1SPUNJEN | n; 59 (zetiri rada) - radovi pod rednim brojevima
vanrednog profesora iz nau¢ne 16, 17,18 i 19 u Tabeli 1
oblasti za koju se bira
Potvrda Biblioteke Matice srpske pokazuje da
Uslov 6. kandidat ima 13 heterocitata.
Uslov
. . ispunjen | Kandidat ima ukupno 208 citata prema prema
Citiranost u 10 heterocitata Google Scholar-u.
Uslov 7.
Uslov
Dva rada sa medunarodnog | jspunjen | M 33 (pet radova) - radovi pod rednim brojevima 8,
nau¢nog skupa objavljena u celini 9,10, 11 12 u tabeli 1.
kategorije M 31 ili M 33
Uslov 8.
Uslov
Dva rada sa nau¢nog skupa ispunjen

nacionalnog znacaja objavljena u
celini kategorije M 61 ili M 63

M 63 (tri rada) - radovi pod rednim brojevima 22,
231 24 u tabeli 1.
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Ocena

Obavezni uslovi ispunjeno ObrazloZenje
sti uslova
Uslov 9.
Odobren i objavljen univerzitetski Uniyerzitetski udZzbenik-pod rednim brojem 14 u
. . .. tabeli 1.
udzbenik za predmet iz studijskog Uslov
programa fakulteta, odnosno ispunjen
univerziteta ili nau¢na monografija M 42 — nau¢na monografija - referenca pod rednim
(sa ISBN brojem) iz nau¢ne oblasti brojem 15 u tabeli 1.
za koju se bira u periodu od izbora i
prethodno zvanje
- Clan komisije, u periodu kada je bio angaZovan u
zvanju docenta, za izbor jednog asistenta sa
doktoratom na Ekonomskom fakultetu u Subotici.
Uslov 10. - Potpisnik inicijative i &lan komisije, u periodu
Uslov kada je bio angazovan u zvanju vanrednog
Rezultati u razvoju naué¢no- ispunjen profesora, za izbor jednog asistenta i jednog

nastavnog podmlatka

saradnika na Ekonomskom fakultetu u Beogradu.

Clan komisije za izbor jednog saradnika u nastavi

na Ekonomskom fakultetu u Subotici.
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Ocena

Obavezni uslovi ispunjeno ObrazloZenje
sti uslova
- Mentor ms Alekse Dokic¢a na Ekonomskom
Uslov 11. fvakultetu u Beogradu.
- Clan 4 mentorske komisije na Ekonomskom
M Al ; _ US|O_V fakultetu u Beogradu
koﬂit;)ir'zt\ég ilzlr; dinzglzgrsll/: ispunjen | - Clan komisije za ocenu podobnosti kandidata i
- 1€ teme (ms Dejan Tesi¢) na Ekonomskom fakultetu
disertacije u Beogradu
Uslov 12. - Bio je mentor i izradi 6 master radova na
Ekonomskom fakultetu u Beogradu u zvanju
vanrednog profesora, a 12 ukupno; i
Ucesce u komisiji za odbranu tri _Uslov
% i ispunjen . - .
Za"r?mi,ra.dina al;ademsklm SPUNIEN ' Bio je ¢lan 28 komisija za ocenu i odbranu
Spegﬂa istickim odnosno master zavrinog master rada od izbora u zvanje
studijama. vanrednog profesora a 61 ukupno.
U prethodnih deset godina dr Dragan Stojkovic je
objavio ukupno 35 radova iz navedenih kategorija i
ostvario:
Uslov 13. 1. 9 bodova za radove sa liste SSCI, a minimum je 4.
2. 96,5 bodova za radove u kategorijama u
] Uslov | kategorijama: M11; M12; M13; M14; M21; M22;
Broj radova kao uslov za ispunjen | M23; M24; M31; M32; M33; M34 i M51, a

mentorstvo u vodenju doktorske
disertacije prema pravilniku. **

minimum je 20.

3. Od toga, radovi u kategorijama: M31; M32; M33 i
M34 nose ukupno 10,5 bodova, Sto je ispod 20%
ukupnog broja.

*Prema Pravilniku o postupku, na¢inu vrednovanja i kvantitativnom iskazivanju nauéno istrazivackih rezultata istrazivaca (SI. Glasnik

RS, br. 24/2016 1 21/2017) Clan 9. Smatraée se da je kandidat koji je objavio rad koji donosi isti ili veéi broj M bodova
predvidenih Pravilnikom o postupku i na¢inu vrednovanja i kvantitativnom iskazivanju naucnoistrazivackih rezultata istrazivaca
od onog koji nosi rad koji se zahteva kao minimalni uslov za izbor u odredeno zvanje, a koji se ne navodi u ovim minimalnim
uslovima (npr. M11-M14 ili M41 —-M45), taj uslov ispunio. U konkretnom slu¢aju gde je M51 3 poena M 24 — je 4 poena a M 44

— 3 poena koji se koriste kao zamene.

** Mentor u polju drustveno humanistickih nauka moze biti nastavnik koji je u prethodnih 10 godina ostvario najmanje 24 boda, i to: -
najmanje 4 boda u ¢asopisu sa lista SCHI, ERIH, HEINONLINE i Econ Lit ili u ¢asopisu M24 i - najmanje 20 bodova za radove u
kategorijama: M11, M12, M13, M14, M21, M22, M23, M24, M 31, M32, M33, M34. | M51.
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U tabelama 3, 4 i 5 uporedno su prikazani izborni uslovi, u levoj koloni, za izbor redovnog
profesora za polje drustveno humanistickih nauka na Univerzitetu u Beogradu, dok su u desnoj
koloni prikazani rezultati Dr Dragana Stojkovica kao analiza ostvarenja uslova. Potrebno je da
budu ispunjena minimalno 2 od 3 uslova. U okviru svakog uslova najmanje potrebno je da budu

ispunjena 2 izborna uslova. 1zborni uslov je ispunjen ako ima minimalno jednu odrednicu

Tabela 3. Uslov 1. Strué¢no profesionalni doprinos

USLOV JE ISPUNJEN

Uslov 1.1. - Clan uredivackog odbora nauénog ¢asopisa Ekonomika
preduzeéa od 2020. godine. Casopis je u kategoriji M24.

Predsednik ili ¢lan uredivackog odbora - Jedan od urednika Zbornika radova sa nau¢ne

nauc¢nih ¢asopisa ili zbornika radova u konferencije odrzane povodom 80 godina

zemlji i inostranstvu Ekonomskog fakulteta.

- Clan organizacionog odbora Nauéne konferencije
MENADZMENT | MARKETING - Trendovi i

Uslov 1.2. uticaji na efikasnost trzista u Republici Srbiji, 6.
oktobar 2017. Subotica, Ekonomski fakultet,
Predsednik ili ¢lan organizacionog ili Beograd, NDES i Ekonomski, fakultet Subotica.
nau¢nog odbora na nau¢nim skupovima | = Clan nau¢nog (programskog) odbora konferencije
nacionalnog ili medunarodnog nivoa Izazovi i perspektive marketinga, novembar 2021,

Zlatibor, Srbija.
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Tabela 3. Uslov 1. Strué¢no profesionalni doprinos

USLOV JE ISPUNJEN

Uslov 1.3.

Predsednik ili ¢lan komisija za izradu
zavr$nih radova na akademskim master ili
doktorskim studijama

Clan u 28 komisija za ocenu i odbranu zavr$nih master
radova na Ekonomskom fakultetu u Beogradu;

Mentor za izradu 6 master radova na Ekonomskom
fakultetu u Beogradu;

Uslov 1.4.

Rukovodilac ili saradnik na domaéim i
medunarodnim nau¢nim projektima

Istraziva¢ na Nauc¢no istrazivackim projektima
Ministarstva prosvete i nauke Republike Srbije br.
179062 i 179065 od 2011. do 2019.
Rukovodilac i saradnik na ve¢em broju projekata
uradenih preko Nauéno-istrazivackog centra
EKonomskog fakulteta (NICEF-a).
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Tabela 4. Uslov 2. Doprinos akademskoj i Siroj zajednici

USLOV JE ISPUNJEN

Uslov 2.1.

Clanstvo u domaéim ili inostranim
akademijama nauka, ¢lanstvo U stru¢nim
ili nau¢nim asocijacijama u koje se ¢lan
bira

Uslov 2.2.

Predsednik ili ¢lan organa upravljanja,
struénog organa ili komisija na fakultetu ili
univerzitetu u zemlji ili inostranstvu

Clan Srpskog udruzenja za marketing SeMA
Clan Nauénog drustva ekonomista

Clan Saveta Ekonomskog fakulteta od 2009. godine
do danas.

Direktor Nauc¢no-istrazivackog centra Ekonomskog
fakulteta od 2015. godine do danas.

Clan Nastavne komisije od oktobra 2021.

Bio je predsednik Kluba asistenata Ekonomskog
fakulteta, ¢lan Komisije za finansije i ¢lan Komisije
za samovrednovanje.

Uslov 2.4.

Ucesée U nastavnim aktivnostima van
studijskih programa (permanentno
obrazovanje, kursevi u organizaciji
profesionalnih udruzenja i institucija,
programi edukacije nastavnika) ili u
aktivnostima popularizacije nauke

Predavac na ve¢em broju edukacija i razvojnih programa
koje su realizovane preko NICEF-a za privredu.

Predavac na tri kursa za stru¢no usavrSavanje nastavnika
srednjih skola ekonomskog profila

Predavac¢ na konferencijama za nastavnike srednjih
Skola ekonomskog profila.
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Tabela S. Uslov 3. Saradnja sa drugim visokoskolskim, nau¢noistrazivackim ustanovama,
odnosno ustanovama kulture ili umetnosti u zemlji i inostranstvu

USLOV JE ISPUNJEN

Uslov 3.1.

Rukovodenje ili uées¢e u medunarodnim
nau¢nim ili strué¢nim projektima ili
studijama

Istraziva¢ na medunarodnim projektima FP7, Horizon
2020, INL

Uslov 3.2.

Radno angaZzovanje u nastavi ili
komisijama na drugim visoko$kolskim ili
nauc¢no istrazivackim institucijama u
zemlji ili inostranstvu, ili zvanje
gostujuceg profesora ili istrazivaca

Clan jedne komisije za izbor saradnika na Ekonomskom
fakultetu u Subotici;

Clan komisije za izbor asistenta sa doktoratom na
Ekonomskom fakultetu u Subotici.

Uslov 3.3.

Rukovodenje radom ili ¢lanstvo u organu
ili profesionalnom udruzenju ili
organizaciji nacionalnog ili medunarodnog
nivoa

Clan Srpskog udruZenja za marketing SeMA
Clan Nauénog drustva ekonomista

Uslov 3.4.

Uces¢e U programima razmene nastavnika
ili saradnika

U okviru Erasmus+ projekta, ¢lan delegacije
Ekonomskog fakulteta koja je posetila Roterdam
University of Applied Sciences

Razmena studenata osnovnih studija: redovna saradnja
sa studentima koji su u postupku medunarodne
mobilnosti dolazili na Ekonomski fakultet, (evidencija u
Centru za medunarodnu saradnju Ekonomskog fakulteta
u Beogradu)

Uslov 3.5.

Ucesée u izradi i sprovodenju zajednickih
studijskih programa

Odreden kao nastavnik na tri predmeta u okviru
programa Business and Management, kao i Economics
and Finance koji se realizuje u saradnji sa London
School of Economics (LSE). Predava¢ na master
programu Koji se realizuje zajedno sa Univerzitetom u
Ljubljani.
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V1 ZAKLJUCAK | PREDLOG KOMISIJE

Na osnovu prethodne detaljne analize dostavljenih referenci i drugih dokumenata koji se ti¢u
nastavno-pedagoskog rada, nau¢no-istrazivackog rada i doprinosa akademskoj i Siroj zajednici dr
Dragana Stojkovica, Komisija je u prilici da izvede sledece zakljucke:

e Obrazovanje kandidata dr Dragana Stojkovica je potpuno adekvatno za nau¢nu oblast i zvanje
za koje je raspisan konkurs. Kandidat je diplomirao i doktorirao na Ekonomskom fakultetu u
Beogradu, pod mentorstvom prof. S. Lovrete, iz oblasti koja je relevantna za kanale marketinga
i elektronsku trgovinu. Magistrirao je na Hofstra univerzitetu, pod mentorstvom dr Barry
Berman-a koji je jedan od vodecih stru¢njaka za oblast maloprodaje u svetu.

e Prethodno radno iskustvo na Ekonomskom fakultetu, Univerziteta u Beogradu, dr Dragana
Stojkovi¢a kvalifikuje za izbor u zvanje redovnog profesora. On je u zvanju asistenta, docenta i
vanrednog profesora zaposlen vise od sedamnaest godina na Ekonomskom fakultetu u
Beogradu, gde je izvodio vezbe i predavanja na predmetima iz nau¢ne oblasti za koje je raspisan
konkurs. Nastavne aktivnosti u prethodnom periodu je savesno, stru¢no i profesionalno
obavljao. Ispoljene pedagoske sposobnosti, evaluirane ocenom studenata, u prethodnom periodu
potvrduju njegovu posvecenost U obavljanju nastavnih aktivnosti na Univerzitetu;

e Naucno-istrazivacki rad dr Dragana Stojkovica po kvalitetu i oblastima kojima se bavi, odgovara
uslovima i oblastima za koje je raspisan konkurs. Navedeno je sagledano na osnovu: uvida u
spisak radova, sadrzaja objavljenih radova, tema nau¢nih konferencija na kojima je u¢estvovao
i oblasti kojima pripadaju ¢asopisi u kojima je objavljivao radove, ukljucujuéi radove objavljene
u renomiranim medunarodnim casopisima sa SSCI liste. Sve navedeno je usmereno prema
nauc¢noj oblasti poslovne ekonomije, a pretezno tretira problematiku kanala marketinga i
elektronske trgovine;

e Na osnovu evaluacije, prema vazeé¢im Kriterijumima vrednovanja za izbor u zvanje nastavnika
Univerzitetu u Beogradu, utvrdili smo da dr Dragan Stojkovi¢ po strukturi objavljenih radova i
broju nau¢nih radova koje je objavio nakon izbora u zvanje vanrednog profesora, ispunjava
Kriterijume za sticanje zvanja redovnog profesora na Univerzitetu u Beogradu. Kategorizacija
radova izvrSena je na osnovu pravilnika nadleznog Ministarstva i Univerziteta u Beogradu;

¢ Dr Dragan Stojkovi¢ je obavljao uspesno niz znacajnih vannastavnih i stru¢nih aktivnosti —¢lan

je Saveta Ekonomskog fakulteta vise od 12 godina, direktor je Naucno-istrazivackog centra
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Ekonomskog fakulteta vise od 6 godina, ¢lan je Nastavne komisije, a u proslosti je takode bio
aktivan ¢lan akademske zajednice. Aktivan je ¢lan znacajnih udruZenja iz oblasti ekonomije i
marketinga. Ucestvovao je u izradi veceg broja znacajnih projekata i edukacija. Mozemo da

zaklju¢imo da je pruzio znacajan doprinos drustvenoj, Siroj stru¢noj i akademskoj zajednici.

Na osnovu prethodno izlozenog, Komisija zakljucuje da je dr Dragan Stojkovi¢ kandidat koji
ispunjava sve zakonom propisane uslove i kriterijume Univerziteta u Beogradu za izbor u zvanje
redovnog profesora. Stoga predlazemo ¢lanovima lzbornog veéa Ekonomskog fakulteta u
Beogradu da izaberu dr Dragana Stojkovi¢a, vanrednog profesora, u zvanje redovnog

profesora za uzu nau¢nu oblast Poslovna ekonomija i menadZment.

U Beogradu, 04.02.2022. godine

POTPISI CLANOVA KOMISIE

1.
prof. dr Goran Petkovi¢

2.
prof. dr Zoran Bogeti¢

3.

prof. dr Svetlana Sokolov-Mladenovié¢
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Prilozi:

Prilog 1. Spisak radova objavljenih pre izbora u zvanje vanrednog profesora
Prilog 2. Potvda Biblioteke Matice srpske o broju heterocitata

Prilog 3. SaZetak referata Komisije o prijavljenim kandidatima za izbor u zvanje (obrazac 4 G)
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Prilog 1. Spisak radova objavljenih pre izbora u zvanje vanrednog profesora

Tabela 1. Spisak radova dr Dragana Stojkovica objavljenih posle izbora u zvanje docenta

R.B.

Reference

Trade Management and Marketing Development"in ,,The role of contemporary
management and marketing methods in companies in Serbia within the process of
its integration to the European Union®, N. Jani¢ijevi¢ editor, Faculty of
Economics, University of Belgrade, ISBN: 978-86-403-1259-2, COBISS.SR-ID
195212044 , str.233-258.

Lovreta, Stipe and Stojkovi¢, Dragan (2012) ,,Challenges and perspectives of

Kategorija

Lovreta, Stipe and Stojkovi¢, Dragan (2014) "Comparative Analysis of Marketing
Channels of Pharmaceutical Products" in “Contemporary Management and
Marketing Methods in Improving Competitiveness of Companies in Serbia in the
Process of its Integration in European Union, Nebojsa Jani¢ijevi¢ (Ed), 2014, CID
Ekonomski Fakultet, ISBN 978-86-403-1394-0, p. 87-104.

M14

Lovreta, Stipe and Stojkovi¢, Dragan (2015) " Key Areas of Retail Development
Strategy of Serbia in EU Accession Process" in Janiéijevic Nebojsa (Ed.)
“Contemporary Management and Marketing Methods in Improving
Competitiveness of Companies in Serbia in the Process of its Integration in
European Union” CID Faculty of Economics, University of Belgrade, pp.151-166,
ISBN 978-86-403-1452-7

M14

Veljkovi¢, Sasa; Bogeti¢, Zoran and Stojkovi¢, Dragan (2015) "Do Partner
Relations in Marketing Channels Make a Difference in Brand Management
Implementation? Evidence from Serbia and Montenegro", Ekonomika preduzeca,
vol. 63, br. 5/6, str. 306-322, ISSN 0353-443X, Savez ekonomista Srbije.

M24

Bogeti¢, Zoran; Stojkovi¢, Dragan and MiloSevi¢, Sinisa (2016) “Shopper
marketing strategy in food retailing”, Economics of Agriculture, Vol. LXIII, No 1
(1-352), 2016, pp. 189-204, UDC 338.43:63, ISSN 0352-3462

M24
EconLit

Stojkovi¢ Dragan; Lovreta Stipe and Bogeti¢ Zoran (2016), “Multichannel
Strategy - Dominant Approach in Modern Retailing”, Economic Annals, ISSN
0013-3264, Volume 61, No.209/ April - June 2016, pp. 105-128.

M24
EconLit

Lovreta, Stipe and Stojkovi¢, Dragan (2012) "The New Role Of Trade in
Overcoming the Economic Crisis and Building Modern Market Economy™ in
From Global Crisis to Economic Growth. Which Way to Take? Volume I,
Business and Management, S.Lovreta, M.Petkovié¢, N.Jani¢ijevi¢, (eds) ISBN
978-86-403-1279-0

M33
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Lovreta, Stipe i Stojkovi¢, Dragan (2014) "Elektroni¢ka trgovina i integralna
viSekanalna strategija", "Trade Perspectives 2014: People, technology,
knowledge", 19. i 20. November, Zagreb, Ekonomski fakultet, Sveudiliste u
Zagrebu, , ISBN 978-953-346-004-8, p. 308-
320.Xhttp://web.efzg.hr/dok/kid/ TRADE%20PERSPECTIVES%202014.pdf

M33

Bogeti¢, Zoran; Stojkovi¢, Dragan and Kali¢anin, Porde (2014) "Key Role of
Category Management in Integrated Supply Chain", ed. Gordana Radosavljevic,
Contemporary Issues in Economics, Business and Management, Kragujevac 27.
and 28. November, Ekonomski fakultet Univerziteta u Kragujevcu, ISBN 978-86-
6091-049-5 pp. 291-308.

M33

10.

Bogeti¢, Zoran and Stojkovi¢, Dragan (2015) "Systematic Shopper Marketing for
Sustainable Competitive Advantage”. Proceedings of the International Scientific
Conference, edited by: Knego Nikola, Renko Sanda, Knezevi¢ Blazenka, TRADE
PERSPECTIVES 2015: Innovations in Food Retailing, 18. and 19. November,
University of Zagreb, Faculty of Economics and Business, Croatian Chamber of
Economy, Zagreb, 2015, pp. 134-150. ISBN 978-953-346-015-4

M33

11.

Petkovi¢, Goran; Stojkovi¢, Dragan and Knezevi¢, Blazenka (2016) “Security and
privacy issues in Shopping through smarthphones - Comparison of shoppers in
Croatia and Serbia”, The International Scientific Conference TRADE
PERSPECTIVES 2016: Safety, security, privacy and loyalty, 23rd November
2016 at Faculty of Economics and Business Zagreb. ISBN (Proceedings - CD /
Zbornik - CD): 978-953-346-035-2. pp.122-134.

M33

12.

Aleksi¢ Miri¢, Ana and Stojkovi¢, Dragan (2014) "Watch out Whom You Follow:
Implications of Applying Follower Strategy in Alliance Creation on Alliance
Success”, EACES Biennial Conference, Budapest, 4-6 September, 2014
http://eacesconference.eu/

M34

13.

Petkovi¢, Goran and Stojkovi¢, Dragan (2016) “How Smartphones Influence
Shopper Behavior? — The Case of Serbia”, Colloquium on European Research in
Retailing, CERR 2016 02-04 June, 2016, Toulouse, France, pp.206-208, ISBN-
978-2-9549997-1-5

M34

14.

Lovreta, Stipe; Petkovi¢, Goran; Bogeti¢, Zoran i Stojkovi¢, Dragan (2016)
Trgovinski marketing i prodaja, CID Ekonomskog fakulteta, Beograd, 630 strana.
ISBN: 978-86-403-1476-3

Univerz.
udzbenik

15.

Stojkovi¢, Dragan; Renko, Sanda i Klopc€i¢, Marija (2014) "Dubinski intervjui
maloprodavaca" u Zaklina Stojanovi¢, Radmila Dragutinovi¢ Mitrovi¢, Galjina
Ognjanov "Trziste hrane sa nutritivnom i zdravstvenom izjavom na zapadnom
Balkanu", CID, (53-65 str.), ISBN 978-86-403-1370-4

M44

16.

Lovreta, Stipe; Mani¢, Emilija and Stojkovi¢, Dragan (2014) "Integrated
Information Management Model Based on Single Window Concept - Corner
Stone of e-government in the Trade Sector" in Uloga drzave u novom modelu rasta

M44
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privrede, redaktor Bozidar Cerovi¢, CID Ekonomskog fakulteta, Beograd, str.
301-318, ISBN: 978-86-403-1400-8

Petkovi¢, Mirjana; Aleksi¢ Miri¢ and Stojkovi¢, Dragan (2014) "The Role of
Government in Creating Strategic Partnerships in Serbia: Lessons Learnt?" in

Uloga drzave u novom modelu rasta privrede, redaktor Bozidar Cerovi¢, CID Maa
17. | Ekonomskog fakulteta, Beograd str. 281-300, ISBN: 978-86-403-1400-8 pp..
Stankovi¢, Ljiljana i Stojkovi¢, Dragan (2015) "Uticaj trgovinske revolucije na
stvaranje novih vrednosti i novih odnosa u kanalima marketinga" u Kali¢anin,
Porde, Loncar, Dragan, Bogeti¢ Zoran i Todorovi¢, Miroslav "Stvaranje | M44
vrednosti teorijsko prakti¢ni aspekti" CID Ekonomski fakultet Univerziteta u
18. | Beogradu, str. 243-256. ISBN 978-86-403-1433-6
Stojanovi¢, Zaklina; Filipovi¢, Jelena i Stojkovi¢, Dragan (2014) "Trziste hrane sa
nutritivnom i zdravstvenom izjavom: perspektive proizvodaca i maloprodavaca”, | M51
Ekonomski horizonti, Vol. 16, broj 1, str. 53-65, ISSN 1450-863X, Ekonomski | gconLit
19. | fakultet Univerziteta u Kragujevcu.
Bogeti¢, Zoran; Kalianin, Porde i Stojkovi¢, Dragan (2016) “Kupovni | p51
marketing: nova partnerska perspektiva u kanalima marketinga”, Ekonomski )
20. | horizonti, ISSN 1450-863x, Vol. 18, Sveska 1. str. 53-69. EconLit
Bogeti¢, Zoran; Petkovié, Goran i Stojkovi¢, Dragan, (2016) “Evolucija
menadZmenta kategorije proizvoda- inovacija i perspektiva”, Ekonomske ideje i | M51
praksa, br.20. ISSN 2217-6217, pp. 07-26. Ekonomski fakultet, Univerzitet u EconLit
21. | Beogradu.
Bogeti¢, Zoran; Veljkovi¢ Sasa i Stojkovi¢ Dragan (2015) "Marketing Response | M53
of Enterprises to the Internationalisation of Business and Changes in Marketing E .
. . " . merging
Channels in Serbia and Montenegro”, Montenegreen Journal of Economics, Vol. Sources
11, No. 2, pp. 79-100, ISSN: 1800-5845 ELIT - Economic Laboratory for Citation
Transition Research, Podgorica, Montenegro Index &
22. EconLit
Knezevi¢, Blazenka; Stefanska, Magdalena and Stojkovi¢, Dragan (2017) A
general overview of usage of smartphones and mobile applications by young
consumers in Poland, Croatia and Serbia. In Wach, K., KneZevi¢, B., & Simurina, M53
N. (Eds.), Challenges for international business in Central and Eastern Europe
(,,Przedsiebiorczo$¢ Migdzynarodowa™) vol. 3, no. 1 ISSN 2543-537X. Krakow:
23. | Cracow University of Economics, pp. 211-227.
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Lovreta, Stipe, Stojkovi¢, Dragan i Bogeti¢, Zoran (2013) " Sve veéa uloga
trgovine i ostalih kanala marketinga u jacanju konkurentnosti srpske privrede" u
Jani¢ijevi¢, N., Lovreta S. "Konkurentnost preduzeca u Srbiji", Naucna
konferencija , 19. oktobar 2013. godine, Ni$; Ekonomski Fakultet Univerziteta u
Beogradu i NDE, CID Ekonomskog fakulteta Univerziteta u Beogradu, 2013, str.
24, | 125-146, ISBN 978-86-403-1340-7

M63

Lovreta, Stipe; Petkovi¢ Goran; Bogeti¢, Zoran i Stojkovi¢, Dragan (2016) “Nova
trgovinska politika Republike Srbije za period 2016-2020. godine”, u zborniku
“Ekonomska politika Srbije u 2016.”(Soski¢ D. i Arsi¢ M., red.), NDES sa AEN i
25. | Ekonomski fakultet u Beogradu, str. 433-452, ISBN 978-86-403-1482-4.

M63

Tabela 2. Objavljeni radovi posle izbora u zvanje asistenta

R.B. ‘ NAZIV RADA

1. »Cost of Doing Business in Serbia I1l«, koautor, redaktor Petkovi¢, G., CIPE-World Bank,
2005. ISBN 86-7642-030-0.

2. Petkovi¢ Goran i Stojkovi¢ Dragan (2006) «Lojalnost potrosa¢a-osnova za uspostavljanje
veza sa kupcima (bonding)», Ekonomika preduzeca, Savez ekonomista Srbije, Beograd
2006., str. 304-315, COBISS.SR-ID 4663554

3. Stojkovi¢ Dragan, (2006) «The role of Slotting Fees in Marketing Channels», Retailing
2006: Strategic Challenges in New Millennium, Edited by Joel Evans, Academy of
Marketing Science, p.243-249, ISBN: 0939783-89-4

4. Lovreta, S., Petkovi¢ G., Stojkovi¢ D. (2006) »Privatisation and Competitiveness of the
Commercial Sector« coauthor, Edited by Bozidar Cerovi¢: Privatisation in Serbia:
Evidence and Analyses, Faculty of Economics, Belgrade, 2006. str. 123-141. COBISS.SR-
ID 132378892

5. Lovreta, S., Petkovi¢ G., Stojkovi¢ D. (2007) : «Challenges of the New Networked
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Bbpoj pamoBa kao yCIIOB 32 MEHTOPCTBO Y
Bohjewy mOKT. mucept. — (crammapm 9
[IpaBuiHMKA O cTaHIAPINMA...)

1. ycnos, Bure
on 4 moeHa y
M21-24

2. yCJIOB BUIIIE
on 20 moeHa y
MPETXOTHHUX
JieceT roanHa
y M11; M12;
M13; M14;
M21; M22;
M23; M24;
M31; M32;
M33; M34 u
M51

3. yclIoB Mame
on 20%
6omoBa y
KaTeropujama
M31-M34

VY nmperxonHux geceT roauHa Ap paran
CrojkoBuh je 06jaBuo ykynHo 35 panoBa u3
HaBEJICHNX KaTeropyja u OCTBapHo:

1.
2.

9 6on0Ba 3a pagose ca mucte CCLU,
96,5 6o10Ba 3a pamoBe y
kareropujama: M11; M12; M13; M14;
M21; M22; M23; M24; M31; M32;
M33; M34 u M51.

Opn Tora, pajgoBu y kareropujama: M31;
M32; M33 u M34 noce ykynso 10,5
6omoBa, mTo je ucrox 20% yxymHOT
opoja.




N3B0OPHU YCJIOBH:

(uzabpamu 2 00 3 ycnosa)

3aoxkpyacumu baudsice oOpedHuye
(najmare no jeona uz 2 usabpana ycnosa)

@prqﬂo-npmbecnonanﬂn
JOIIPUHOC

> N

@Hpez[cezumx WK WiaH ypehuBaukor og00pa HayYHHX YaCOIUCa UK
300pHIKA PaoBa y 36MJbU HIIH HHOCTPAHCTRY.

(2)Ipencennunk wm wian opraHU3aIHOHOT HIIM HAYYHOT 0100pa Ha HAYYHHM

CKYIOBMMA HAIlMOHAJHOT MM Mel)yHapOJHOT HUBOA.

( 3 PEACCAHUK WUJIA YJIaH KOMI/ICI/Ija 3a U3paay 3aBpUIHUX paJgoBa Ha

aKaJeMCKHM MacTep WM JOKTOPCKUM CTyIHjama.
3PyKOBO£{I/IHaH WM CapagHUK Ha foMahuM 1 MelyHapoaHUM HayqHUM
IIPOjEeKTUMA.

1

@HOHPI/IHOC aKaJeMCKO]j U
LIMPO] 33jSAHUIU

(@iHaHCTBo y CTpaHuM WK qoMalinM akajieMujamMa HayKa, 4WIAHCTBO Y

CTPYYHHUM WJIM HAYYHUM acoljaiyjama y Koje ce 4iiaH oupa.

(@HpencenHHK WM WIAH OpTaHa yNpaBJbama, CTPYIHOT OpraHa Wiln

KOMHCHja Ha (paKyJITeTy WM YHUBEP3UTETY Y 3¢MJbH WIIX HHOCTPAHCTBY.
3. UnaH HaLMOHAJIHOT CaBeTa, CTPYYHOT, 3aKOHOJIABHOT MJIM APYIOT OpraHa u
KOMHCH]j€ MHHUCTapCTaBa.

(@qumhe Yy HaCTaBHMM aKTHBHOCTHMA BaH CTYAMjCKHX IIpOTpamMa

(mepMaHeHTHO 00pa30Bamke, KYPCEBH y OPraHU3aIH]jH

npodeCHOHATIHUX YIPYKEeHha U HHCTUTYLUja, IPOrpaMu eIyKaluje
HACTAaBHHKA) WM y aKTUBHOCTHMa IOITyJIapH3alyje HayKe.

5. lomahe nnm MehyHapoaHe Harpaje v npu3Hama y pa3Bojy o0pazoBama
WM HayKe.

aCapaﬂH)a ca Ipyrum
BHCOKOIIIKOJICKUM,
HAYYHOUCTPAKUBAYKHM
yCTaHOBaMa, OJTHOCHO
yCTaHOBaMa KyJITYype Wn
YMETHOCTH Y 3€MJbU U
HHOCTPAHCTBY

N

€8

DPyKOBOI’)eH:e win yuemhe y MeljyHapoAHUM HayYHHM HIIH CTPYYHUM
NPOjeKTHMa U CTyAHjama

‘@PanHo AHTaKOBAbE y HACTABH MIIM KOMHCHjaMa Ha JPyTHM

BUCOKOIIKOJICKUM WJIM HAYYHOHCTPKUBAYKUM MHCTUTYLIHjaMa Y 3eMJbU WIIH

MHOCTPAHCTBY, WJIH 3Babe roctyjyher npodecopa uin uctpaxkupaya.
PykoBol)ere paioM MM WIAHCTBO y OPraHy MM MPpO(eCcHOHATHOM

yIOPYXKEHhY WM OPraHN3alUjH HALIMOHAIHOT WK Mel)yHapoIHOT HUBOA.

VYueurhe y nporpaMuma pa3MeHe HaCTaBHUKA U CTYJICHATa.

VYuemhe y u3pany u cripoBohemy 3ajeJHUYKHX CTYAMjCKUX IIporpaMa

6. [IpenaBama 10 MO3UBY HAa YHUBEP3UTETHMA y 3¢MJbH WII HHOCTPAHCTBY.

*HanomeHa: Ha kpajy mabene Kpamrxo onucamu 3a0Kpys#ceHy 00peoHuyy

1. Crpyuno-npodecroHnasnu qonpuHoc (ucnymene oapenaune 1, 2, 3 u 4):

e Unan ypeljuBaukor ondopa HayuHor yaconuca Exonomuka npenyseha oxg 2020. ronune. Yacomnuc
je y xareropuju M24.

e Jeman ox ypenHuka 300pHHMKa pamoBa ca HaydHe KoH(epeHiuje ompkane mosomom 80 roguna
Exonomckor ¢axynreTa.

e Unan opranmsanmoHor onoopa Hayune kxongepennmje MEHAIIMEHT U MAPKETUHI -
Tpennosu n yrunaju Ha edukactoct Tpxkumra y Penyonuun Cpouju, 6. okrobap 2017. Cyboruua,
Exonomcku dakynret, beorpan, HAEC u Exonomcku, pakynrer Cyborura.

e Upan nHayyHor (mporpamckor) onaoopa KoH¢pepeHuuje M3a30BM M TNepCHeKTHBE MapKeTHHTa,
HoemOap 2021, 3natubop, Cpouja.Uinan Haydsor (mporpamckor) oadoopa koudepeniuje Cprickor




yApYXKema 3a MapKeTuHI: /3a30BM W mepcrneKkTuBe MmapkeruHra, HoBemOap 2021, 3martubop,
CpOuja;

[pencennuk wnn wian y 28 kommucHja 32 oOpaHy 3aBpIIHMX MacTep panoBa Ha ExoHOMCKOM
(akynrery y beorpany;
MenTop 3a u3pany 6 macrep panoBa Ha Ekonomckom ¢akynrety y beorpany;

UctpaxxuBay Ha HayyHO HCTpaXMBaukuM IpojeKTMMa MUHHCTapCcTBa IPOCBETE M HaykKe
Peny6imike Cp6uje 6p. 179062 u 179065 ox 2011. no 2019.
PyxoBoaunan u capanHuk Ha Behem Opojy npojekara ypahennx npexo HULED-a

2. JlompHHOC akaJeMCKOj | IIHPOj 3ajeAHUIH (HCTyieHe oapenuuie 1, 2 u 4):

Unan Cprckor yapyxema 3a MapkeTHHT CeMA;
Unan HayuyHor apymTBa EKOHOMHCTA;

Unan Casera Exonomckor ¢akynrera o 2009. roaute 1o qaHac.

Hupexrop HayuHo-ucrpaxkuBaukor merTpa Exoromckor ¢akynrera ox 2015. roguae no maHac.
Unan HactaBHe komucHje ox oktodpa 2021.

VY mepuony mpe u3bopa y 3Bame BaHpemHOT mpodecopa 6uo je mpencennuk Kiyda acuctenara
Exonomckor ¢akynreta, uian Komucuje 3a puHaHcHje n wiaH Komucuje 3a caMoBpeTHOBambE.

IIpenaBad Ha BeheMm Opojy exykanmja i pa3BOjHUX IporpaMa Koje cy peanmsoBane npexo HUIED-
a 3a IpUBpeExny.

[IpenaBau Ha TpU Kypca 3a CTPYYHO YCaBpLIAaBamke HACTABHUKA CPEAHX IIKOJIA €KOHOMCKOT
npoduia

IIpenaBau Ha KoH(pEpEeHIMjaMa 32 HACTABHUKE CPEABHX IIKOJIa eKOHOMCKOT IpoduIa.

3. Capazgma ca ApYrUM BHCOKOLIKOJICKHM, HAyYHOUCTPAKUBAYKHM YCTAaHOBAMa, OTHOCHO YCTaHOBaMa
KyJITYype WM YMETHOCTH y 3¢MJbH H HHOCTPAHCTBY (McCIyieHe oapenuute 1, 2, 3, 4 u 5):

Hcrpaxupau Ha MmelyHapoauaum npojektuma FP7, Horizon 2020, INL

UnaH jeqHe KomrcHje 3a m300p capagauka Ha ExoHoMckoMm dakynrery y CyOooTum;

UnaH KoMHUCH]e 3a U300p acHCTeHTa ca JokTopatoM Ha ExoHomckoMm (akynretry y CyOoTuim.

Uinan Cprckor ynpyxkema 3a Mmapketuar CeMA

Unan HayuyHor apymTBa ekoHOMHUCTa

V oksupy Epacmyc+ npojexra, uian aenerauuje ExonoMckor dakyiarera koja je nocetuna Roter-
dam University of Applied Sciences

Pa3zmeHa cryneHaTa OCHOBHHX CTY/AMja: pellOBHA capa/iiba ca CTYACHTHMA KOjH Cy Y TIOCTYIIKY
MmehyHapoane MoOmitHOCTH onasuian Ha Exonomcku dakynrert, (eBuaeHnuja y Lienrpy 3a
m