PEITYBJIMKA CPBUJA
YHUBEP3UTET ¥V BEOI'PA/TY
OUJIOJIOIIKN ®AKVIITET
bpoj

Hatym

BEOI'PAL

Ha ocHoBy unanoBa 36 u 37 Craryra YHuBepsurera y beorpany — ®@unonomkor
dakynTeta W wiaHa 65 3akoHa O BHCOKOM oOpa3oBamy, HacraBHO-HayuHO Behe
@unonomkor ¢akynrera Ha VIII penoBHO] enekTpoHCKO] cemHunu naHa 3. jyma 2023.
TOJINHE JIOHEJIO je

ONJIYKY

[IpuxBara ce ¢ MO3UTUBHOM OlleHOM H3BemTa] Komucuje 3a omeHy HOKTOpCKe
mucepranuje kojy je CunBa Koctuh mpenana mox HacimoBom ,,Ctpareruje obpahama y
IMCKYypcy pekiamMHuX mnopyka“. (Mentop: np Harammja Ilanuh LlepoBcku, BaHpeqHH
npodecop)

Y Komucwujy 3a on0pany UMeHY]y ce:

1. np Haranuja [Tanuh LlepoBcku, Banpeaau nmpodecop (MEHTOD),
2. np bopko KosaueBuh, Banpemau mpodecop,
3. nap Maja UBanoBuh, Banpeanu mpodecop.

Tema je omobpena Omnykom Beha HaydyHuX o0macTu IpyHMITBEHO-XYMaHUCTHUKHX
Hayka 6poj 61206-2756/2-21 ox 6. 7. 2021. roause.
Kanmunar je o6jaBuo pax: Kosti¢, S. (2023). Stilske figure u diskursu reklamnih
poruka. [Ipumerena nuneeucmuka, 24, beorpan — Hosu Can: [pymTBo 3a NIpUMEHEHY
nuarBuctuky Cpowuje, 163—181. https://doi.org/10.18485/primling.2022.24.10

ITEKAH
OUJIOJIOIIKOT ®AKYITETA

[Tpod. np NBa [pamkuh Buhanosuh

HocrtaBuru:

-MmenoBaHoj,

-Mentopy u Komucuju,

- YHUBEP3UTETY,

-llenTpy 3a MOKTOpPCKE CTyaH]e,
-ApxuBu.



