O6pasay 1

PAKYNTET YHUBEPS3UTET Y BEOIPALLY
Bbpoj 3axTeBa:
Oatym: Behe Hay4Hux obnacTu npaBHO-EKOHOMCKMX Hayka

(Hasus Beha Hay4HMXx obnactu kome ce 3axTeB ynyhyje)

nPEQNOI 3A U3BOP
Y 3BAHE JIOLEHTA / BAHPEQHOI MPO®ECOPA
(4naH 65. 3akoHa 0 BUCOKOM 0Bpa3oBamby)

| - NOOQALU O KAHOUOATY NMPEANOXEHOM 3A U3BOP Y 3BAHE HACTABHUKA
1. Nme, cpegre ume n npesmme kangmaata bojaH (BykaguH) 3evesuh

2. MpeanoxeHo 3Bake BaHpeAHV Npodecop

3. YXa Hay4yHa,04HOCHO yMeTHMYka obnacT 3a Kojy ce HacTaBHWK Oupa EkoHOMcka nonuTuka wu
pa3Boj-EkoHoOMMKa Typuama

4. PagHu ogHoc ca NyHUM UK HENyHUM pagHUM BpeMEHOM Ca NyHUM pagHUM BPEMEHOM

5. [o oBor n3bopa kaHaAnaaT je 61o y 3Bary goLeHTa
Yy Koje je npBu nNyT n3abpaH 17.07.2003.

3a Xy Hay4Hy obnacT /HacTaBHM NpeaMeT EkoHOMcka nonuTvka v pa3eoj-EkoHoMuka Typusma.

Il - OCHOBHU NOAALIU O TOKY NMOCTYMNKA U3BOPA Y 3BAHE

1. JaTym ncteka nsbopHor nepuoaa 3a Koju je kaHamaat n3abpaH y 3samwe 09.07.2013.roavHe.

2. Oatym n mecTo oGjaBrbmBara kKoHkypca 09.11.2011. roamHe y nucty «locnosu» n Ha web cajTy
dakynTeTa u YHuBepauteTa

3. 3Bambe 3a Koje je pacnucaH KOHKYpC BaHpeaHu npodecop

- nogAUn O KOMUCUJIU 3A NMPUMNPEMY PE®EPATA U O PEDEPATY

1. HasuB opraHa n gatym nmeHoBana Komucuje N3bopHo Behe, 02.11.2011. roanHe

2. CacraB Komucuje 3a npunpemy pecpepara:

Vme n npesume 3Bame Ya Hay4yHa OOQHOCHO Opranusauuja y
yMeTHu4YKa obnact KOjoj je 3anocrneH
1) aop BnagaH Boxuh, peg. npod. EkoHomcKa nonutuka v pasBsoj ExkoHomcku chakynteT
y Beorpagy
2) op Ctune JlospeTa, peq. npoc. ocrnoBHa ekoHOMMWja U MEHALIMEHT ExkoHOMCKM dhakynTeT
y Beorpagy

3) ap CnobopaH YHkoBuh, emeputyc  EkoHOMCKka nonutmka u pa3soj ®akynteT 3a TYPUCTUYKM
N XoTenujepckn
MeHaLIMeHT
YHuBepanuteta CMHrMQyHym

3. bpoj npujaBrbeHUx kaHanaaTa Ha KoHKype 1



4. [la nu je 61no nsgBojeHNx MULLIIbeHa YnaHosa komucnje HE
5. Natym cTaBreara pedepata Ha yBua jaBHOCTM 27.12.2011.

6. HaunH (mecT0) objaBrbmBarba pedepara y nucty «HoBoctu»

7. Mpurosopu

IV — OATYM YTBPHUBAHA NMPEAJNIOTA O3 CTPAHE U3SBOPHOI' BERA
DAKYNTETA 08.02.2012. roanHe

MoTtephyjem pa je noctynak ytBphuBawa npeanora 3a ns3éop kaHguaara 3evyeBuh ap BojaHa y
3Bale BaHpegHor npodecopa BoljeH y cBemy y cknagy ca ogpepbama 3akoHa, Cratyrta
YHuBep3uTeta, Ctatyta dakynteta u lpaBunHMka o HauMHy M NOCTYNKY CTMLaka 3Baka U
3acHuBame pagHor oqHoca HacTaBHUKa YHuBep3uTteta y Beorpaay.

MOTMNNC OEKAHA ®AKYIITETA

Mpod. op Mapko baukosuh

Mpunosw:

1. Ognyka n3bopHor Beha cakynTeTa o yTBphuMBamy npegrora 3a u3bop y 3Bame;

2. Pedbepat Komucuje o npujaBreeHMm kaHanaaTMa 3a u3bop y 3Bambe;

3. CaxeTtak pedheparta Komucuje o npujaBr-eHuM kaHauaaTtuma 3a n3bop y 3Batse;

4. [lokas 0 HeNoCTOjaky NPaBOCHAXHE Npecyae O OKONHOCTUMA U3 yr. 62. cT. 4. 3aKoHa;

5. Opyrv npunosu peneBaHTHU 3a ogsydnBare (MULLIbeHe MaTUYHOr dhakynTeTa, MPUroBopu u
CMWYHO).

HanomeHa: cBY npuno3su, ocum nod 6p.4., AOCTaBIbajy ce U 'y eneKTPOHCKOj hopMMU.



PEMYBJIMKA CPBNJA
YHUBEP3UTET Y BEOIPALY
EKOHOMCKW ©AKYJITET
Bpoj:

Adatym:

BEOIPAL

Ha ocHoBy unaHa 65. 3akoHa 0 BMcokoM obpasoBawy (“Cn. rmacHuk PC” 6p. 76/05,
100/07-ayTeHTM4YHO Tymadewe, 97/08 n 44/10) v un. 58. n 91. Ctatyta EkoHOMCKOr
dakynteta, WM3bopHo Behe EkoHOMcKOr pakynteta, Ha cegHMUM  OOPKaHO]
08.02.2012. roguHe, AOHErNO je

oAonykKy

1. YTBphyje ce npeanor 3a nsdop 3EYEBUTR ap BOJAHA, noueHTta

y 3Batbe BAHPEOHOI MPO®ECOPA 3a yxy Hay4yHy obnacTt
ExoHomMcKa nonuTtuka n pasBoj — EkoHoMuka Typusma

2. TMpeonor 3a u3bop y 3Bawe M3 Tadke 1. oBe Opanyke [ocTaerba ce
YHVBEP3UTETY paau AOHOLEHa oaflyke 0 U3bopy.

[ocTtaBuTu: NMPEACEOHUK BERA
- UMEHOBaHOM OEKAH
- YHuBep3autety y beorpaay
- Cnyx6u 3a onwTe 1 NpaBHe NOCnoBe Mpodp. ap Mapko baukosuh

- Apxusu



IZBORNOM VECU EKONOMSKOG FAKULTETA UNIVERZITETA U BEOGRADU

Odlukom Naucno-nastavnog vec¢a Ekonomskog fakulteta u Beogradu br. 3788/2 od
02.11.2011. godine odredeni smo u Komisiju za pripremu izveStaja po konkursu za
izbor jednog vanrednog profesora za uzu naucnu oblast Ekonomska politika i razvoj
— Ekonomika turizma. Nakon sto smo proucili prispeli materijal, podnosimo Izbornom
vecu Ekonomskog fakulteta sledeci

IZVESTAJ

Na konkurs objavljen u listu ,Poslovi” br. 438 od 9.11.2011. godine u ostavljenom
roku od 15 dana prijavio se jedan kandidat: dr Bojan Zecevic, docent

1. OSNOVNI BIOGRAFSKI PODACI O KANDIDATU

Roden je 1964. godine u Beogradu. Zecevic¢ je trenutno zaposlen na Ekonomskom
fakultetu u Beogradu kao docent za uzu naucnu oblast Ekonomska politika i razvoj —
Ekonomika turizma.

2. STRUCNA BIOGRAFIJA, DIPLOME | ZVANjA

Diplomirao je na Ekonomskom fakultetu u Beogradu 1988. godine na odseku
Poslovne ekonomije, grupa za Marketing, smer Turizam sa proseénom ocenom 8,44.
Zavrsivsi poslediplomske studije na Ekonomskom fakultetu u Beogradu, kurs
Turizam sa prose¢nom ocenom 9,87, odbranio je 1994. godine magistarski rad pod
nazivom "Kompjuterski rezervacioni sistemi u distribuciji turistickog proizvoda".
Doktorsku disertaciju pod nazivom "Informaciona tehnologija u upravljanju
marketingom turisticke destinacije" odbranio je 05.11.2002. godine. Promovisan je za
doktora ekonomskih nauka na Univerzitetu u Beogradu 24.04.2003. godine. U
nekoliko navrata je boravio na stru¢nom usavrSavanju u inostranstvu. Tokom 1991.
godine na University of Sarry (Gilford, UK), 1995. na Universita Ca Foscari
(Venecija), 1996. na Vienna University of Economics and Business Administration,
Institute for Tourism and Leisure Studies (Bec€), a krajem 2004. i poCetkom 2005.
godine boravio je na Purdue University (Vest Lafajet SAD) kao Fulbright-ov
stipendista. Radi se 0 vodec¢im univerzitetima u Evropi i SAD za oblast turizma, a
posebno savremenog menadzmenta u ovoj oblasti.

Nastavna aktivhost

Dr Bojan Zecevic je krajem 1988. godine izabran za asistenta-pripravnika na
predmetu Ekonomika turizma, a poCetkom 1995. godine za asistenta na istom
predmetu. U isto zvanje na istom predmetu ponovo je izabran po¢ekom 1999, a
takode i pocetkom 2003. godine. Iste godine je izabran u zvanje docenta za uzu
naucnu oblast Ekonomska politika i razvoj — Ekonomika turizma. Godine 2008.
ponovo je biran u zvanje docenta za istu nauc¢nu oblast. Pored navedenog predmeta,
kandidat je, kao asistent, izvodio i vezbe i na predmetima Poslovanje ugostiteljskih i
turistickih organizacija i Marketing u turizmu na €etvrtoj godini studija smera za



Turizam i hotelijerstvo, a kao docent je, pored Ekonomike turizma, izvodio i izvodi
nastavu i na predmetu Marketing u turizmu. Bio je rukovodilac specijalistiCkih studija
Menadzment turistickog proizvoda, gde je bio angazovan na predmetima Upravljanje
turistiCkim proizvodom i Turisti¢ko trziSte. Na magistarskim studijama je bio
angazovan na predmetu Upravljanje marketingom u turisti¢koj politici. Na aktuelnim
master studijama Ekonomskog fakulteta u Beogradu, gde je rukovodilac kursa, razvio
je i izvodi nastavu na predmetima Strategijski menadzment turistickih preduzeca i
Strategijski menadzment turistiCkih destinacija.

Kraée vreme (1994-1996. godine) bio je angazovan kao predavac na Visoj turistickoj
Skoli na predmetima Ekonomika turizma i Marketing u turizmu, dok je 2003.-2005.
godine bio angazovan na predmetu TrziSno komuniciranje u turizmu na Ekonomskom
fakultetu Univerziteta u Banjoj Luci.

U ranijem referatu za ponovni izbor kolege Zeceviéa u zvanje docenta vec je
istaknuto da je kandidat do tada imao natprose¢ne ocene pedagoskog rada od
strane studenta koji su slusali Ekonomiku turizma. Ovde dodajemo da je dr Bojan
ZecCevic i u kasnijim ocenjivanjima pedagoskog rada od strane studenata do danas
dobio visoke ocene — od 4,20 do 4,80. Osim nastave i ispita kolega Zecevi¢ je u
dosadasSnjem periodu bio mentor kandidatima na:

- preko 150 diplomskih radova
- 13 magistarskih radova
- 4 specijalistiCka rada
- 2 master rada.
Trenutno je mentor na josS tri magistarska i tri master rada.

Naudno istrazivacki projekti

Osim obimnog i kvalitetnog angazovanja u nastavnim aktivnostima Ekonomskog
fakulteta, Bojan Zecevic¢ je u velikoj meri bio angazovan i na naucno-istrazivackim
projektima, od kojih izdvajamo samo neke:

- Master plan Gornjeg podunavlja, 2006/2007, Ekonomski fakultet Beograd
(rukovodilac projekta).

- Master plan Stiga — Beljanice — Kucajskih planina, 2006/2007, Ekonomski
fakultet Beograd (rukovodilac projekta).

- Master plan Donjeg podunavlja, 2006/2007, Ekonomski fakultet Beograd
(rukovodilac projekta).

- “Put rimskih careva (Felix Romuliana)” — master plan, 2006/2007, Ekonomski
fakultet Beograd (rukovodilac projekta).

- Strategija turizma Republike Srbije, 2005/2006, konzorcijum Horwath
Consulting Zagreb i Ekonomski fakultet Beograd (rukovodilac projekta ispred
srpskog tima).

- Impact of the Value Added Tax (VAT) system in Montenegro and Serbia on
the tourism sector, Mart 2004 (¢lan projektnog tima), Savetodavni centar za
ekonomska i pravna pitanja, (projekat finansiran od strane EU, voden od
strane Evropske agencije za rekonstrukciju).



A Study of the potentional contribution and role of SMEs in the development of
Serbia's tourism industry, Septembar 2003, Narucilac: Louis Berger (projekat
finansiran od strane EU, voden od strane Evropske agencije za
rekonstrukciju).

Report on appropriate measures aimed to facilitate and stimulate increased
tourism, and to develop the tourism sector, Jul 2003 (¢lan projektnog tima),
Savetodavni centar za ekonomska i pravna pitanja, (projekat finansiran od
strane EU, voden od strane Evropske agencije za rekonstrukciju).

Report on the extent of existing subsidies provided by the state, as well as
planned and budgeted subsidies to the tourism sector, Jun 2003 (¢lan
projektnog tima), Savetodavni centar za ekonomska i pravna pitanja, (projekat
finansiran od strane EU, voden od strane Evropske agencije za
rekonstrukciju).

Osnove dugorocéne strategije razvoja turizma i plasmana turistickog proizvoda
na domacem i inostranom trziStu, trogodiSnje istrazivanje, 1995-97 (Clan
projektnog tima), Narucilac: Ministarstvo za nauku i tehnologiju, objavljeno kao
Strategija razvoja turizma Srbije, Ministarstvo turizma, Beograd, 1999.
Informacioni sistem turistiCke organizacije Srbije, Nauéno-istrazivacki centar
Ekonomskog fakulteta (NICEF), Beograd, 1997, (¢lan projektnog tima).

Konsultantske aktivnhosti

Pored naucno-istrazivackih projekata, Zecevi¢ je bio veoma aktivan i u pruzanju
konsultantskih usluga, gde izdvajamo:

lzrada master planova razvoja turizma

brendiranje turistickih destinacija

izrada studija izvodljivosti

operativni planovi marketinga i promocije

strateSki planovi razvoja pojedinih tipova turistickih proizvoda
istrazivanja trzista i proizvoda

supervizija izrade turistiCkih razvojnih programa.

Kolega ZeceviC je posebno aktivan kao predavac/trener u oblasti destinacijskog
upravlijanja i marketinga, a u poslednje vreme i kao konsultant hotelskim
preduzecima.

Ostale aktivnosti

Kandidat je bio aktivan i u organizacijama van Fakulteta. Aktivno je uCestvovao u
radu naucnih i stru¢nih organizacija iz oblasti turizma u nasoj zemlji i inostranstvu.
Tako je 2001. godine izabran za €lana lzvrSnog odbora Mediteranske konferencije o
sociologiji u turizmu, koja ima veliki znac¢aj za razvoj turizma na podruc¢ju Mediterana.

Od ostalih aktivnosti, navodimo sledecée:

Bio je recenzent Komisije za akreditaciju i proveru kvaliteta visokoskolskih
ustanova Republike Srbije, u polju drustveno-humanistickih nauka, gde je
ocenio kvalitet viSe studijskih programa vezanih za turizam i hotelijerstvo,
poCev od dodiplomskih studijskih programa, preko diplomskih strukovnih,



potom master i doktorskih programa, razlicitih fakulteta i visokih strukovnih
Skola.

Dr Zecevic je takode bio ¢lan Konkursnih komisija za popunjavanje polozaja
u drzavnoj upravi, koje formira Visoki sluzbeniCki savet i Sluzba za
upravljanje kadrovima Vlade Republike Srbije.

Kao programski direktor Centra za istrazivanja i studije turizma iz Novog
Sada, dr Zecevic je osnivac i koorganizator najveée edukativne konferencije
iz oblasti turizma i hotelijerstva u jugoisto¢noj Evropi EIAT (Education and
Industry Advancing Together), koja je ove godine odrzana po Cetvrti put. Na
konferenciji je ove godine ucestvovalo 100 studenta sa 11 fakulteta i
strukovnih Skola iz Sest zemalja regiona, kao i 110 predstavnika turistiCke
industrije, kojima se obratilo 20 profesora i uspesnih profesionalaca industrije
turizma iz celog sveta.

Kandidat je i Clan Ispitne komisije za turisticke vodi€e Ministarstva ekonomije
i regionalnog razvoja Republike Srbije.

Takode, kandidat je i predsednik Komisije za proglasenje turistickog prostora

Ministarstva ekonomije i regionalnog razvoja Republike Srbije.

Konacno, kandidat je vanredni ¢lan Nauénog druStva ekonomista i redovni ¢lan
Srpskog udruzenja za marketing.

3. OBJAVLJENI RADOVI

Naucéno-istrazivacki opus dr Bojana Zec€evica dominantno se vezuje za nau¢nu oblast

ekonomske politike i razvoja, a zatim i za naucnu oblast

poslovne ekonomije i

menadzmenta. U obe navedene oblasti u fokusu je Turizam, kako sa makro tako i sa
mikro aspekta. U nastavku dajemo spisak radova kandidata, posle izbora u zvanje
docenta, kao i do izbora u to zvanje.

3.1. RADOVI POSLE PONOVNOG IZBORA U ZVANJE DOCENTA SA KOEFICIJENTIMA

Naziv grupe ALY Vrsta rezultata R | Vrednost
grupe

Naucne knjige | (R10) | slobodan Unkovi¢ i Bojan Zedevié Riz| 5,00
/ monografije (2011) Ekonomika turizma, XXI|

izmenjeno i dopunjeno izdanje,

Izdavacki centar Ekonomskog fakulteta

u Beogradu i Univerzitet Singidunum,

Beograd

Ukupno R10 5,00

Poglavija u (R20) | Grupa autora (2008) Strategija razvoja | Rz2 | 2,00
knjigama i trgovine Grada Beograda, (redaktor
pregledni prof dr Stipe Lovreta), Univerzitet u
clanci Beogradu, Ekonomski fakultet, NICEF




Naziv grupe

Oznaka
grupe

Vrsta rezultata

Vrednost

Grupa autora (2009) Strategija razvoja
trgovine Republike Srbije, (redaktor
prof dr Stipe Lovreta), Univerzitet u
Beogradu, Ekonomski fakultet i Vlada
Republike Srbije, Ministarstvo trgovine i
usluga, Beograd

R22

2,00

Ukupno

R20

4,00

Radovi
medunarodnog
znacaja
recenzirani i
objavljeni u
celini

(R50)

Milan Culi¢, Bojan Zecevi¢ and lgor
Kovacevic¢ (2009) "The Congress
Industry in Serbia as a Vehicle of
Future Economic Development"”, str.
107 — 123, u Advances in Business
Tourism Research - A selection of
papers presented at ATLAS Business
Tourism Special Interest Group
Meetings. Conference Proceedings,
Warshaw, Poland.

Rs4

1,00

Bojan Zecevi¢, Ana Aleksi¢ (2009)
Branding in post-internet era: A case of
Best Western International, str. 428-
437, u Hospitality and Tourism —
Holistic Approach, Congress
Proceedings, Hotelplan 2009, The
Fourth Biennial International Congress,
Belgrade

Rss

1,00

Zegevi¢ Bojan, Culi¢ Milan, Mady
Keup, Stamenkovi¢ Igor (2011)
Tourism Destination Development: The
Role of Congress Industry in Crisis
Aftermath, u: 1st International Scientific
Conference "Sustainable Tourism:
Socio-Cultural, Environmental and
Economic Impact”, 04 —-07 May 2011,
Opatija, Croatia, University of Rijeka,
Faculty of Tourism and Hospitality
Management Opatija (rad zvani¢no, uz
potvrdu, prihvacen za objavljivanje do
kraja godine).

Rss

[1,00]

Ukupno R50

2,00




Oznaka

Naziv grupe Vrsta rezultata R | Vrednost
grupe
Radovi (R60) | Goran Petkovi¢, Bojan Zecevié i Re1| 2,00
nacionalnog Renata PindZo (2011) Turizam kao deo
Znacaja nacionalne ekonomije, Ekonomika
recenzirant | preduzeca, Godina LIX, januar-februar,
objavljeni u str. 89-97
celini
Bojan Zedevi¢ (2010) Prikaz knjige Res| 1,00
Menadzment turisticke destinacije
(Popesku Jovan, Univerzitet
Singidunum, Beograd 2011.),
Marketing, 41 (4), str.287-289
Radovi Ana Aleksi¢ i Bojan Zegevi¢ (2008) Res | 0,50
nacionalnog Trendovi u turizmu u svetu i njihov
znacaja uticaj na kreiranje srpskog turistickog
recenzirani i proizvoda, str. 267-275, u: International
objavljeni u Syposium “Tourism in the 21
celini Century”, Proceedings, Faculty of
Tourism Skoplje, 26-27. septembar.
Bojan Zedevi¢, Ana Aleksié (2008) Res | 0,50
Problemi marketinga malih hotelskih
preduzeda, Zbornik nauénih i struénih
radova Hotelska kuca 2008, Zlatibor,
str 109-118
Jasmina Lekovi¢ i Bojan ZecCevi¢ - -
(2010) Znacaj i primena javno-
privatnog partnerstva u turizmu,
Turisticko poslovanje, 5/2010, str. 85-
94.
Ukupno R60 4,00
Radovi (R70) Milan Culi¢ i Bojan Zeg&evi¢ (2008) The | Ry 0,50
saopsteni na Role of Congress Industry in Recovery
skupu and Economic Development of Large
medunarodnog Cities in Serbia, str. 258, u:
znacaja Proceedings of the 4" International
Stampani u Conference “An Enterprise Odyssey:
izvodu Tourism — Governance and

Entrepreneurship”, University of
Zagreb, Faculty of Economics and
Business, Cavtat, Croatia, June 11-14.




Naziv grupe ALY Vrsta rezultata R | Vrednost

grupe

Bojan Zegevi¢, Milan Culi¢ (2009) R72| 0,50
Cross Training Programs as the way
forward in student development, str
313, u Management, Education and
Tourism, Scientific conference,
Portoroz, oktobar.

Milan Culi¢, Bojan Ze&evié (2010) R72| 0,50
Creating Learning Platform for
UNESCO designated sites in SE
Europe, str. 89 u Management,
Education and Tourism: Social
Responsibility for Sustainable
Development, 2™ Scientific conference,

Portoroz
Milan Culié, Bojan Zegevi¢ (2009) War | Rz2| 0,50
Radovi for Talent: Challenge of New Age, str.
saopsteni na 950-952, u Hospitality and Tourism —
skupu Holistic Approach, Congress
medunarodnog Proceedings, Hotel Plan 2009, The
znacaja Fourth Biennial International Congress,
Stampani u Belgrade

izvodu

Ukupno R70 2,00

3.1. RADOVI DO PONOVNOG IZBORA U ZVANJE DOCENTA
A) DO 1ZBORA U ZVANJE DOCENTA

Radovi medunarodnog znacaja recenzirani i objavljeni u celini

Bojan Zecevi¢ (1992) Savremeni rezervacioni sistemi na turistickom trzistu, str.
79-83, u: Mogucnosti razvoja turizma u Crnoj Gori, medunarodni simpozijum,
Tivat, maj.

Ognjen Baki¢ and Bojan Zecevi¢ (1991) Information Systems in Yugoslav
Tourism, Tourism Management, Oxford, UK, September, str. 252-256. Rad
objavljen i u Poslovnoj politici, Beograd, marta 1991.

Radovi nacionalnog znacaja recenzirani i objavljeni u celini

Bojan Zecevi¢ (2002) Organizacija i kontrola marketinga turisticke destinacije,
Marketing, god. 33, br. 3—4, str. 123-129.

Bojan Zecevi¢ (2002) Dinamika razvoja turistickih destinacija: koncept zivotnog
ciklusa, Ekonomski anali, br. 155, oktobar—decembar, str. 143—-155.

Bojan Zecevi¢ (2003) Elektronski marketing turistiCke destinacije: osnovni
koncepti, Nova trgovina, br. 1-4, januar-april, str. 43-48.



Bojan Zecevi¢ (1996) Marketing gradova - smernice za za strategiju imidza
Beograda, Marketing, god. 27. br. 1, str. 45-49.

Bojan ZecCevi¢ (1995) Kompjuterizovani rezervacioni sistemi u avio
kompanijama, Plasman i trziSte, br. 3, str. 32-44.

Ognjen Bakic¢ i Bojan ZecCevi¢ (1995) Oblici primene informacione tehnologije u
turizmu, Plasman i trziSte, br. 2, str. 38-45.

Ognjen Bakic i Bojan Zec€evi¢ (1995) Razvoj i primena UN/EDIFACT standarda
u turizmu, Turisticko poslovanje, br. 2.

Ognjen Baki¢ i Bojan Zec€evi¢ (1990) Stanje i problemi IS na medunarodnom i
domacem turistiCkom trzistu, Ekonomski anali, br. 105, jul-septembar 1990, str.
93-112.

Bojan Zecevi¢ (1995) Kompjuterizovani rezervacioni sistemi hotelskih
kompanija, str. 85-97, u: Upravljanje hotelskom kucom, naucno-struéni
simpozijum Hotelska kuca 95, Kragujevac, april, izdava¢ Ugoprogres, Beograd.

Ognjen Baki¢ i Bojan Zecevi¢ (1993) Jugoslovenski turisticki informacioni
sistem i EDI, str. 33-37, u: EDI - klju¢ savremenog biznisa, Prva jugoslovenska
konferencija o elektronskoj razmeni podataka, Brezovica, Maj;, (takode
objavljeno u €asopisu Marketing, br. 2, 1993).

Magistarska teza i doktorska disertacija

Kompjuterski rezervacioni sistemi u distribuciji turistickog proizvoda, magistarski
rad, Ekonomski fakultet, Beograd, 1994.

Informaciona tehnologija u upravljanju marketingom turisticke destinacije,
doktorska disertacija, Ekonomski fakultet, Beograd, 2002.

Ostali radovi
UdZzbenici

Ognjen Baki¢, Miodrag Nikoli¢ i Bojan Zecevi¢: Agencijsko i hotelijersko
poslovanje, udzbenik za | razred ugostiteljsko-turistiCke Skole, 4 izdanja od
2002. do 2006, Zavod za udzbenike i nastavna sredstva, Beograd.

Ognjen Baki¢, Jovan Popesku, Miodrag Nikoli¢ i Bojan Zec€evi¢: Agencijsko i

hotelijersko poslovanje, udzbenik za I i Il razred ugostiteljsko-turistiCke Skole,
pet izdanja od 1992. do 2000. godine, Zavod za udzbenike i nastavna sredstva,
Beograd.

Ognjen Baki¢, Rade Stanki¢ i Bojan Zecevi¢ (1994) Informatika u turistickom
poslovanju, udzbenik za viSu turisticku Skolu, Visa turisticka Skola, Beograd.

Ostalo

Ekonomski reénik, Univerzitet u Beogradu, Ekonomski fakultet, Beograd, 2001;
(autor 8 odrednica).

Leksikon poslovne informatike, redaktor prof. dr Hasan Hani¢, Cigoja Stampa,
Beograd, 1996; (autor Cetiri odrednice).

B) NAKON IZBORA U ZVANJE DOCENTA

Naucne knjige i monografije



Bojan Zecevi¢ (2007) Marketing turistickih destinacija: uloga informacione
tehnologije, JK komerc, Beograd

Poglavlja u knjigama, monografijama, tematskim zbornicima i pregledni ¢lanci

Ognjen Bakic e Bojan Zecevic (2004) Studi sul management del turismo nella
Repubblica Federale di Yugoslavia, u: Savelli Asterio (red.) Turismo, territorio,
identita. Ricerche ed esperienze nell’area mediterranea, Edizioni Franco Angeli,
Milano.

Radovi medunarodnog znacaja recenzirani i objavljeni u celini

Ognjen Baki¢ and Bojan Zec€evi¢ (2003) Towards Sustainable Tourism
Development in Belgrade: Attitudes of Residents to Tourism, 2" International
Scientific Conference: Sustainable Tourism Development and the Environment,
Proceedings, Chios, October, (elektronsko izdanje).

Bojan Zecevic¢ i Aleksandar Bordevi¢ (2005) Kontrola marketinga u hotelskom
poslovanju, str 51-57, Hotelplan 2005, Drugi bijenalni medunarodni kongres,
Zbornik radova, Beograd, novembar.

Bojan Zecevi¢ (2007) Economic and Legal Issues of Tourism Development in
Serbia, in Tourism Development in Europe, Proceedings of two UNWTO
conferences on “Tourism: a Tool for Sustainable Development in Transitional
Economies”, held in Belgrade on 20 and 21 June 2005, and “Impact of
European Union Enlargement on Tourism Development in Europe”, held in
Vilnius on 1 and 2 March 2006, United Nations World Tourism Organisation.
Bojan Zecevic (2007) Globalization of Tourism and Tourist Experiences:
Experiential Approach to the Destination Product Development, pp. 393-400,
Proceedings of the International Scientific Conference Contemporary
Challenges of the Theory and Practice in Economics, Faculty of Economics,
Belgrade.

Radovi nacionalnog znacaja recenzirani i objavljeni u celini (R60)

Bojan Zecevi¢ (2005) lzazovi marketinga hotelskih kucéa iz sektora malih
preduzeca, str. 130-141, Zbornik naucnih i struénih radova sa V naucno-
struénog simpozijuma Hotelska kuca 2004, Kopaonik, april.

Bojan Zecevi¢ (2005) Mala i srednja preduzec¢a u turizmu Srbije: Potencijal,
izazovi i Sanse, Turisticki pregled, 2(1), str. 14-18.

Miroslav DragiCevi¢, Stipe Lovreta i Bojan ZecCevi¢ (2006) Preduslovi za
efikasnu politiku razvoja turizma, str. 303-312, zbornik radova sa savetovanja
Ekonomska politika u 2006. godini, Ekonomski fakultet Beograd.

Ostali radovi
UdZzbenici

Slobodan Unkovi¢ i Bojan ZecCevi¢ Ekonomika turizma, lzdavacki centar
Ekonomskog fakulteta u Beogradu, Beograd, izdanja 2004, 2005, 2006, 2007,
2009. i 2010. godine

Jovan Popesku, Miodrag Nikoli¢ i Bojan Zecevi¢ (2005) Agencijsko i hotelijersko
poslovanje, udzbenik za Il razred ugostiteljsko-turisticke Skole, Zavod za
udzbenike i nastavna sredstva, Beograd.



Jovan Popesku, Miodrag Nikoli¢ i Bojan Zecevi¢ (2004) Agencijsko i hotelijersko
poslovanje, udzbenik za Il razred ugostiteljsko-turisticke Skole, Zavod za
udzbenike i nastavna sredstva, Beograd.

Prikaz najvaznijih radova

(1) Slobodan Unkovi¢ i Bojan Zec€evi¢ (2011) Ekonomika turizma, XXII izmenjeno i
dopunjeno izdanje, lzdavacki centar Ekonomskog fakulteta u Beogradu i Univerzitet
Singidunum, Beograd.

U poslednjem XXI izmenjenom i dopunjenom izdanju udzbenika Ekonomika turizma,
kandidat je koautor druge i autor treCe tacke u okviru Il glave Drugog dela udzbenika,
a samostalno je napisao i I, Il i IV glavu u okviru Cetvrtog dela knjige. Druga tacka u
drugom delu udzbenika (Turisticko trziste), u drugoj glavi (TuristiCko trziSte i njegove
karakteristike) nosi naziv Turisticko trziSte i karakteristike njegove ponude i traznje.
Zecevic je u okviru ove tacke koautorski napisao deo Turisticka traznja i faktori koji je
uslovljavaju, gde je obradio podrucje faktora turistiCke traznje, i samostalno napisao
deo koji se zove Turisticka ponuda i faktori koji je uslovljavaju. Tre¢a tacka Tipovi
turista, koju je samostalno napisao, tretira pitanja trziSnih segmenata. Il glava
Cetvrtog dela knjige (Karakteristike razvoja turizma i turistike politike u Srbiji i Crnoj
Gori) nosi naziv Karakteristike razvoja turizma u Srbiji i Crnoj Gori do 2006. godine,
Il deo nosi naziv Karakteristike razvoja turizma u Srbiji i IV deo nosi naziv
Karakteristike razvoja turizma u Crnoj Gori. U ova tri dela, kandidat je, uprkos
ogranic¢enjima koje zadaje udzbenicka forma i potreba primerenosti teksta studentima
dodiplomskih studija, dao verovatno najbolju analizu razvoja turizma u ove dve
drzave od raspada SFRJ do danas. Ovde posebno Zelimo da naglasimo da se radi o
udzbeniku koji se koristi ne samo na univerzitetima i visokim strukovnim Skolama u
Srbiji, ve¢ i u Crnoj Gori i Bosni i Hercegovini.

(2) Goran Petkovi¢, Bojan Zecevi¢ i Renata Pindzo (2011) Turizam kao deo
nacionalne ekonomije, Ekonomika preduzeca, Godina LIX, januar-februar, str. 89-97.

U koautorskom radu Turizam kao deo nacionalne ekonomije, navodi se da lzmedu
razvoja turizma i privrednog razvoja postoji dvosmerna pozitivna veza. Turizam u
savremenim ekonomijama ima rastucu ulogu u ostvarenju makroekonomskih ciljeva,
poput zapoSljavanja, razvoja manje razvijenih podrucja, pozitivhog uticaja na platni
bilans zemlje (izvoz i strane direktne investicije). Uprkos logi¢nim vezama izmedu
razvoja turizma i ovih ciljeva, ova privredna grana se ne vidi uvek kao poluga razvoja
domace privrede. U radu su izlozeni neki argumenti u prilog pozitivnog uticaja
turizma na planirane ekonomske ciljeve.Polazi se od detaljne analize velikog broja
radova koji su prezentovali empirijska istrazivanja kauzalnih veza izmedu razvoja
turizma i ekonomskog razvoja. Ova istrazivanja su pokazala da postoje razlike medu
pojedinim zemljama u pogledu toga da li je turizam stimulisao ekonomski razvoj, ili je
ekonomski razvoj podstakao razvoj turizma. Sumirajuci rezultate njihove rezultate,
zakljuCuje se da veze izmedu ekonomskog razvoja i turizma postoje, da su
dvosmerne i da priroda njihovog odnosa joS uvek nije do kraja razjasSnjena. Teorijski,
to znaci da su u ovoj oblasti moguca i potrebna dodatna istrazivanja. Dalje se u radu
analiziraju neki efekti efekti razvoja turizma u Srbiji. S tim u vezi, posmatraju se i
analiziraju prilivi koji se po osnovu razvoja turizma generiSu u bilansu placanja Srbije,
i to iz dva ugla. Prvi se odnosi na prihode ostvarene potroSnjom inostranih posetilaca



na usluge i robu u Srbiji, a drugi kroz direktne strane investicije u ovaj sektor, pre
svega sa stanoviSta privatizacije i izgradnje novih hotela. Zaklju€uje se da ¢e porast
interesovanja i priviaenje velikog broja medunarodnih turoperatera i low-cost avio
prevoznika imati za posledicu razvoj i promociju turizma Srbije, Sto je osnova za dalja
ulaganja u hotelsku industriju.

(3) Bojan Zecevi¢, Ana Aleksi¢ (2009) Branding in post-internet era: A case of Best
Western International, str. 428-437, u Hospitality and Tourism — Holistic Approach,
Congress Proceedings, Hotelplan 2009, The Fourth Biennial International Congress,
Belgrade

U koautorskom radu Branding in post-internet era: A case of Best Western
International, istiCe se da je razvoj jasnog brenda, odnosno poruke koju on Salje
jedan od vaznijih izazova u sferi marketinga s kojom se suoCava globalna hotelska
industrija. Poslednjih godina smo svedoci obimnog koriS¢enja novih veb-alatki koje
Internet korisnicima omogucavaju kreiranje i distribuciju multimedijalnih sadrzaja.
Nazvane Web 2.0, ove aplikacije su postale sredstva masovne kolaboracije i
participiranja u proizvodnji, potrosSnji i Sirenju informacija i znanja preko Interneta.
Navodi se da sustina promena koje donosi Web 2.0 nije u tehnologiji koja ga
podrzava, ve¢ u promeni uloga — menja se razumevanje statusa informacija: kontrola
polako prelazi u ruke korisnika. Strategije brenda su u fazi transformacije zahvaljujuci
Internetu. Danas sve viSe dobijaju na znacaju sadrzaju kreirani od samih korisnika.
Post-internet brendiranje odnosi se na podrzavanje prica koje se odnose na brend,
koriste¢i danasnju umrezenost potroSaca, u cilju jacanja preferencija prema
odredenim markama, ali i pasivizaciji i promeni drugacijih percepcija brenda koju su
Internetom osnazeni potroSaci sami razvili. Ovakav vid prenoSenja informacija smatra
se digitalnom formom WOM (word of mouth) marketinga, koji je od velikog uticaja na
ponaSanje potroSaca. U radu se daje analiza sluaja hotelske kompanije Best
Western International koja uspeSno upravlja ovim marketinskim alatima jer je u
osnovi celokupne strategije komunikacija sa potroSaima oko jedne teme bez
naglasenog marketinga koji bi upadao u oc¢i. Pored foruma na zvani¢hom sajtu, BW
je medu prvim kompanijama koja je osnovala zvanic¢ni blog, zatim nezavisni blog
sponzorisan od strane kompanije, kao i akciju pod sloganom Keep Connected With
Best Western u kojoj BW komunicira sa svojim potroSaima preko Twiter-a,
Facebook-a, Youtube-a i Travelblog-a. ZakljuCuje se da se danas veliki znacaj
pridaje i brendiranju u post-internet eri koje podrazumeva podrzavanje prica koje
kruze o brendu pomoc¢u Web 2.0 tehnologija i povezivanje sa korisnicima na novi
interaktivni nacin, te da je Best Western uspeSan u ovom domenu zahvaljujuci
integraciji ove u ukupnu marketing strategiju kompanije, koja se na planu brendiranja
zasniva i na aktivnoj promociji, programima lojalnosti, komunikacijama i servisu
potroSaca nakon usluge, redovnim proverama kvaliteta, obukama zaposlenih na svim
nivoima, te asistenciji u svim segmentima poslovanja, Cime se obezbeduje
jedinstvena, konzistentna poruka.

(4) Grupa autora (2008) Strategija razvoja trgovine Grada Beograda, (redaktor prof.
dr Stipe Lovreta), Univerzitet u Beogradu, Ekonomski fakultet, NICEF

U radu grupe autora Strategija razvoja trgovine Grada Beograda, kandidat je obradio
deo pod nazivom Turizam kao znacajan faktor razvoja trgovine Beograda, Istorijski
posmatrano, turizam je jedan od bitnih faktora funkcionisanja maloprodaje, dok je



maloprodaja jedan od klju¢nih elemenata turistiCke ponude, posebno kada su u
pitanju gradovi. Moze se reCi da su turizam i trgovina, iako posebni fenomeni,
neraskidivo povezani. Kandidat posebno izu€ava Soping turizam, i rezultirajuée
Soping destinacije kao poseban fenomen u pogledu prozimanja maloprodaje i
turizma, dajuci analizu veceg broja destinacija. Naglasava da Beograd nije Soping
destinacija, ali da je vazno shvatiti dugorocni znacaj potroSnje posetilaca u gradskim
trgovinama sa stanoviSta Sopinga kao jedne od aktivnosti turista tokom boravka u
gradu. Buduc¢i razvoj trgovine u Beogradu zahtevace bolje razumevanje ovog
segmenta potroSaca, posebno imaju¢i u vidu rastuci trend u broju posetilaca u
Beogradu. Marketing strategije maloprodaje moraju biti usmerene i na segment
turista, Sto do sada nije bio slu¢aj. Puni doprinos turizma razvoju trgovine grada
moguc¢ je ukoliko se razvije proces saradnje izmedu ova dva sektora. Kandidat
zakljuCuje da se Soping turizam u Beogradu nece razviti u skorije vreme, osim kada
su u pitanju domaci, pre svega dnevni posetioci. Medutim, razvoj kupovina kao dela
aktivnosti posetilaca tokom boravka u Beogradu moze biti znacajan generator
napretka maloprodaje, pod uslovom da i trgovina i turizam prepoznaju znacaj
kolaborativne akcije.

(5) Milan Culié, Bojan Zecevié and Igor Kovagevi¢ (2009) The Congress Industry in
Serbia as a Vehicle of Future Economic Development, str. 107 — 123, u Advances in
Business Tourism Research - A selection of papers presented at ATLAS Business
Tourism Special Interest Group Meetings. Conference Proceedings, Warshaw,
Poland.

U koautorskom radu The Congress Industry in Serbia as a Vehicle of Future
Economic Development, istrazena je pozicija i perspektiva Srbije kao destinacije
kongresnog turizma. Industrija sastanaka, ili kako se kod nas cesto govori,
kongresna industrija, obuhvata poslovna putovanja, podsticajna putovanja, kongrese
i konvencije, kao i izlozbe i dogadaje. Ovo se trziSte sastoji od subjekata na strani
ponude i potraznje koji se u dobroj meri razlikuju od ponude i traznje subjekata u
turizmu vezanom za slobodno vreme. Osnovni ciljevi poslovnih turista i posetilaca
razli¢itinh skupova i izlozbi, koji su osnovni subjekt na strani tranje, vezani su za sferu
biznisa ili nauke, dok su na strani ponude, pored hotela, osnovni subjekti kongresni,
konvencijski i izlozbeni prostori, kao i profesionalni organizatori kongresa. U radu se
navodi da u ovom momentu Srbija nema imidz kongresne destinaciju. Na osnovu
analize razli¢itih publikacija i baza podataka o trenutnoj situaciji na medunarodnom
trziStu rad prikazuje globalnu poziciju Srbije. U daljem tekstu rad prikazuje rezultate
terenskog istrazivanja kriticnih faktora uspeha kongresnih destinacija, obavljenog
2008. godine u Frankfurtu na sajmu IMEX medu predstavnicima traznje (hosted
buyer). Na osnovu tako utvrdenih kriticnih faktora uspeha, analizirane su snage |
slabosti Srbije u pogledu prisustva ovih faktora. Rad zakljuCuje da postoji veci broj
faktora koji utiCu na proces izbora destinacija za odrzavanje skupova i izlozbi, te da
se uticajniji mogu smatrati kriticnim faktorima. Kao najvazniji se izdvajaju kvalitetna
infrastruktura, lokacija i pristup / dobre saobracajne veze i imidz. Unapredenje
kritinih faktora uspeha u Srbiji moze joj doneti lidersku poziciju u jugoisto¢noj Evropi.

(6) Bojan Zecevi¢, Ana Aleksi¢ (2008) Problemi marketinga malih hotelskih
preduzeca, Zbornik naucnih i stru¢nih radova Hotelska kuca 2008, Zlatibor, str 109-
118



Ovaj rad se bavi se pitanjem specificnih problema marketinga malih hotelskih
preduzeca u turizmu, kao Sto su neadekvatno, kratkoro¢no planiranje, fluktuacije i
nedovoljna obucenost radne snage, nedostatak kvalifikovanog rukovodecéeg kadra,
nedovoljno istrazivanje trziSta, teSkoce u kreiranju marke, nedovoljno koriSéenje
novih tehnologija, neadekvatna promocija. Ove poteSkoc¢e odnose se, i na moc,
kapital i resurse i Cesta “uplitanja” vlasnika. U manjim hotelima gotovinski tok za
opstanak je prioritet u upravljanju, a fiksni troskovi obi¢no apsorbuju veci deo prihoda
od prodaje ostavljaju¢i maniji raspolozivi iznos za troskove marketinga. Autori daju
konkretne preporuke u cilju ublazavanja posledica ovih ograni¢enja na performanse i
konkurentnost hotela, koje se na nivou hotela odnose na uvodenje sistema
srednjorocnog i dugoro¢nog planiranja, samostalno organizovanje istrazivanja
zadovoljstva gostiju, redovnu kontrolu kvaliteta, sistematsku selekciju kadrova,
trening osoblja, Clanstva u marketinskim grupama, i dr. Na nivou destinacije potrebno
je pored povoljnog poslovnog okruzenja i turisticke infrastrukture, obezbediti i
formiranje modernog destinacijskog marketinSkog informacionog sistema, kao i
Internet portala sa sistemom za rezervacije, vrSiti bencmarking performansi,
organizovati treninge za menadzere, osposobiti zaposlene za nove profile zanimanja
u turizmu i dr. U radu se insistira na koordinisanoj akciji na nivou hotela i destinacije.

4. OCENA REZULTATA NAUCNOG | ISTRAZIVACKOG RADA

Iz prilozenog spiska radova zapaza se raznovrsna naucna i strucna aktivnost
kandidata i njegova orijentacija na uzu naucnu oblast za koju i podnosimo ovu
inicijativu. U tom smislu Bojan Zecevi¢, sa stanovisSta kvantiteta i kvaliteta naucnih
rezultata, ispunjava sve potrebne kriterijume za izbor u zvanje vanrednog profesora.

Rekapitulacija broja bodova po vrstama nauc¢nih radova na bazi R koeficijenata, u
skladu sa Kriterijumima za sticanje zvanja nastavnika na Univerzitetu u Beogradu i
Kriterijumima za izbor nastavnika i saradnika Ekonomskog fakulteta u Beogradu,
data je u slede¢em pregledu:

Kvantifikacija naucnih rezultata Bojana ZecCevi¢a
od ponovnog izbora u zvanje docenta

Ostvarena Minimalna vrednost koeficijenta za
vrgd_r_most izbor u zvanje vanrednog profesora
Vrsta nauénog rada SOeElEnen ~ Posle prvog Posle ponovnog
kompetentnosti | izhora uzvanje | izborau zvanje

dr Bojana docenta docenta (2/3)
Zecevica

R10 + R20 + R50 + R61 + R62 18,00 16,67 11,11

Od toga R10 + R20 + R50 + R61 14,00 10,00 6,67

i R63 - R66 + R70 4,00 3,33 2,22

Iz rekapitulacije se vidi da je Bojan Zec€evi¢ od ponovnog izbora u zvanje docenta
ostvario ukupnu vrednost koeficijenta kompetentnosti od 17. Kako je Odlukom




Senata Univerziteta o izmeni i dopuni Kriterjuma za sticanje zvanja nastavnika na
Univerzitetu u Beogradu, donetoj na sednici odrzanoj 9. jula 2008. godine, u ¢lanu 2
(Glasnik Univerziteta u Beogradu, Godina XLVII, broj 144, 22. septembar 2008. ,str.
21) navedeno da “kandidati koji su u prethodno zvanje birani u viSe izbornih perioda
treba da ostvare najmanje dve trecine minimuma kvantitativno iskazanih rezultata u
periodu od poslednjeg izbora (u poslednjih pet godina)”, zakljuCujemo da je kandidat
Zecevic ispunio i ovaj kriterijum za izbor u zvanje vanrednog profesora. Dodajemo da
kolega Zecevi¢ ispunjava ovaj kriterijum i u slucaju kada se kao minimalna vrednost
koeficijenta uzima puna vrednost, a ne samo umanjena. Pri tome, nismo uzeli u obzir
rad prezentovan na skupu u Opatiji, koji je, zvani¢no, uz potvrdu, prihvaéen za
objavljivanje.

5. OCENA REZULTATA OBEZBEBIVANjA NAUCNO-NASTAVNOG
PODMLATKA | PEDAGOSKIH KVALITETA

Kao Sto je ve¢ i navedeno Bojan Zecevi¢ je u dosadasnjem periodu bio mentor
kandidatima na:

preko 150 diplomskih radova

13 magistarskih radova

4 specijalistiCka rada

2 master rada.

Trenutno je mentor na josS tri magistarska i tri master rada.

Sasvim je o€igledno da kandidat ZeCevi¢, iako do sada u najnizem univerzitetskom
nastavnom zvanju, ima vise nego zadovoljavaju¢e rezultate u formiranju nauéno-
nastavnog podmlatka.

Takode je nedvosmislena i objektivna €injenica da se kandidat ZeCevi¢ pokazao kao
kvalitetan nastavnik i pedagog. O tome svedocCe ankete (anonime ocene studenata)
koje se na Fakultetu sprovode svake Skolske godine, a u kojima studenti kolegu
Zecevica ocenjuju sa ocenama od 4,20 — 4,80 bodova (od maksimalnih 5 bodova).

6. ZAKLJUCNA OCENA | PREDLOG KOMISIJE

Na bazi uvida u objavljene nauc¢ne i stru¢ne radove, kao i informacija o nastavnicko-
pedagoskim kvalitetima, Komisija je stekla uverenje da kandidat dr Bojan Zecevi¢
ispunjava sve sustinske, zakonske i statutarne uslove za izbor u zvanje vanrednog
profesora.

1. Svojim ukupnim radovima svrstao se u red afirmisanih istrazivaca i naucnih
radnika u oblasti turizma. Kvalitet i kvantitet objavljenih naucnih radova je takav
da ga kvalifikuju za ovo nastavnicko zvanje. Bitno je ista¢i da ovi radovi jasno
ukazuju na njegov smisao za naucnoistrazivacki rad. Oni pokazuju sposobnost
kandidata kad je u pitanju poznavanje Sire naucne oblasti ekonomskih nauka,
ekonomske politike i njihove aplikacije na oblast Ekonomike turizma. Radovi su
dobro strukturirani, studiozno uradeni i pisani jasnim i razumljivim jezikom.



2. Kandidat dr Bojan Zecevi¢ ima i veoma uspeSno nastavno-pedagosko iskustvo u
zvanjima asistenta i docenta na Ekonomskom fakultetu u Beogradu. U
dosadasSnjem periodu pokazao je i potvrdio sposobnost za rad sa studentima na
vezbama i predavanjima, uceSc¢a u komisijama za ocenu i odbranu magistarskih
teza, u organizaciji studijskih grupa i kroz druge aktivnosti.

Komisija, na osnovu svega Sto je prethodno izneto u ovom lzveStaju, ocenjuje
da kandidat dr Bojan Zeéevié¢ ispunjava sve predvidene uslove i kriterijume za
izbor u zvanje vanrednog profesora. Njegovi naucéno-istrazivacki i pedagoski
rezultati, kao i ukupno profesionalno angazovanje, kvalifikuju ga za izbor u navedeno
zvanje.

Stoga Komisija sa zadovoljstvom predlaze Izbornom veéu Ekonomskog
fakulteta u Beogradu izbor-unapredenje dr Bojana Zeceviéa, docenta, u zvanje

vanrednog profesora za uzu nauénu oblast Ekonomska politika i razvoj —
Ekonomika turizma.

U Beogradu, 22.12.2011. godine

Clanovi Komisije:

1. Prof. dr Vladan Bozi¢

2. Prof. dr Stipe Lovreta

3. Prof. dr Slobodan Unkovi¢



CAXETAK
M3BELWUTAJA KOMUCUJE O NPUJABJIBEHUM KAHOUOATUMA 3A
M3BOP Y 3BAHKE

A. O KOHKYPCY

Hasue cpakynteTta: EkoHOMCKM pakynTeT

Ya Hay4yHa, O4HOCHO yMeTHMYKa obnact: EkoHoMcKa nonuTtuka u pa3Boj
Bpoj kaHamaaTa koju ce 6upajy: 1

Bpoj npujaBrbeHnx kaHanaaTa: 1

NmeHa npujaBreeHnx kaHavaara:

1. BojaH 3e4eBuh

b. O KAHOUOATUMA

1) - OcHoBHM Guorpacckm nopgaum

- Uwe, cpearbe nme n npesume: bojaH, BykaguH, 3evesuh

- atym n mecTo pohera: 26.04.1964. beorpaa

- YcTaHoBa rae je 3anocneH: EkoHomcku chakynteT beorpaa

- 3Bame/pagHo mecTo: [JoueHT

- HayyHa, ogHocHo ymeTHMYKka obnacTt: EkoHoMcka nonuTika v pasBoj

2) - Ctpy4yHa 6uorpadcpmja, gunnome un 3Bama

OcHosHe cTyauje:
- HasuB yctaHoBe: EkoHOMCKkM dhakynTeT beorpaa
- MecTto u rognHa 3aBpuieTka: beorpaa, 1988.

Marucrepujym:

- Hasue ycraHoBe: EkoHomcku dhakynTeT Beorpag

- MecTto u rognHa 3aBpuieTka: beorpaa, 1994.

- YXa Hay4yHa, OAHOCHO YMeTHMYKa obnacT: [NocrnoBHa ekoHOMMja N MEHALIMEHT

QOKTOQaTZ

- HasuB yctaHoBe: EkoHOMCKkM dhakynTeT beorpaa

- MecT0 1 roanHa onbpaHe: beorpaa, 2002.

- Hacnos auceptauuje: iHdopmauuoHa TexHonornja y MapkeTUHry TyYpUCTUYKNX
JecTnHaumja

- Y>ka Hay4Ha, OQHOCHO YyMeTHMYKa obnact: ocnoBHa ekoHoOMMja 1 MEHaLIMEHT

Hocapauwrun n3bopum y HactaBHa 1 HayYHa 3BaH-a:

26.12.1988. — acMCTEHT npunpaBHUK

09.12.1992. — NOHOBHM M300p Y 3Bak-€ acUCTEHTA NPUNPaBHUKA
25.01.1995. — acucTeHT

26.01.1999. — noHOBHM 1300p Yy 3Bake acMCTeHTa

27.01.2003. — NOHOBHM 1300p Y 3Bak€e acMCTeHTa

17.07.2003. — goueHT

09.07.2008. — NOHOBHM 1300p Y 3Bak-e AOLEHTa




3) O6jaBrbeHn pagoBu

(04AdE ‘deaLcoo ‘midelodu) alvnednugAu eHhAdLO aurel1oQ

edoLAe amug eo a1oda a1 nnnexmugAu
A aargeuiou uum ‘eveleree exduge ‘whiniedu ‘YMHBQMA]
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[oHhnondau [o1AdT num Aonuooen WoHKAdLO A Ted
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laHaLroou awroou

edogenad/edogen
Joaroou adu
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edogenad/edogen
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T

T
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eu/o JoHhAeBH JoHLreHOUNEH BD eaored AimHdoge A Ted

uHMUan A 1 aH e ‘(iedLoue) ATogen A owed Haargelgo)
euiid JoHhAeH JoHTodeHA(aw eo eaoted AinHdoge A ey

VMHUUaN A Heargelgo)
eu/o JoHhABH JoHLreHOUNEH B2 eaored AinHdoge A Ted

VMHUUaN A Heargelgo)
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UHULBN A Haargelgo
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nHUURN A Haaraelgo
eleneHe JoHTodeHAQan Aomnuooen WOHRABH Wayaos A Ted

edogenadjedogen
JodTaLroou swroou
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:edug 99 Alox e€ 1oewrgo
eXhMHLOWA OHOOHITO ‘BHhABRH BXA

doosadhodu nHradHeg
:edug 99 afox A oHesag

yuaanhag Helog :awucadu n anpy




4) - OueHa o pe3ynTaTMMa Hay4YHoOr, O4HOCHO YMETHUUYKOr U UCTPaXKMBaAYKOr

paga

Kangnpat BojaH 3eueBuh ncnyrwasa cBe notpebHe kputepujyme 3a nsbop y 3samwe
BaHpeaHor npodecopa, AgedunHucaHe Ha YHuBepanteTy n ®akynreTy, kako y nornegy
KBaHTUTETa, TAKo M KBanuTeTa Hay4yHor 1 ncTpaxunsadkor paga. PekanuTtynaumja 6poja
6onosa no Bpcrama P koedumumnjeHata bojaHa 3eveBnha gata je y cnegehem npernegy:

P- koeghuyujeHmu

OcTBapeHa MwvHumanHa BpegHoCT

BpeaHoCT koecmumjeHTa 3a N36op y 3BaHje
Bpcta Hay4HOr paga mepeHo no P KoeduLumjeHTIba BaHpeaHor npodecopa

Knacudukaumjm KOMMNEeTEeHTHOCTHU Mocne npsor Mocne noHoBHOr

ap bojaHa n3bopa y 3Bare | usbopay 3Bare

3euyeBuha JoueHTa poueHTa (2/3)

P10 + P20 + P50 + P61 + P62 18,00 16,67 11,11
Op Tora P10 + P20 + P50 + P61 14,00 10,00 6,67
n P63 - P66 + P70 4,00 3,33 2,22

YHuBepauteta y beorpagy.

Ha ocHoBy komnneTHor yBuaa y pagose bojaHa 3eveBuha, ca kojuma cy YnaHosu Komucuje
yrno3HaTu, He caMo Y Criyyajy OBOr KOHKypca, Beh KOHTUHYernHO (MEHTOPCTBA, YraHCcTea y
KOMMCHjaMa 3a OLeHy, pe3eHsuja, 1 c1.), ca NyHUM yBepereM 3akibydyjemMo aa ce paau o
KaHOugaTy Koju je y norneny KkBanuteTta objaBrbeHMX Hay4YHUX pagoBa anconyTHO UCMYHUO
yCrnoBe HeonxoAHe 3a n3bop y 3Bame BaHpeaHor npodecopa EkoHomckor dhakynTeTa

5) - OueHa pe3synTaTa y o6e36efjuBawy Hay4YHO-HacTaBHOr nogmMnaTka

YHusep3auteta y Mapubopy.

Op BojaH 3euesuh je 6o meHTOp Yy CBUM BpcTama pagoBa Ha EkoHomckoMm dakynTeTy. Mpu
ToMe Opoj cCeEMMHAPCKMX pafoBa, eceja, NpojekaTa 1 AUNNOMCKUX paaoBa Ha PeAoBHUM,
eceja Ha macTtep cTtyaunjama, Te cneumjannucTnYknux, MacTep, 1 MarmcTapckmx pagosa, y
KOjuMa je GO MEHTOP MMM YNaH KoMUcKje, je Beoma BENUKK. Y HacTaBu U 'y MEHTOPCTBY
npyMersyje caBpeMeHe KOHLUENTe N TEXHUKE paja ca nonasHuymuma.

Ha dunosodckom chakynteTs je 61o ynaH Kommncuje 3a oagbpaHy Marmctapckor paga jegHor
kaHgugata. Ha YHusepautety CuHrngyHym je 6uo unaH komucuje 3a oabpaHy jegHe
AoKTopcke Tese. buo je unaH komucuja 3a n3bop y pasnuynta HacTaBHUYKa U/Mnu
capazHu4Kka 3Bana, Ha EkoHomckom dakynteTy y beorpagy n ®akynrteTy 3a Typusam

Cse HaBegeHo roBopu y npunor eeomMma aktTMuBHOI U KBaJIMTETHOI NMPUCTyna KaHanaaTta
onaHa 3eyeBunha Y MEHTOPCKMM U OpyrMM 3adaunma, y CBUM BpCTamMa pagosa, Ha CBUM
HUBOUMA CTyD,I/Ija. Osge HI/Ije CaMO peY O KBaHTUTETY, Beh npe ceera o KBannTeTy un
npucTtyny paga ca CtyaeHTCKUM N Hay4YHO-UCTPaXMBA4YKMM nogmiiakom.

6) - OueHa o pe3ynTtaTMumMa neaaroLwikor paaa




Kangompaat BojaH 3euyeBuh ce, y Jocagallts0j HACTaBHOj Mpakcu, AoKasao Kao BeomMa
KBanuTeTaH M NOLITOBaH HAacTaBHMK 1 negaror. O Tome HeABOCMUCNEHO CBEOYE CBE 10
caja cnpoBefeHe aHOHUMHE aHKeTe, Ha CBMM HMBOMMA CTyauja, 6e3 063upa ko je 6no
HBNXOB Hocunay, (PakynTeT unu CTyaeHTCKe opraHu3almije), y kojuma je 3a cse BMAOBE CBOr
HaCTaBHUYKOI aHrakoBawa of, CTyaeHarta obumo HagnpoceyHe oueHe — og 4,20 po 4,80.

Ha 6a3u npeTxoaHe 1 oBe Tauke pedpepaTta ce MOXe 3aKibyunTh Aa CTYAEHTU BUCOKO LiEHE
HaunH paga konere 3eyeBuha, WTO je Beoma GUTHa NpeTrnocTaBka n3bopa HacTaBHUKA Y
6uno Koje, a NoceGHO HajBULLIE HACTaBHUYKO 3Bate Ha PakynTeTy U YHUBEP3UTETY.

7) - OueHa o aHraxoBakYy y pa3Bojy HacTaBe U ApPyrux AenaTtHOCTH
BMCOKOLLKOJICKE yCTaHOBe

Kananpat BojaH 3eueBuh n3soaun HactaBy Ha Behem 6pojy npeameTta (EkoHoMuKka Typmuama
1 MapkeTuHr y Typusmy Ha oannNoMckum, Ctpatermjcku MeHaLMeHT TYPUCTUYKNX
npenyseha n CtpaTtermjckm MeHalMeHT TYPUCTUYKMX JecTMHaUMja Ha MacTep cTyavjama u
MeHaLMEeHT U MapKeTUHT y TYPU3my Ha JOKTOPCKMM cTyamjama). lNMocebHo nctnyemo crasnHo
nosehare 6poja OHMX CTyAEeHTa Koju Kao n3bopHM npegmMeT 6upajy EkoHOMUKY Typuama Ha
aoavnnomckum ctyamjama n CtpaTernjckm MeHalMeHT TYpUCTUYKMxX npeagyseha Ha macTep
ctyavjama EkoHomckor cbakynteta. TokoM CBMX roguHa Ha PakynteTy, KaHanaarT je
KOHTUHYMpaHO MMao BUCOKY noceheHOCT o4 CTpaHe cTydeHaTa.

L. SAKIbYYHO MUUWLEHWE WU NMPEANIOI KOMUCWUJE

Jp Bojan 3eueBnh ncnymana cBe npeasulene yciope (3akoHOM, MpaBUJINMAa U KPUTEPHjyMUMAa
Yuusep3urtera y Beorpaxy u Exonomckor ¢akyiarera Beorpan) 3a u36op y 3Bame BaHpeIHOT
npogecopa YHUBeP3UTETA, [10jeIMHAYHO JACPUHUCAHE 3a: HAYYHO-UCMPAICUBAYUKU PAO U OONPUHOC,
HACMABHO-NE0a2ouKY Paod, PeYeH3eHMCKU paod, CMPYUHO-UCTIPANCUBAYKU PAO OONPUHOC, OONPUHOC
dopmuparey Oouniomupanux cmyoeHama, macmepa, masucmapa u OOKmopaxama u3 obracmu
EeKOHOMCKe NOAUMUKE U PA360ja y O0OMEHY Mypusma, aiu U HOCI068He eKOHOMUje U Op.

KoMmucuja ca nynuMm yBepemeM, na U JUYHUM 3310BOJCTBOM, Npeliaxe u3oop - ynanpeheme
Ap Bbojana 3eudeBuha, nomenta, y 3Bame BaHpeIHOTr mpodecopa 3a YKy HayyHy o00JacT
ExonoMcka noiutuka u pa3soj — Exonomuka typusma.

MecTo 1 gatym: beorpag, 23.12.2011. roguHe
noTnmcu
YJIJAHOBA KOMUCWUJE

Mpod. ap BnagaH Boxuh

Mpod. ap Ctune JloepeTa

Mpod. ap CnoboaaH YHkoBMh







