PAKYNTET
Bpoj 3axTeBa:
ODatywm:

CEHATY YHUBEP3UTETA Y BEOIPALlY
- NMOCPEACTBOM BERA HAYUYHUX OBJIACTN NPABHO-EKOHOMCKMX HAYKA

NPEAQNOI 3A U3BOP Y 3BAHKLE PEAQOBHOI MPO®PECOPA
(unaH 65. 3akoHa 0 BMCOKOM 0bpasoBatby)

| - NOAALM O KAHOMOATY NPEANOXEHOM 3A U3BOP Y 3BAKE PEAJOBHOI MIPO®ECOPA

1. Wwme, cpeare nme n npesnme kaHgmaaTta gp FamsuHa (Mpegpar) OrkbaHoB

2.  YxXa Hay4yHa,0QHOCHO YMeTHWYka obnacT 3a Kojy ce HacTaBHWK Gupa [locnoBHa KoHomwWja K
MeHaLMPHT-TPXMLLIHO KOMYHUUVPake U OgHocK ¢ jaBHoLwhy.
3. PagHu ogHoC ca NMyHUM UMW HenyHUM pagHUM BPEMEHOM Ca NYHUM PagHWM BPEMEHOM

4. [o oBor usbopa kaHaMaaT je 61o y 3Bary BaHpeaHor npodecopa

y Koje je npBu nyT n3abpax 12.11.2009.

3a YXy HayyHy obnact /HacTaBHuM npegmeT [1OCroOBHA €KOHOMWja WM MEHALMEHT —TpXWULLIHO
KOMYHULMpawe n OgHocu ¢ jaBHoLllhy.

Il - OCHOBHU NMNOAALIM O TOKY NOCTYIMNKA U3BEOPA Y 3BAKE

1. [atym ucteka nsbopHor nepmoga 3a Koju je kaHamaat usabpaH y 3sarwe 12.11.2014.

2. [Oartym u mecTo objaBrbuBara koHkypca 21.05.2014. y nucty «[locnosu»

3. 3Bambe 3a Koje je pacnucaH KOHKypC pefioBHM npodecop

Il — NOAALIM O KOMUCWUJU 3A NMPUMNMPEMY PE®EPATA U O PE®EPATY

1. HaswuB opraHa n gatym nmeHoBawa Komucuje M3bopHo Behe 14.05.2014.

2. CacrtaB Komucuje 3a npunpemy pecbepata:

Nme n npesnme 3Bame Yxa Hay4Ha OgHOCHO OpraHusaumja y
yMeTHMYKa obnact KOjoj je 3anocrneH

1) ap bpaHko Mapuuuh, pea.npod. MNocnoBHa ekoHOMMja

N MeHaLMeHT EkoHomckn PakynTeT
y Beorpagy
2) pp BbpaHko Pakuta, pea. npod. NocnoBHa ekoHoMMja U ExkoHOMCKM hbakynTeT y
MeHaLIMeHT Beorpaay
3) op Jburbana CrtaHnkoBuh, peq. npod.locnosHa ekoHomMuja 1 EkoHOMCKM dhakynTeT
MeHalMeHT y Huwy

3) Bpoj kaHanaaTa nNpujaBrbeHMX Ha KOHKypC: 1
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4. [a nu je 6uno n3gBojeHnx MUIbera YnaHoBa komucuje HE

5. [Hatym ctaBrbamwa pedepata Ha yBua jaBHocTu 08.07.2014. roanHe

6. HauuH (MecT0) 0objaBrbMBana pedepaTa y nucty «HoBocTu»

7. Tpwurosopu

IV-OATYM YTBPHUBAKA NPEONOIA O CTPAHE N3BOPHOI' BERA
DAKYNTETA 23.09.2014. roguHe

MoTBphyjem Aa je noctynak yrBphuBawa npeanora 3a usbop kaHaumpata OrkwbaHoB larbuHe y
3Bake pepoBHor npodecopa BoheH y cBemy Yy cknagy ca opgpegbama 3akoHa, CratyTta
YHuBep3uteta, Ctatyta dakynteta u [paBunHMKa O HauyMHY U MOCTYMNKY CTULawka 3Bakba U
3acHMBaH€e pagHoOr ogHoca HacTaBHUKa YHUBep3uteTa y Beorpapy.

MOTNMNC OEKAHA ®AKYJITETA
Mpod. ap bpanucnae Bopnuunh

Mpunosu:

1. Opgnyka nsbopHor Beha dakynteta o yTphuBary npeanora 3a n3bop y 3pame;

2. Pedbepat Komucuje o npujaBreeHnM kaHaugaTMa 3a n3bop y 3Bamse;

3. CaxeTak pedepaTa KOMUCHje O NpUjaBIbEHNM KaHAUAAaTUMa 3a U300p y 3Bakse;

4. [loka3 0 HeNoCTojakby NPaBOCHaXHE Npecyae O OKONMHOCTUMA U3 un. 62. CT. 4. 3akoHa;

5. Opyrv1 npunosn peneBaHTHU 3a OANyYMBame (MULWIbewe MaTUYHOr hakynTeTa, MPUroBopu cn.).

HanomeHa: cBu npunosu, ocum nod 6p.4., AocTaBIbajy ce U y eNeKTPOHCKOj hopmu.



PEMYBJTIMKA CPBUJA
YHUBEP3WUTET Y BEOI'PALY
EKOHOMCKW ©AKYJITET
Bpo;j:

HOatym:

BEOIPAL

Ha ocHoBy unaHa 65. 3akoHa 0 BuCOkOM obpasoBawy (“Cn. rmacHuk PC” 6p. 76/05,
100/07-ayTeHTNYHO Tymadewe, 97/08, 44/10, 93/12, 89/13 n 99/14) n un. 58. n 91.
CratyTta EkoHomckor cdakynteta, N3bopHo Behe EkoHomckor chakynTteTa, Ha ceaHuum
oapxaHoj 24.09.2014. rognHe, ooHero je

oanykKy

1. Y1Bphyje ce npeanor 3a n3dop OrkbAHOB ap FAJbUHE, BaHpeaHor npocecopa

y 3Bawbe PEJJOBHOI IPO®PECOPA 3a yxy Hay4yHy obnacTt
NocnoBHa ekoOHOMMja U MeHaLMeHT — TPXULIHO KOMyHULMpawe n OgHocu ¢
jaBHowhy

2. T[pepnor 3a u3bop y 3Bamwe U3 Tayke 1. oBe Oanyke OocTaBrba ce YHUBEP3UTETY
pagun OoHolleHa oanyke o n3Gopy.

JoctaButu: NMPEOCEOHVK BETRA
- MmeHoBaHOj OEKAH
- YHuBepautety y beorpaay
- Cnyx6u 3a onwTe 1 NnpaBHe Nocrose Mpod. op bpaHncnas bBopuunh

- ApxuBu



IZBORNOM VECU EKONOMSKOG FAKULTETA U BEOGRADU

Odlukom Izbornog ve¢a Ekonomskog fakulteta u Beogradu br. 1456//3 od 14.05.2014. godine
odredeni smo u Komisiju za pripremu izveStaja po konkursu za izbor u zvanje i zasnivanje
radnog odnosa za jednog redovnog profesora za uzu nauc¢nu oblast Poslovna ekonomija i
menadZzment — TrziSno komuniciranje 1 Odnosi s javnoScu.

Na konkurs objavljen u publikaciji Nacionalne sluzbe za zaposljavanje ,,Poslovi” br. 570 od dana
21.05. 2014. godine, u ostavljenom roku od 15 dana, prijavio se jedan kandidat:

1. dr Galjina Ognjanov, vanredni profesor.

Nakon pazljivog razmatranja konkursnog materijala Komisija dostavlja sledeci

IZVESTA]J

I OSNOVNI BIOGRAFSKI PODACI

Galjina Ognjanov rodena je 1974. godine u Beogradu. Po zavrSetku Trece beogradske gimnazije
1993. godine upisala je Ekonomski fakultet Univerziteta u Beogradu na kojem je diplomirala
1997. godine (smer Marketing). Na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beogradu 2001.
godine odbranila je magistarsku tezu na temu Znacaj licne prodaje u konceptu integrisanih
marketinskih komunikacija. Godine 2004. odbranila je doktorsku disertaciju pod nazivom
Karakteristike sistema marketing komuniciranja u zemljama Jugoistocne Evrope, takode na
Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beogradu. Dodatno obrazovanje stekla je na nekoliko
strunih seminara i §kola, kao i1 tokom dva studijska boravka u inostranstvu 1 to na Univerzitetu u
Pitsburgu, SAD (Sest meseci, 2001/02) 1 na Evropskoj $koli za menadZment u Parizu, Francuska
(1 mesec, 2003. godine). Tokom Skolovanja bila je stipendista RepubliCke fondacije za razvoj
nau¢nog 1 umetnickog podmlatka Srbije, Tokio Fondacije (Tokyo Foundation), kao 1 francuske
fondacije Fondation Nationale pour l'Enseignement de la Gestion des Entreprises (FNEGE).

Na Ekonomskom fakultetu u Beogradu Galjina Ognjanov je zaposlena od januara 1999. godine,
kao asistent pripravnik. U zvanje asistenta birana je 2001. godine, zvanje docenta 2004. godine, a
zvanje vanrednog profesora novembra 2009. godine. Na osnovnim studijma Galjina Ognjanov
predaje predmete TrZisno komuniciranje 1 Odnosi s javnoséu, a na diplomskim akademskim
studijama 1 predmete Integrisane marketinske komunikacije, Upravljanje odnosima s javnoscu i
Poslovno pregovaranje i odnosi s klijentima. Tokom nekoliko godina bila je angaZovana i na
master kursu koji se realizovao u saradnji s prestiznom poslovnom Skolom HEC iz Pariza
(predmet Poslovne vestine). Na doktorskim akademskim studijama, angaZzovana je kao nastavnik
na predmetu Kreativni i istraZivacki marketing. Bila je i rukovodilac nekoliko edukativnih
seminara i kurseva iz oblasti poslovne ekonomije i marketinga organizovanih u okviru NICEF-a i
Centra za permanentno stru¢no usavrSavanje na Ekonomskom fakultetu u Beogradu.



Na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beogradu, osim u nastavi, bila je angazovana i kao
sekretar Katedre za Poslovnu ekonomiju i menadZment, sekretar ¢asopisa Ekonomski Anali, ¢lan
Saveta Fakulteta, i ¢lan Upravnog odbora Fondacije Ekonomskog fakulteta i direktor Centra za
marketing i odnose s javnoscu. Od 2012. godine do danas ¢lan je Upravnog odbora Fonda za
razvoj ekonomskih nauka (FREN).

Galjina Ognjanov je angaZovana kao predavaC i na master studijama na Fakultetu politickih
nauka i Filozofskom fakultetu Univerziteta u Beogradu. Kao gostujuéi profesor na Univerzitetu u
Loreni (bivsi naziv Pol Verlen Univerzitet u Metzu, Francuska) drzala je master kurs iz oblasti
marketinga tokom cetiri Skolske godine: 2010, 2011, 2012 1 2014. godine.

Kao istraziva¢ ucestvovala je na viSe nauc¢nih projekata Ministarstva za nauku Republike Srbije,
kao i na dva medunarodna naucna projekta u okviru programa FP7 koji se finansira iz sredstava
EU (Focus Balkans (2009-2012) i Compete (2012-2015)). Bila je angaZovana i kao konslutant na
viSe projekata od strane medunarodnih projekata i agencija, medu kojima su CARDS 2004,
UNDP, ILO 1 USAID.

Clan je Nau¢nog drustva Ekonomista Srbije, Srpskog udruZenja za marketing (SEMA) i
Evropske akademije za marketing (EMAC).

II SPISAK OBJAVLJENIH RADOVA

Dr Galjina Ognjanov je od 1999. godine kada je zaposlena na Ekonomskom fakultetu
Univerziteta u Beogradu do danas objavila viSe desetina radova u monografijama, ¢asopisima,
zbornicima i drugim naucnim i stru¢nim publikacijama. Ovi radovi sistematizovani su u tri
kategorije: 1) radovi objavljeni pre izbora u zvanje docenta, 2) radovi objavljeni posle izbora u
zvanje docenta i 3) radovi objavljeni posle izbora u zvanje vanrednog profesora.

1) Radovi objavljeni pre izbora u zvanje docenta:
Monografije:

1. Ognjanov, G., Komunikativna mo¢ prodaje, Dosije, Beograd, 2004

2. Ognjanov, G., Karakteristike sistema marketing komuniciranja u zemljama Jugoistocne
Evrope, doktorska disertacija, Ekonomski fakultet, Beograd, 2004

3. Ognjanov, G., Znacaj licne prodaje u konceptu integrisanih marketing komunikacija,
magistarska teza, Ekonomski fakultet, Beograd, 2001

Radovi objavljeni u zbornicima i casopisima:

1. Ognjanov, G., “The Use of Internet Marketing among Consumer Goods Companies in
Serbia”, Proceedings of the 11th Annual Conference on Marketing and Business
Strategies for Central and Eastern Europe, P. Chadraba, R. Springer (eds),
Wirtschaftsuniversitat, Wien, Austria, 2003

2. Ognjanov, G., “Vestine komuniciranja u cilju uspesne prodaje”, u Beogradska otvorena
skola 1993-2003: 10 godina, Beogradska otvorena Skola, Beograd, 2003

3. Ognjanov, G., “Internet Marketing in Serbia and Montenegro”, Transition in Central and
Eastern Europe-Challenges of 21st Century (conference proceedings), Ci¢ié, M., Brki¢,
N., (eds.), University of Sarajevo, Faculty of Economics, 2002



ooe

Prilozi

1.

3.

4.

Ognjanov, G., “Promocija u sportu u SAD i Evropi”, Marketing, godina 33, br. 2, 2002
Ognjanov, G., “Poslovno pregovaranje u SAD i Evropi”, MenadZment u novom
okruZenju, zbornik radova, VIII medunarodni simpozijum Symorg, Fakultet
organizacionih nauka, Beograd, 2002

. Ognjanov, G., “Integrisane marketing komunikacije: Internet i li¢na prodaja”, zbornik

radova, Ekonomski fakultet, Nis, 2001

Ognjanov, G., “Koncept integrisanih marketing komunikacija”, Nova trgovina,
Jul/Avgust, 2001

Ognjanov, G., “SWOT analiza maloprodaje na Internetu”, Nova trgovina, Jul-Avgust,
2000

Ognjanov, G., “Kulturni izazovi u medunarodnom poslovnom okruzenju”, Zbornik
radova studenta Beogradske otvorene skole, Beogradska otvorena Skola, Beograd, 1999

u drugim publikacijama:

Strategija i politika trgovine Republike Srbije, S. Lovreta i G. Petkovi¢
(redaktori),Ekonomski fakultet i Vlada Republike Srbije, Ministarstvo trgovine, turizma i
usluga, 2003

“Benchmarking procesov: Primerjalna analiza DHL Slovenija, DHL Portugalska in DHL
Jugoslavija”, (koautor), u Primerjajmo se z najboljsimi, J. Prasnikar, (redaktor), Casnik
Finance, Ljubljana, 2002

“DHL ZR Jugoslavija”, (koautor), u Primerjajmo se z najboljsimi, J. Prasnikar (redaktor),
Casnik Finance, Ljubljana, 2002

Ekonomski recnik, (grupa autora), Ekonomski fakultet, Beograd, 2001

Prikazi:

1.

2.

Ognjanov, G., Prikaz knjige PonaSanje potroSaca, 7. izdanje, autora prof. dr Branka
Maricica, Poslovna politika, jun 2002

Ognjanov, G., Prikaz knjige PonaSanje potroSaca, 6. izdanje, autora prof. dr Branka
Maricic¢a, Plasman i trZiste, br. 2-3, 1999

2) Radovi objavljeni posle izbora u zvanje docenta

Monografije:

1.

2.

Prilozi

Ognjanov, G., Integrisane marketinske komunikacije, CID Ekonomski fakultet, Beograd,
2009

Vercic, D., Zavrl, F., Rijavec, P., Ognjanov, G., Brbaklic, A., Odnosi s medijima, Media
Centar i Pristop, Beograd, 2004

u monografijama, zbornicima, casopisima i leksikografske obrade naucnog izdanja

recnika ili enciklopedije:

1.

Ognjanov, G, ‘Primena koncepta regionalno integrisanih marketinskih komunikacija: da li
su balkanski potroSaci dovoljno sli¢ni?', Nauc¢no savetovanje, Ekonomski fakultet,
Beograd, 2008, str. 139-153

. Ognjanov, G, ‘Etnicka i1 rodna ravnopravnost u oglasnim porukama u Srbiji', Heretikus,

Vol. 6, No. 3/4, 2008, str. 77-88



10.

11

12.

13.

14.

15.

Dianoux C, Linhart, Z, Ognjanov, G., Filipovic, J, ‘Impact of Nudity on Attitudes and
Recall to Ads in Serbia‘, Proceedings of the 15th Annual Conference on Marketing and
Business Strategies for Central and Eastern Europe, (ed. Reiner Springer, Petr
Chadraba), Institute of International Business - Vienna University of Economics and
Business Administration, Vienna, 2008, pp. 61-73

Ognjanov, G., 'Inter-ethnic integration and the social role of Advertising: Ethnic
Representations of Models in the mass media in Serbia', Patterns of Inter-ethnic
integration: Western and Eastern Europe in Comparative Perspective, Free Universty
Berlin, 09.06.2005.-12.06.2005 (Organizator: professor Nikolai Genov, PhD)

Ognjanov, G., Gligorijevic, M., ‘Ethnic and Gender Representation in Advertising: A
content Analysis of two mainstream dailies in Serbia’, Marketing Theory Challenges in
Transitional Societies, (ed. Djurdjana Ozretic Dosen, Zoran Krupka, Vatroslav Skare) nd
Scientific Conference, Zagreb, Croatia, 26M_ 27t September, 2008

Strategija razvoja trgovine Republike Srbije (redaktor prof. dr Stipe Lovreta), CID
Ekonomski fakultet 1 Vlada Republike Srbije Ministarstvo trgovine 1 usluga, Beograd,
2009. (autor priloga)

Gligorijevi¢ M. i G. Ognjanov, 'Koncept uvodenja novog proizvoda na trZiStu osiguranja',
Novi proizvodi na trZistu osiguranja, redaktori J.Kocovi¢, B.Jovanovi¢ Gavrilovi¢,
Cugura print, Beograd, 2009, str. 206-226

Strategija razvoja trgovine grada Beograda (redaktor prof. dr Stipe Lovreta), CID
Ekonomski fakultet Beograd, 2008. (autor priloga)

Ognjanov, G., 'Promocija novih proizvoda na trziStu osiguranja', Strategija razvoja trista
osiguranja, redaktori J.Kocovi¢, B.Jovanovi¢ Gavrilovi¢, UdruZenje aktuara Srbije,
Cugura print, Beograd, 2008, str. 223-238

Ognjanov, G., A. Nojkovich, 'Regionally Integrated Marketing Communications: Some
Evidence from the Western Balkans', Proceedings of the 15th Annual Conference on
Marketing and Business Strategies for Central and Eastern Europe, (ed. Reiner Springer,
Petr Chadraba), Institute of International Business - Vienna University of Economics and
Business Administration, Vienna, 2007, str. 268-284

. Ognjanov, G., ‘Regionally Integrated Marketing Communications: from global to

regional approach in conveying marketing messages’, in Contemporary Challenges of
Theory and Practice in Economics: Management and Marketing Under Globalization -
conference proceedings (ed. Branko Rakita et al.), CID Faculty of Economics, Belgrade,
2007, str. 221-233

Ognjanov, G., ‘Development of Marketing Theory and Practice in Transitions Countries’
in Marketing Theory Challenges in Transitional Societies/I" International Scientific
Conference (ed. Boris Snoj and Borut Milfelner), Ekonomsko poslovna Fakulteta,
Maribor, 2007, str. 105-113

Boskovic, O. i G. Ognjanov, ‘Privatization and Unemployment in Serbia: who are the
redundant workers in privatized enterprises?’ in Privatisation Effects in Serbia (Bozidar
Cerovic, ed.), Ekonomski fakultet, Beograd, 2006, str. 91-107

Ognjanov, G., 'KoriS¢enje SWOT analize za procenu nivoa rizika 1 potencijala na trzistu
rada', u Mapa triista rada Srbije (Mihail Arandarenko, urednik), Centar za visoke
ekonomske studije, Beograd, 2006, str. 50 — 54

Arandarenko, M., Nojkovi¢, A., Ognjanov, G., 'Raski okrug: Stanje 1 perspektive na
trziStu rada 1 podrSka osnivanju koalicije za podsticanje zapoSljavanja u Novom Pazaru' u
Mapa trZista rada Srbije (Mihail Arandarenko, urednik), Centar za visoke ekonomske
studije, Beograd, 2006, str. 92-113



8
16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.
23

24.

25.

26.

27.

Jandri¢, M., Vojvodi¢anin, M., Ognjanov, G., Mac¢vanski okrug: Stanje i perspektive na
trziStu rada i podrSka koaliciji za podrSka organizovanju i radu saveta za zapoS$ljavanje u
Macvanskom okrugu, u Mapa trZista rada Srbije (Mihail Arandarenko, urednik), Centar
za visoke ekonomske studije, Beograd, 2006, str. 113-136

Ognjanov, G., ‘Marketing Communications and Advertising Media’, in Doing Business
with Serbia (Marat Terterov, ed), GMB Publishing UK, 2006, pp. 151 — 157

Ognjanov, G., Serbian Business Culture, in Doing Business with Serbia (Marat Terterov, ed),
GMB Publishing UK, 2006, pp. 31-37

Ognjanov, G., ‘Osnovi marketinga i odnosa s javnoScu za preduzetnike, in Podrska
preduzetnickoj inicijativi, (urednici: Lazar Maric¢evi¢ i Aleksandar Bosi¢), Centar za
razvoj Srbije, Beograd, 2006, str. 39 — 48

Ognjanov, G., ‘Ethnicity and Mass Media in Serbia’ in Ethnicity and Mass Media in
South Eastern Europe, (Nikolai Genov, ed.), Lit Verlag Munster, 2006, str. 153-173
Ognjanov, G., ‘Ethnicity and Mass Media in Serbia’ Ethnicity and Mass Media in South
Eastern Europe, Free Universty Berlin, 09.06.2005.-12.06.2005 (Organizator: professor
Nikolai Genov, PhD) (Stampano u izvodu, Friedrich Ebert Stiftung, Berlin — Sofia, 2005)
Ekonomski recnik, (grupa autora), Ekonomski fakultet, Beograd, 2006 (2 autorska tabaka)

. Ognjanov, G., ‘Ethnicity and Educational Policies in Serbia’ in Ethnicity and Educational

Policies in South Eastern Europe (Nikolai Genov, ed.), Lit Verlag Munster, 2005, str.
172-193

Ognjanov, G., ‘Ethnicity and Educational Policies in Serbia’ Ethnicity and Eduational
Policies in South Eastern Europe, Free University Berlin, 30.09.2004-03.10.2004
(Organizator: professor Nikolai Genov, PhD) (Stampano u izvodu, Friedrich Ebert
Stiftung, Berlin — Sofia, 2005)

Ognjanov, G., Gligorijevic, M., Nojkovic, A., “Consumers’ Attitudes toward Marketing
Communications: How to communicate with consumers in Serbia and Montenegro?” 12th
Annual Conference on Marketing and Business Strategies for Central and Eastern
Europe, R. Springer and P. Chadraba, (eds.), Wirtschaftsuniversitat, Wien, 2004
Ognjanov, G., Dianoux C, Linhart, Z, Filipovic, J, ‘Cognitive and Affective Reactions to
Nudity in Advertising in Serbia’ (rad prihvacen za objavljivanje u ¢asopisu Ekonomske
teme, jun 2009)

Ognjanov, G., TerminoloSke nedomice: postoji li razlika medu pojmovima odnosi s
JjavnoScéu 1 marketinski odnosi s javnoscu 1 publicitet (rad prihvacen za objavljivanje u
Casopisu za teoriju i komunikaciju medija i okruZenja Mioko, jun 2009)

Redakture i ¢lanstva u redakcionim odborima:

1. Redaktor prevoda knjige Odnosi s javnoscéu: Strategije i taktike, autora Denisa Vilkoksa 1
dr, objavljene u izdanju Centra za izdavacku delatnost Ekonomskog fakulteta u Beogradu,
2006.

2. Priredivac knjige Strategije trZisnog komuniciranja, autora Dragutina Vracara, objavljene
u izdanju Centra za izdavacku delatnost Ekonomskog fakulteta u Beogradu, 2005.

3. Clan redakcionog odbora Spomenice 70 godina Ekonomskog fakulteta u Beogradu,
Ekonomski fakultet Beograd, 2007 (predsednik redakcionog odbora prof. dr Bozidar
Cerovic)

3) Spisak radova posle izbora u zvanje vanrednog profesora
Naziv rada | oznaka

Udzbenici, monografije:




Ognjanov, G., (2013) Marketinske komunikacije, Beograd:CID Ekonomski
fakultet

udzbenik

Gligorijevi¢, M., Ognjanov, G., Poslovno pregovaranje, CID Ekonomski
fakultet, Beograd, 2011, 270 str., ISBN: 978-86-403-1156-4, COBISS.SR-ID
185851660

M42

Prilozi u monografijama medunarodnog znacaja:

Stojanovi¢, Z., Ognjanov, G., Spiroski I., Laniau M., Exploring and
Emerging Market Through Focus-Groups and Experts In Depth Interviews:
Health Claim Products in the Western Balkans, in (D. Barjolle, Stojanovic Z.,
Milosevic Djordjevic J. & Gorton M., eds) Food Consumer Science: Theories,
Methods and Application to the Western Balkans, Springer, The Netherlands
(2013) pp. 67-83,

ISBN 978-94-007-5945-9

M13

Arandarenko M., Ognjanov, G., Chapter 3: Skills Surveys in Serbia: An
Overview and a Case Study, pp. 37-62 in Labour Market and Skills in the
Western Balkans (Arandarenko, M. and W. Bartlett, eds), Foundation for the
Advancement of Economics and LSEE Research on South Eastern Europe,
Belgrade 2012 ISBN 978-86-916185-0-6, COBISS.SR-ID 194837260

M14

1

Stojanovic, Z., Dragutinovic Mitrovic R., Ognjanov, G., Processors
and Retailers’ Attitudes toward Consumer Demand for Diary Nutrition
and Health Claimed Products in Western Balkan Countries, in
Consumer attitudes to food quality products Emphasis on Southern
Europe, edited by: Marija Klopcic, Abele Kuipers and Jean-Francois
Hocquette, EAAP Scientific Series - ISSN 0071-2477, Volume 133,
2013, str. 135-146, ISBN: 978-90-8686-207-8

M14

Stojanovic, Z., Ognjanov, G., Marketing novel food products in Serbia: do
consumers find any use of food labels?, From Global Crisis to Economic
Growth, Which Way to Take?, vol II, CID, ed. Lovreta, Petkovic, Janicijevic,
str. 171-187, ISBN 987-86-403-1279-0

M14

Radovi u ¢asopisima na SCI/SSCI listi:

Brecic, R., Filipovic, J., Gorton, M., Ognjanov, G., Stojanovic, Z., White, J.,
A qualitative approach to understanding brand image in an international
context, International Marketing Review, (2013),
http://www.emeraldinsight.com/journals.htm?articleid=17091538, Vol. 30,
No. 4., pp.275-296, ISBN 978-1-78350-096-3, ISSN 0265-1335, Emerald

M21

Zezelj, 1., Milosevic, J., Stojanovic, Z., Ognjanov, G., The motivational and
informational basis of attitudes toward foods with health claims, Appetite,
Vol. 59., Isssue 3, December 2012, pp. 960-967 ISSN 0195-6663

M21

Radovi u ¢asopisima medunarodnog znacaja verifikovanim posebnom odlukom

Stojanovi¢, Z., Dragutinovi¢-Mitrovi¢, R., Ognjanov, G., Functional food M24
market development in Serbia: motivations and barriers, Industrija (2013),
http://scindeks-clanci.ceon.rs/data/pdf/0350-0373/2013/0350-

03731303025S.pdf, Vol 41, br. 3, str. 25-38, ISSN 0350-0373

Ivanovic, M., Kostic-Stankovic M., Ognjanov, G., Drustveni marketing u M24

poslovanju neprofitnih organizacija, Teme, XXXVI1/3, 2012, str. 1215-1240,
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ISSN 0353-7919, elektronsko izdanje: ISSN 1820-7804 , UDK 339.138 :
061.2 (497.11)

Stojanovic, 7., Ognjanov, G., Filipovi¢, J. ‘Traditional food and its
implications for development of rural tourism in Serbia’, Ekonomika
poljoprivrede, Vol LVII, Special issue — 2, Beograd, 2010.

M24

Radovi u ¢asopisima nacionalnog znacaja:

Stojanovi¢, Z, Ognjanov, G., ‘Strateska opredeljenja Srbije u domenu
ruralnog razvoja - proizvodnja i marketing tradicionalne hrane’, Ekonomske
teme, L/1, 2012, str. 19-32, UDK 641.3:658.8, ISSN 0353-8648, SD 1990,
UDC 33,1ID 1117795

M51

Ognjanov, G., Stojanovi¢ Z., ‘Stavovi potroSaca na Zapadnom Balkanu
prema oznakama na prehrambenim proizvodima’, Marketing, 43/2, 2012, str.
113-121, ISSN 0353-8648; SD 1990, UDC 33, ID 1117795

M51

Ognjanov, G., Stojanovi¢, Z., Filipovi¢, J. ‘Kvalitativno istraZivanje razloga,
prepreka 1 stereotipa vezanih za potroSnju i potroSace voca u Srbiji’,
Marketing, Vol. 41, Issue 3, Beograd, 2010, str. 141-151

M52

Radovi izloZeni na medunarodnim nau¢nim skupovima i objavljeni u

celini

Ognjanov, G., Stojanovi¢, Z., Miloevié, J., Zezelj, 1. (2012), Functional
Food Consumers in the Western Balkans, in Marketing Theory Challenges in
Emerging Societies, 3 EMAC CEE Regional Conference (Mari&i¢, B.,
Ognjanov, G., (eds)), Belgrade, September 12-14™ Faculty of Economics at
the University of Belgrade, pp. 154-161 ISBN 978-86-403-1240-0,
COBISS.SR-ID 193143308

M33

Ognjanov, G., Gligorijevi¢, M., Miti¢, S., ‘Perceptions, Preferences and
Attitudes toward the Use of Non-Serbian Models in Advertising in Serbia’, in
Marketing Theory Challenges in Emerging Societies, Conference Proceedings
—2nd EMAC Regional Conference, Alexandru Ioan Cuza University of Iasi,
(ed. Corneliu Munteanu), Romania, 2011, ISBN 978-973-640-681-2

M33

Ognjanov, G., Z. Stojanovic and J. Filipovic, (2010) ‘Motivations and
Barriers for Fruit Consumption in Serbia’, in Marketing Theory Challenges in
Emerging Societies — EMAC Regional Conference, September 24-25,
Budapest, Hungary, pp. 180-188 (in English)

M33

Ognjanov, G., C. Dianoux and Z. Linhart (2010) ‘Communications Strategy
and Effects of Nudity in Advertising in Serbia’, in Consumer Behavior and
Marketing Strategies of Companies in the European Market (Smyczek, S and
M. Glowik, eds), University of Economics in Katowice, Katowice, pp. 101 —
118 (in English)

M33

Dianoux, C. Z. Linhart and G. Ognjanov, (2010) ‘The relationship between
attitudes toward advertising in general and the attitude toward the ad: Study in
the European context’ in Proceedings of the 18" Annual Conference on
Marketing and Business Strategies for Central and Eastern Europe (Springer,
R and P. Chadraba, eds), Institute of International Business, Vienna
University of Economics and Business, Vienna, Austria, pp 143-159 (in
English)

M33

Radovi izloZeni na medunarodnim nau¢nim skupovima:

Ognjanov, G., Dianoux, C., Linhart, Z., A Cross-European Perspective On
Attitudes Toward Advertising In General And Attitude Toward An Ad, 41st
EMAC Conference, Marketing to Citizens, Going beyond Customers and

M34




Citizens, Conference Proceedings, ISCTE Business School, Lisbon, May 22-
25,2012, p. 357

Ognjanov, G. Stojanovic, 7., Milogevié, J., Zeielj, 1., 'Milestones for M35
Functional Food Marketers in the Western Balkans: Functional Food
Consumers’ Profile and Factors Influencing Heavy Consumption, EBR 1st
annual conference, 1st December 2011, Faculty of Economics, University of
Ljubljana

Ognjanov, G. 'Occupations and skills most demanded by enterprises - the M35
case of South

Serbia', New Skills for New Jobs (Regional Conference), Regional
Cooperations Council, Sarajevo, 27-28 October 2011

Radovi izloZeni na nau¢nim skupovima nacionalnog znacaja i objavljeni u celini

Miti¢, S., Ognjanov, G., Konkurentska prednost i korporativne komunikacije, | M45
u Janicijevi¢ N., Lovreta, S., Konkurentnost preduzeca u Srbiji, (2013),
Beograd CID Ekonomski fakultet, str.167-187, ISBN 978-86-403-1340-7

Ognjanov, G., Gligorijevi¢, M., Miti¢, S., (2011) ‘Znacaj Interneta kao M45
medija marketin§kih komunikacija u Srbiji', u Novi metodi menadZmenta 1
marketinga u podizanju konkurentnosti srpske privrede, red. N. Jani¢ijevic i
S. Lovreta, Centar za izdavacku delatnost Ekonomskog fakulteta, Beograd,
str. 261-275

ISBN 978-86-403-1179-3

Uredivanje zbornika i drugih publikacija:

Marici¢, B., Ognjanov, G., (eds) (2012) Marketing Theory Challenges in Emerging
Societies, Faculty of Economics at the University of Belgrade, ISBN 978-86-403-1240-0,
COBISS.SR-ID 193143308

Cerovié, B., Soski¢, B., Lovreta, S., Petkovié, M., Ognjanov, G., Ekonomski fakultet 75
godina, Beograd: Cid Ekonomski fakultet, 2012, ISBN 978-86-403-1260-8

Studije radene za potrebe medunarodnih projekata objavljene u celini:

Ognjanov, G., Izvestaj o stanju i perspektivama lokalnih trZiSta rada na podruc¢jima
meduopstinske saradnje, (Stampana publikacija u okviru USAID Projekta Lokalnog
odrZivog razvoja), Beograd, septembar 2012 (br. strana 65)

Ognjanov, G., Izvestaj o stanju i perspektivama lokalnih trZiSta rada na podrucju
meduopstinske saradnje Kraljevo, Cadak, Gornji Milanovac, Vrnja¢ka Banja i Raska,
(Stampana publikacija u okviru USAID Projekta Lokalnog odrZivog razvoja), Beograd,
septembar 2012 (publikacija, br. strana 30)

Ognjanov, G., IzveStaj o stanju i perspektivama lokalnih trZiSta rada na podrucju
meduopstinske saradnje Novi Pazar, Sjenica, Tutin, (Stampana publikacija u okviru
USAID Projekta Lokalnog odrZivog razvoja), Beograd, septembar 2012 (br. strana 32)
Ognjanov, G., IzveStaj o stanju i perspektivama lokalnih trZiSta rada na podrucju
meduopstinske saradnje UZice, Nova Varo§, Cajetina, Prijepolje i Priboj, (Stampana
publikacija u okviru USAID Projekta Lokalnog odrZivog razvoja), Beograd, septembar
2012 (br. strana 32)

Ognjanov, G., IzveStaj o stanju i perspektivama lokalnih trZiSta rada na podrucju
meduopstinske saradnje NiS, Leskovac, Gadzin Han, Doljevac i MeroSina (Stampana
publikacija u okviru USAID Projekta Lokalnog odrZivog razvoja), Beograd, septembar
2012 (br. strana 30)

Ognjanov, G., IzveStaj o stanju i perspektivama lokalnih trZiSta rada na podrucju
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meduopstinske saradnje Vranje, Bujanovac, PreSevo i Vladi¢in Han (Stampana
publikacija u okviru USAID Projekta Lokalnog odrzivog razvoja), Beograd, septembar
2012 (br. strana 30)

Ognjanov, G., Izvestaj o stanju i perspektivama lokalnih trZiSta rada na podrucju
meduopstinske saradnje Subotica, Sombor i Kanjiza (Stampana publikacija u okviru
USAID Projekta Lokalnog odrzivog razvoja), Beograd, septembar 2012 (br. strana 30)
Ognjanov, G., Izvestaj o stanju i perspektivama lokalnih trZiSta rada na podrucju
meduopstinske saradnje Novi Sad, Temerin, Beoc¢in i Sremski Karlovci (Stampana
publikacija u okviru USAID Projekta Lokalnog odrZivog razvoja), Beograd, septembar
2012 (br. strana 32)

Ognjanov, G., IzveStaj o stanju i perspektivama lokalnih trZiSta rada na podrucju
meduopstinske saradnje Zrenjanin, Kikinda i Novi Becej (Stampana publikacija u okviru
USAID Projekta Lokalnog odrZivog razvoja), Beograd, septembar 2012 (br. strana 32)
Ognjanov G., Corbanese V., Occupational Skills Survey 2011: Key Findings in South
Serbia, supported by UN Joint Projects - Youth Employment and Migration (YEM)
financed by the Millennium Development Goals Fund (MDGF) and Capacity building
for inclusive local development in Southern Serbia (PBUILD) funded by the
Governments of Sweeden, Norwey and Swizerland, published July 2011 (available at:
http://rs.one.un.org/organizations/12/Occupational %20Skills %20Survey%202011%20-
%20web.unlocked.pdf)

Frank Kavanagh, Galjina Ognjanov and Francesco Petrera, Final evaluation report :
project youth employment partnership in Serbia, International Labour Organization, ILO
Decent Work Technical Support Team and Country Office for Central and Eastern
Europe. - Budapest: ILO, 2010, available at:

http://www.ilo.org/wcmsp5/groups/public/ @europe/ @ro-geneva/ @sro-
budapest/documents/publication/wcms_168807.pdf

ISBN: 9789221245490 (print); 9789221245506 (web pdf)

III PRIKAZ NAJVAZNIJIH RADOVA OD IZBORA U ZVANJE VANREDNOG
PROFESORA

Knjiga Marketinske komunikacije je pisana kao udzbenik za potrebe predmeta TrZisno
komuniciranje, koji je predviden nastavnim planom i programom Ekonomskog fakulteta
Univerziteta u Beogradu. U njoj se opisuju i analiziraju specifi¢nosti marketinSkih komunikacija,
te pojedinacnih alata i sredstava za prenoSenje poruka koja se koriste u cilju uspostavljanja 1
odrZavanja procesa komuniciranja s potroSaima i1 kupcima. Izu€avaju se teme vezane za
definisanje marketinskih komunikacija, najvaZznije ucesnike u procesu marketinskog
komuniciranja, teoriju komuniciranja, njenu primenu u oblasti komuniciranja povodom razmene
na trziStu 1 nacine informisanja potroSac¢a. Daje se detaljan opis pojedinih alata marketinSkih
komunikacija, ukljucujuéi li¢nu prodaju, oglaSavanje, unapredenje prodaje, odnose s javnoscu i
ostale alate marketinskih komunikacija: licne prodaje,. oglasavanja, unapredenja prodaje i
marketinSkih odnosa s javno$¢u. Medu ostalim alatima promocije prikazani su sajmovi i izloZbe,
sponzorstvo, oglasavanje s direktnim odgovorom i pakovanje, 1 analizirana je njihova uloga u
prenoSenju poruka ka potroSacima i kupcima. U knjizi se takode opisuju i analizira znacaj
razlicitih kategorija medija. Mediji su svrstani u dve velike grupe: tradicionalne 1 netradicionalne.
U okviru grupe tradicionalnih medija izuCavaju se Stampani mediji (novine, Casopisi 1 ostali
Stampani mediji), kao 1 elektronski mediji (radio 1 televizija). Kao netradicionalni mediji,



prikazani su usputni mediji, internet i drugi interaktivni mediji (info kiosci, interaktivni CD i
DVD, mobilne telekomunikacije i drugi).

Monografija Poslovno pregovaranje obuhvata teme iz domena teorije pregovaranja koje se
prevashodno ti¢u analize uticaja razlicitih faktora na efikasnost pregovarackog procesa i rezultat
pregovora u poslovnom kontekstu. U njoj su opisani modeli pregovaranja (distributivni i
integrativni model), faze procesa pregovaranja (priprema, pocetak, vodenje pregovora,
zakljuenje sporazuma i pracenje izvrSenja ugovorenog), psiholoski i socioloSki procesi u
pregovaranju, vestine pregovaranja, kao i kontekst pregovaranja. Galjina Ognjanov je autor
poglavlja o procesu pregovaranja i veStinama pregovaranja. U okviru dela o procesu pregovaranja
analiziran je znacaj dobre pripreme kao jednog od osnovnih preduslova za postizanje uspeha u
pregovorima, 1 to u skladu sa teorijskim modelom koji su na bazi originalnog Gremovog modela
iz 1987. godine postavili Peterson 1 Lukas 2001. godine. Pored toga, analizirane su osnove
postavljanja pregovarackih ciljeva i strategija, te brojne taktike koje se koriste tokom vodenja
pregovora. U delu koji se bavi veStinama pregovoranja, poseban znacaj je dat analizi eti¢nosti
primene odredenih pregovarackih taktika, uticaju licnih osobina na proces pregovaranja, kao i
uticaju rodnih razlika i medukulturnih razlika na izbor odredenog modela pregovaranja i uspeh u
pregovorima.

Rad pod nazivom ‘Marketing novel food products in Serbia: do consumers find any use of
food labels?’, objavljen u tematskom zborniku medunarodnog znacaja, From Global Crisis to
Economic Growth, Which Way to Take?, vol 11, CID Ekonomski Fakultet, Beograd ed. Lovreta,
Petkovic, Janicijevic, na stranama 171-187, pruza uvid u istraZivane stavove potoSaCa prema
oznakama na prehrambenim proizvodima. Rad prikazuje 1 diskutuje rezultate sprovedenog
empirijskog istraZzivanja na slucajnom uzorku od 514 ispitanika u Srbiji. Stavovi ispitanika
znacajno se razlikuju s obzirom na posmatrana socio-demografska obelezja: pol, starost,
obrazovanje i tip stambenog naselja u kom Zive. Pored toga, u radu se diskutuje i stepen
informisanosti, te poverenje lokalnih potrosaca u tzv. zdravstvene izjave koje se mogu naci na
pakovanjima prehrambenih proizvoda na lokalnom trziStu. Analiziraju se implikacije i daju
preporuke za unapredenje oznacavanja prehrambenih proizvoda, koje mogu biti korisne kako
proizvodac¢ima ovih proizvoda tako i nosiocima javnih politika.

Rad pod nazivom ‘Processors’ and Retailers’ Attitudes toward Consumer Demand for Diary
Nutrition and Health Claimed Products in Western Balkan Countries’, predstavlja poglavlje
objavljeno u tematskom zborniku Consumer attitudes to food quality products Emphasis on
Southern Europe, ciji su urednici Marija Klopcic, Abele Kuipers and Jean-Francois Hocquette, a
koji je objavljen u izdanju EAAP Scientific Series, No. 133, 2013, na stranama 135-146. U radu
se analizira trziSte mle¢nih proizvoda sa nutritivnom i zdravstvenom izjavom (tzv. funkcionalni
proizvodi iz kategorije mle¢nih proizvoda), kao i faktori koji su uticali i dalje uti¢u na pojavu i
razvoj ovog trziSta u zemljama Zapadnog Balkana. Rad je rezultat sprovedenih istraZivanja u
okviru medunarodnog nau¢nog projekta Fokus Balkans (FP7). Prikazani su rezultati dobijeni 1)
prikupljanjem podataka unutar prodavnica (hipermarketa 1 specijalizovanih prodavnica) 1 2) na
osnovu vodenih dubinskih intervjua sa predstavnicima lokalnih proizvodaca i maloprodavaca u
Sest zemalja Zapadnog Balkana — Sloveniji, Hrvatskoj, Bosni 1 Hercegovini, Crnoj Gori, Srbiji 1
Makedoniji.

Rad pod nazivom ‘A qualitative approach to understanding brand image in an international
context’, objavljen 2013 godine u renomiranom medunarodnom casopisu International
Marketing Review Vol. 30, No. 4., pp.275-296, (SSCI lista), prikazuje rezultate istraZivanja o
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percipiranom imidZu lokalnih marki proizvoda na trZiStima koje karakteriSu potroSacki
etnocentrizam i antagonizam. Rad je koautorski i u njemu se analiziraju i diskutuju rezultati
dobijeni u sprovedenom empirijskom istrazivanju, uz primenu fokus grupa kao odabranog
kvalitativnog istrazivaCkog metoda. IstraZivanje je uz primenu identicne metodologije
sprovedeno u dve zemlje — Hrvatskoj i Srbiji — kako bi se analizirali stavovi lokalnih potrosaca
prema 1) lokalnim brendovima iz doba socijalizma i 2) lokalnim brendovima iz doba tranzicije.
Odabrani su u obe zemlje poznati lokalni brendovi konditorskih proizvoda i analizirani su stavovi
1) hrvatskih potroSaca prema hrvatskim i srpskim brendovima iz pomenuta dva razdoblja, kao i
2) stavovi srpskih potro$aca prema srpskim i hrvatskim brendovima iz pomenuta dva perioda. U
radu su analizirani koncepti etnocentrizma i potroSackog antagonizma, te potroSacke nostalgije.

Rad ‘The motivational and informational basis of attitudes toward foods with health
claims’, objavljen je u prestiZnom medunarodnom casopisu Appetite (SCI lista), Vol. 59., Isssue
3, December 2012, pp. 960-967. U njemu je prikazano istraZivanje motiva koji utiCu na izbor
hrane, znanja o nutritivnim vrednostima i upotrebe oznaka na hrani na stavove prema hrani sa
zdravstvenom izjavom (tzv. funkcionalna hrana). Identifikovano je osam motiva koji uti¢u na
izbor hrane, a zatim testirano u kojoj meri oni takode uticu na evaluaciju funkcionalne hrane.
PredloZena su dva modela zasnovana na ekstenzivnoj listi od osam 1 skrac¢enoj listi od tri motiva
koji uti¢u na izbor hrane (zdravlje, raspoloZenje i1 uticaj na ¢ula) i analiziran je njihov uticaj na
stav prema funkcionalnoj hrani. Rezultati su ukazali na pozitivne stavove prema funkcionalnoj
hrani, pri ¢emu je skraceni model dao bolje rezultate nego ekstenzivni. Pokazalo se da zdravlje
kao motiv indirektno utie na stav i to preko znanja i koriS¢enja oznake na hrani. U radu se
analiziraju implikacije rezultata istraZivanja za bolje razumevanje traznje za funkcionalnom
hranom.

Rad pod nazivom Drustveni marketing u poslovanju neprofitnih organizacija, objavljen u
casopisu Teme, XXXVI1/3, 2012, str. 1215-1240, analizira znacaj primene koncepta drustvenog
marketinga u uslovima pojacane konkurencije s kojom se poslednjih godina suocavaju kako
preduzeca ¢iji je motiv sticanje profita, tako i ona koja posluju u okviru neprofitnog sektora.
Usled pojacane konkurencije, danas su i neprofitne organizacije prinudene da se takmice za
fondove i/ili volontere, kako bi osigurale mogucnosti za ostvarenje sopstvene misije i opstanak na
trziStu. Neophodnost fleksibilnog ponaSanja, u skladu sa zahtevima trZiSta, namece i potrebu
primene marketinga kao strateski vaznog pitanja za odrzivi razvoj neprofitnih preduzeca. Imajuci
to u vidu, kao i Cinjenicu da neprofitne organizacije doprinose izgradnji vrednosnih sistema u
druStvu i brinu za njegovo opSte dobro, ovaj rad ima za cilj da rasvetli i podstakne primenu
drustvenog marketinga u neprofitnim organizacijama, isticu¢i njegov znacaj u poslovanju,
mogucénost dostizanja boljih performansi i vece Sanse za pristup fondovima.

U radu pod nazivom ‘StrateSka opredeljenja Srbije u domenu ruralnog razvoja -
proizvodnja i marketing tradicionalne hrane’, objavljenom u ¢asopisu Ekonomske teme, L/1,
2012, na stranama 19-32, polazi se od ¢injenice da je povecanje ponude proizvoda sa zaStiCenim
geografskim poreklom bitno opredeljenje ruralnog razvoja Srbije. Predstavljeno je istraZivanje
koje je trebalo da ukaze na moguénosti unapredenja konkurentnosti individualnih preduzetnika,
tj. mikro, malih i srednjih preduzeca - proizvodaca tradicionalne hrane. Rezultati sprovedene
ankete na terenu (na 200 ispitanika) koriS¢eni su u analizi percepcija i stavova potrosaca o nacinu
proizvodnje tradicionalnih proizvoda 1 znaCaju geografskog porekla, u jednom urbanom
(Beograd) 1 jednom ruralnom podru¢ju (Zajecar). Na osnovu toga, date su preporuke za
unapredenje marketinskog nastupa proizvodaca tradicionalnih proizvoda na trziStu, ali i za



povecanje konkurentnosti srpske privrede (preporuke za donosioce politike i planova ruralnog
razvoja).

Cilj studije ‘Stavovi potrosa¢a na Zapadnom Balkanu prema oznakama na prehrambenim
proizvodima’, objavljene u Casopisu Marketing, 43/2, 2012, na stranama 113-121, bio je da se
analiziraju stavovi potrosaca na Zapadnom Balkanu prema oznakama na prehrambenim
proizvodima. Prezentovani su nalazi iz istraZivanja sprovedenog na slu¢ajnom reprezentativnom
uzorku koji je ¢inilo ukupno 3085 stanovnika Sest zemalja Zapadnog Balkana i to: Bosne i
Hercegovine, Crne Gore, Hrvatske, Makedonije, Slovenije i Srbije. Iz svake navedene zemlje
najmanje 500 sluCajno izabranih ispitanika je uSlo u uzorak. Rezultati su ukazali na to da
percipirani nivo informacija o hrani sa zdravstvenim izjavama, kao i stavovi prema oznakama na
hrani uopste, predstavljaju osnovne faktore uticaja na uverenje da su zdravstvene izjave korisne
kada se donosi odluka o tome koji prehrambeni proizvod da se kupi 1 konzumira.

Rad pod nazivom ‘Kvalitativno istraZivanje razloga, prepreka i stereotipa vezanih za
potrosnju i potrosace voéa u Srbiji’, objavljen u casopisu Marketing, Vol. 41, Issue 3, Beograd,
2010, na stranama 141-151 prikazuje deo rezultata dobijenih u kvalitativnom istraZivanju,
sprovedenom tehnikom dubinskih intervjua. IstraZivanjem je obuhvaceno 30 potroSaca voca u
Srbiji. IstraZeni su i analizirani glavni razlozi i prepreke za potro$nju vo¢a medu urbanim i
ruralnim, muskim 1 Zenskim ispitanicima, kao i uvreZeni stereotipi o tome ko su konzumenti i
nekonzumenti voc¢a. Predstavljeni rezultati podrzavaju opSte teorijsko znanje steceno iz razliCitih
istrazivanja prethodno sprovedenih u ekonomski razvijenijim zemljama.

IV OCENA REZULTATA NAUCNO-ISTRAZIVACKOG RADA

Na osnovu spiska objavljenih radova datog u II delu ovog izveStaja, kao i na osnovu datog
prikaza radova posle izbora u zvanje vanrednog profesora u III delu ovog izvesStaja, moze se
zakljuciti da je kandidat, dr Galjina Ognjanov, tokom perioda posle izbora u zvanje vanrednog
profesora ostvarila znaCajne rezultate u nauc¢no-istrazivackom radu. Ovo potvrduje i €injenica da
se Galjina Ognjanov, prema kriterijumima Ministarstva za nauku Republike Srbije, nalazi se u
kategoriji istrazivaca A2.

Analiza objavljenih radova ukazuje na to da se dr Galjina Ognjanov do sada bavila temama iz
oblasti nauke o marketingu iz domena trziSnog komuniciranja i odnosa s javnoSc¢u. Njeni radovi
predstavljaju znacajan doprinos razvoju teorije u ovoj oblasti, a mogu posluZiti i kao znacajna
osnova za dalje unapredenje marketinSke prakse i to pre svega u domenu prakse marketinSkog
komuniciranja.

Dr Galjina Ognjanov je do sada samostalno i u koautorstvu s drugim domacim i stranim autorima
publikovala je tri monografije, dva udZbenika i veci broj priloga u monografijama, zbornicima,
Casopisima 1 drugim publikacijama. U periodu posle izbora u zvanje vanrednog profesora
objavila je jedan udzbenik 1 jednu monografiju, publikovala je radove u Casopisima na SCI/SSCI
listi, kao 1 ¢asopisima medunarodnog znacaja verifikovanim posebnom odlukom, ¢asopisima od
nacionalnog znacaja, izlagala je na medunarodnim i nacionalnim nau¢nim konferencijama,
objavila radove u zbornicima radova, uredivala zbornike i publikacije, kao i ucestvovala na
vecem broju nau¢nih i konsultantskih projekata nacionalnog i medunarodnog karaktera.

Na osnovu vrednovanja radova, prema propisanoj metodologiji, mozemo zakljuciti da dr Galjina
Ognjanov na podrucju naucno istrazivackog rada ispunjava uslove za izbor u zvanje redovnog
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profesora predvidene Zakonom o visokom obrazovanju (Sluzbeni Glasnik RS br. 76/05),
Kriterijumima za sticanje zvanja nastavnika na Univerzitetu u Beogradu (Glasnik Univerziteta u
Beogradu br. 140/08, 144/08, 160/11 i 161/11) i Odlukom o izmenama i dopunama kriterijuma za
sticanje zvanja nastavnika na Univerzitetu u Beogradu, donetom od strane Senata Univerziteta
14.12.2011. godine. Konkretno, dr Galjina Ognjanov ispunjava sve neophodne zakonske uslove
za izbor u zvanje u skladu sa Kriterijumima za sticanje zvanja nastavnika na Univerzitetu u
Beogradu i to:

1. Naucni stepen doktora nauka: Doktorska disertacija pod nazivom Karakteristike sistema
marketing komuniciranja u zemljama Jugoistocne Evrope odbranjena 2004. godine na
Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beogradu.

2. Pozitivna ocena pedagoskog rada dobijena u studentskoj anketi: U poslednjoj studentskoj
anketi sprovedenoj na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beogradu (pri upisu u
Skolsku 2013/2014. godinu) dobila je ukupnu prose¢nu ocenu 4,79 za predmet TrZiSno
komuniciranje i 4,53 za predmet Odnosi s javnoScu.

3. Namanja dva rada objavljena posle izbora u zvanje vanrednog profesora u nau¢nim
casopisima sa SCI, AHCI, ERIH ili liste prestiznih svetskih ¢asopisa za pojedine nauc¢ne
oblasti koju utvrduje Univerzitet na predlog fakulteta, ili najmanje tri rada objavljena u
Casopisu medunarodnog znacaja verifikovanog posebnom odlukom: Kandidat ima
objavljena dva rada u Casopisima sa SCI/SSCI liste 1 tri rada objavljena u Casopisu
medunarodnog znacaja verifikovanog posebnom odlukom.

4. Nauc¢na monografija/knjiga, odnosno udzbenik ili kriticka monografska publikacija:
Kandidat ima objavljen udZbenik iz oblasti marketinSkog komuniciranja, kao 1
monografiju iz oblasti poslovnog pregovaranja.

5. Najmanje dva rada objavljena nakon izbor u zvanje vanrednog profesora u vodecem
casopisu nacionalnog znacaja u odredenoj naucnoj oblasti: Dr Galjina Ognjanov je
objavila dva rada u vode¢im Casopisma nacionalnog znacaja, kao i jedan rad u Casopisu
nacionalnog znacaja.

6. Najmanje dva rada sa medunarodnog nau¢nog skupa objavljena u celini: Kandidat ima pet
radova prezentovanih na razli¢itim medunarodnim skupovima i objavljenim u celini, kao i
tri rada predstavljena na prestiznim medunarodnim konferencijama i skupovima.

7. Najmanje dva rada sa nau¢nog skupa nacionalnog znacaja objavljena u celini: Dr Galjina
Ognjanov ima dva rada prezentovana na skupu nacionalnog znacaja i objavljena u celini.

8. Uredivanje tematskog zbornika radova/ Casopisa: Posle izbora u zvanje vanrednog
profesora, dr Galjina Ognjanov je sa prof. Brankom Mari¢i¢em uredila jedan zbornik
radova (Marketing Theory Challenges in Emerging Societies, Faculty of Economics at the
University of Belgrade, 2012) i bila ¢lan redakcije publikacije Ekonomski fakultet 75
godina (Cerovi¢, B., Soski¢, B., Lovreta, S., Petkovi¢, M., Ognjanov, G., Ekonomski
fakultet 75 godina , Beograd: Cid Ekonomski fakultet, 2012). U toku je i priprema
tematskog zbornika radova Motivacija i ponaSanje potrosaca hrane sa nutritivnom i
zdravstvenom izjavom na trZistu Zapadnog balkana, gde je ona jedan od urednika.

9. Clanstvo u urediva¢kim odborima domaéih i medunarodnih ¢asopisa, skupova i
strukovnih udruZenja, ili predavanje po pozivu na univerzitetima u inostranstvu: Clan je
programskog odbora konferencija EMAC Regional Conferences u periodu 2010 do 2014 i
International Conference on Contemporary Marketing Issues 2012 i 2014, ¢lan redakcija
Casopisa Ekonomski anali i Marketing i recenzent radova na konferencijama Evropske
akademije za marketing (EMAC), kao i recenzent nauc¢nih radova u domadim i
medunarodnim ¢asopisima. U periodu 2010-2014 bila je gostujuéi profesor na
Univerzitetu u Loreni (nekadaSnji naziv Pol Verlen Univerzitet u Metzu, Francuska).



10. Mentorstvo, odnosno ¢lanstvo u komisijama za izradu doktorskog rada: Jedna doktorska
disertacija na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beogradu pod njeim mentorstvom
odbranjena je 2011. godine. Pored toga, kao ¢lan je ucestvovavala i u nekoliko komisija
za ocenu i odbranu doktorskih disertacija na Fakultetima politickih nauka i Fakultetu
organizacionih nauka Univerziteta u Beogradu.

11. Mentorstvo, odnosno ¢lanstvo u komisijama za izradu zavrSnog rada na specijalistickim i
diplomskim akademskim studijama: Dr Galjina Ognjanov je bila mentor vecem broju
kandidata na magistraskim, master i doktorskim studijama, te ¢lan brojnih komisija za
ocenu i odbranu magistarskih i master radova na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u
Beogradu. Bila je i ¢lan viSe komisija za odbranu magistrarskih radova na Fakultetu
organizacionih nauka Univerziteta u Beogradu, kao 1 na Ekonomskom fakultetu u Banja
Luci.

V OCENA REZULTATA U OBEZBEPIVANJU NAUCNO-NASTAVNOG PODMLATKA

Posle izbora u zvanje vanrednog profesora, Galjina Ognjanov je bila mentor veem broju
kandidata na magistraskim, master 1 doktorskim studijama, te ¢lan brojnih komisija za ocenu 1
odbranu magistarskih i master radova na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beogradu. Bila je
1 Clan viSe komisija za odbranu magistrarskih radova na Fakultetu organizacionih nauka
Univerziteta u Beogradu, kao i na Ekonomskom fakultetu u Banja Luci.

Jedna doktorska disertacija na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beogradu pod njeim
mentorstvom odbranjena je 2011. godine. Pored toga, kao €lan je ucestvovavala i u nekoliko
komisija za ocenu i1 odbranu doktorskih disertacija na Fakultetima politickih nauka i Fakultetu
organizacionih nauka Univerziteta u Beogradu, kao i na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u
Subotici. U ovom momentu, kao ko-mentor ucestvuje u radu sa dva kandidata na doktorskim
studijama na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beogradu.

VI OCENA REZULTATA PEDAGOSKOG RADA

Galjina Ognjanov u proseku drzi 135 Casova godiSnje na osnovnim akademskim studijama
(predmeti: TrziSno komuniciranje i Odnosi s javnos¢i), kao i 45 Casova na master studijama
(predmeti: Integrisane marketin§Ske komunikacije, Upravljanje odnosima s javnos¢u i Poslovno
pregovaranje) na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beogradu.

Prolaznost studenata na predmetima koje predaje je zadovoljavajuc¢a (preko 80%). Pored ovog
podatka, o kvalitetu pedagoskog rada Galjine Ognjanov najbolje svedoCe ocene studenata
iskazane u okviru realizovanih studentskih anketa o kvalitetu nastavnog i pedagoskog procesa. U
poslednjoj studentskoj anketi sprovedenoj na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beogradu
(pri upisu u Skolsku 2013/2014. godinu) dobila je ukupnu prosecnu ocenu 4,79 za predmet
Trzisno komuniciranje i 4,53 za predmet Odnosi s javnoS$¢u, pri ¢emu su vrednovane odredene
aktivnosti: nacin izlaganja na ¢asovima, pripremljenost za nastavu, taCnost dolaZzenja na zakazani
Cas, komunikacija sa studentima itd.

VII DOPRINOS AKADEMSKOJ I SIROJ ZAJEDNICI

Dr Galjina Ognjanov je ostvarila znacajan doprinos akademskoj i §iroj druStvenoj zajednici. U
prethodnom periodu je ucestvovala u velikom broju nastavnih i vannastavnih aktivnosti na
Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beogradu. Clan je Nastavne komisije od 2012. godine, a
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pored toga bila je i Clan katedarskih i fakultetskih komisija formiranih za potrebe akreditacije i
reakreditacije nastavnih planova i programa, kao i komisija za organizovanje gostovanja stranih
profesora i predavaca, naucnih i strucnih dogadaja i pripremu prigodnih publikacija. Na
Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beogradu u periodu 2007-2012 vodila je Centar za
marketing i odnose s javnos¢u. Kao direktor ovog Centra, postavila je osnove za promociju upisa
na Fakultet i realizovala nekoliko kampanja u prethodnom periodu, daju¢i time doprinos
celokupnom promotivnom nastupu i izgradnji imidza Fakulteta.

Kao predstavnik osnivaca, Clan je Saveta Fakulteta politi¢kih nauka od 2010. godine do danas.

Bila je ¢lan programskih odbora nekoliko medunarodnih nau¢nih konferencija, kao i predsednik
organizacionog odbora medunarodne naucne konferencije Evropske akademije za marketing
(EMAC) odrZane na Ekonomskom fakultetu u Beogradu septembra 2012. godine. U viSe navrata
organizovala je gostovanja americkih profesora Denisa Vilkoksa 1 Glena Kamerona (autora
udzbenika Odnosi s javnoScu: Strategije i taktike) na Ekonomskom fakultetu u Beogradu.

Clan je redakcija nau¢nih Gasopisa Marketing i Ekonomski anali i recenzent u vie domaéih i
medunarodnih nau¢nih ¢asopisa koji se publikuju na srpskom i engleskom jeziku.

Jedan je od osnivaca DrusStva Srbije za odnose s javnos$¢u (DSOJ) u kojem je bila 1 ¢lan upravnog
odbora u periodu 2004-2008. Pored toga, bila je i ¢lan upravnog odbora srpskog ogranka
Medunarodne asocijacije agencija za oglasavanje (IAA Serbian Chapter) u periodu 2011-2013.
godine.

VIII ZAKLJUCNO MISLJENJE I PREDLOG KOMISIJE

Dr Galjina Ognjanov, vanredni profesor na Ekonomskom fakultetu u Beogradu jedini je kandidat
koji se javio na konkurs za izbor u zvanje i zasnivanje radnog odnosa za jednog redovnog
profesora za uzu nauc¢nu oblast Poslovna ekonomija i menadZment — TrziSno komuniciranje i
Odnosi s javnosc¢u, objavljen u publikaciji Nacionalne sluzbe za zaposljavanje ,,Poslovi” br. 570
od dana 21.05. 2014. godine. Na osnovu priloZzene dokumentacije Komisija konstatuje sledece:

1. Dr Galjina Ognjanov je tokom proteklih 15 godina rada na Ekonomskom fakultetu
Univerziteta u Beogradu stekla znafajno pedagoSko iskustvo, izvodeci nastavu
(predavanja i vezbe) na predmetima TrzZiSno komuniciranje i Odnosi s javnos¢u na
osnovnim studijama, kao i na drugim predmetima koje izvodi na master i doktorskim
studijama na fakultetu u okviru iste nauc¢ne oblasti.

2. Dr Galjina Ognjanov ostvarila je znacajne rezultate u okviru nau¢no-istrazivatkog rada.
Spisak njenih objavljenih radova nakon izbora u zvanje vanrednog profesora potvrduje da
ona ispunjava sve zakonom predvidene kriterijume da bude izabrana u zvanje redovnog
profesora. Prikaz najznacajnijih radova predstavlja dokaz da se ona u prethodnom periodu
prevashodno bavila oblastima marketinSkih komunikacija 1 odnosa s javnoS¢u za koje se
bira u ovo zvanje.

3. U periodu posle izbora u zvanje vanrednog profesora dr Galjina Ognjanov je ostvarila
znacajne rezultate u domenu medunarodne saradnje i to: a) kroz uce$¢e na veéem broju
medunarodnih konferencija, kao izlagac, ali i kao ¢lan programskih odbora medunarodnih
konferencija, b) kroz organizovanje gostovanja stranih predavaca na Ekonomskom
fakultetu u Beogradu i organizovanje jedne medunarodne nau¢ne konferencije, c) kao



recenzent na medunarodnim konferencijama i u medunarodnim casopisima i, d) kao
gostujuci predavac¢ na Univerzitetu u Loreni, Francuska.

4. Dr Galjina Ognjanov je stekla i znacajno iskustvo radeci kao istraZivac¢ na dva nacionalna
i dva medunarodna nau¢na projekta, te kao konsultant na projektima nekoliko
medunarodnih organizacija (na primer: ILO, USAID i UNDP).

5. Ucestvovala je u radu redakcija nekoliko nau¢nih €asopisa, uredivanju zbornika radova i
drugih publikacija.

6. Dala je znacCajan doprinos razvoju nau¢no-nastavnog podmlatka kao mentor doktorskim
kandidatima, magistrantima i studentima master studija, te kao ¢lan jednog broja komisija
za ocenu 1 odbranu master 1 magistarskih radova, kao i doktorskih disertacija i to na
Univerzitetu u Beogradu - Ekonomskom fakultetu, Fakultetu organizacionih nauka i1
Fakultetu politickih nauka, kao 1 na Univerzitetu u Novom Sadu — Ekonomski fakultet u
Subotici 1 Univerzitetu u Banja Luci — Ekonomski fakultet.

7. Pedagoski rad dr Galjine Ognjanov studenti ocenjuju visokim ocenama (preko 4,5).

8. Doprinos akademskoj 1 Siroj druStvenoj zajednici se ogleda u njenom aktivhom uceScu
kako u nastavnim, tako i vannastavnim aktivnostima na Ekonomskom fakultetu
Univerziteta u Beogradu, ali 1 na drugim akademskim institucijama, te naucnim i
strukovnim organizacijama. Dr Galjina Ognjanov je bila ¢lan veceg broja razlicitih
komisija na Ekonomskom fakultetu u Beogradu (na primer ¢lan Saveta, ¢lan Nastavne
komisije, direktor Centra za marketing 1 odnose s javnoScu 1 dr), ¢lan je Saveta Fakulteta
politickih nauka i ¢lan Upravnog odbora Fondacije za razvoj ekonomskih nauka. Pored
toga, ona je 1 ¢lan Nau¢nog druStva Ekonomista Srbije, Srpskog udruZenja za marketing
(SEMA) i Evropske akademije za marketing (EMAC). Jedan je od osnivaca je DruStva
Srbije za odnose s javno$¢u (DSOJ) u kojem je bila i ¢lan upravnog odbora u periodu
2004-2008. Pored toga, bila je i ¢lan upravnog odbora srpskog ogranka Medunarodne
asocijacije agencija za oglasavanje (IAA Serbian Chapter) u periodu 2011-2013. godine.

Na osnovu svega prethodno navedenog, Komisija zakljucuje da kandidat dr Galjina Ognjanov,
vanredni profesor, ispunjava sve zakonom propisane uslove i univerzitetske kriterijume za izbor u
zvanje redovnog profesora. Stoga, predlazemo Izbornom vecu Ekonomskog fakulteta u Beogradu
da izabere dr Galjinu Ognjanov, vanrednog profesora, u zvanje redovnog profesora za uzu
nauc¢nu oblast Poslovna ekonomija i menadzment — TrZiSno komuniciranje i Odnosi s javnoscu.

Beograd, 01.07.2014. Clanovi Komisije:

1. Prof. dr Branko Mari¢ié¢

2. Prof. dr Branko Rakita

3. Prof. dr Ljiljana Stankovi¢
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CAXETAK
M3BELUTAJA KOMUCWUJE O NPUJABJbEHUM KAHONOATUMA 3A U3BOP Y 3BAKE
I - O KOHKYPCY

Hasue cakynteta: EkoHomcku cpakynteT YHuBep3utTeTa y beorpaay

Ya Hay4yHa, OQHOCHO ymMeTHM4YKa obracT: [locnoBHa eKOHOMMja U MeHaLlMeHT — TPXKULIHO
KOMyHuuupawe n OgHocu ¢ jaBHowhy

Bpoj kaHamaaTa Koju ce Gupajy: jepaH

Bpoj npujaBreeHnx kaHanaaTa: jeaaH

WNmeHa npujaBrbeHux kaHguaata: ap MNamunHa OrbaHoB, BaHpeaHU npodyecop

Il - O KAHOUOATY

Moa 1.

1) - OcHoBHU Guorpad)ckm nogaum

- Ume, cpegre nme u npesume: MNarsuHa MNMpeapar OrwaHoB

- fatym 1 mecTo pohemna: 18. 10.1974.r., Beorpap

- YcTtaHoBa rge je 3anocneH: EkoHoMcku chakynTteT YHUBep3uTeTa y beorpaay

- 3Bare/pagHo MecTo: BaHpeaHu npodecop

- Hay4Ha, ogHOCHO ymeTHU4Ka obnacT: NocnoBHa ekoHOMMja U MeHaLIMEHT — TPXULIHO
KOMYHULIMpake U 0fHOCH ¢ jaBHowhy

2) - CTpyyHa buorpaduja, gunnome u 3Bawa

OcHoBHe cTyaumje:
- Hasue yctaHoBe: EkoHOMCKM chakynTeT YHUBep3uTeta y beorpaay
- MecTo n roguHa 3aBpweTka: beorpag, 1997.r.

Maructepujym:
- Hasue yctaHoBe: EkoHOMCKM cdhakynTeT YHUBep3uTeta y beorpaay

- MecTo n roguHa 3aBpweTka: beorpag, 2001.r.
- Yka Hay4Ha, 0OHOCHO yMeTHMYKa obnacT: locnoBHa eKOHOMMja U MeHaLIMeHT - TpXULWHoO
KOMYHMLMpake U O4HOCHU C jaBHoWwhy

QOKTOQaTZ

- Hasus yctaHoBe: EkoHoMcku chakynTeT YHUBep3uTeTa y Beorpaay

- MecT0 1 rogmHa onbpaHe: Beorpaa, 2004.

- Hacnos guceptauuje: «<KapakTepucTmke cuctemMa MapkeTMHIr KOMyHULMpara y 3eMrbama
JyrouctouyHe EBpone»

- Ya Hay4Ha, 0QHOCHO yMeTHu4YKa obnacT: NocnoBHa eKOHOMMja U MeHaLMEHT - TPXULHO
KOMYHULIMpake U ogHOCH ¢ jaBHowhy

Hocagauinu n3bopu y HacTaBHa M HayYHa 3Bama:
Y 3Bakbe acucTeHTa npunpaBHUKa usabpaHa je 1999.r., y 3Bawe acucteHTa 6upana je 2001.r., y
3Bake goueHTa usabpaHa 2004.r., a y 3Bawe BaHpegHor npodecopa 2009.r.
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3) O6jaBrseHu pagoBu

. ¢ ot (0JAd ‘deg1doo ‘nidelodu) slunednugAu aHRAALD aureLdQ)
1 edoLAe amua B2 a1oda a1 uunexmugAu
A 9argeusou num ‘exeleiree exdnge ‘Wiiniedu SIMHagIA|
edoLiedey 181muo UM JOHRALO uunelmugAu
I [oHhnondau [oJAdT num Aomuooen WoHKAALD A Ted
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loHaLroou aLroou

JedraLroou adu

1o TaLroou aLroou

JlasiraLroou adu

nadu num nHn's( alvH
e ‘do1Ae af ewmloy A elunesmurgAu [odg
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MHULUBT A 1 aH e ‘(biedLloue) AFogen A owed Haaraelgo,
eu/o JOHhABH JOHLreHOUTIEH BO egoed AimHdoge A Ted

MHULUBT A 1 aH e ‘(biedLoue) AFogen A owed Haaraelgo,
eu/no JoHhABH JoHTodeHA(sn eo egofed AmHdoge A Ted

nHUUaN A Hoaraelgo
eu/o JOHhABH JOHLrEHOUTIEH BD edoed AimnHdoge A Ted

nHUUaN A Heargelgo
eu/fno JoHhABH JoHTodeHA(sn eo egoed AmHdoge A Ted

¢ A Hoarge[go eleneHE JOHLrBHOUTIBH AOMLIOOBh WOHKhABH A Ted

UHMUaMN

Hoqrae[go eleneHe 1oHTodeHA(sn Aonuooen WoHRAEH A Ted

nHULaN A

(4

nHULraN A Haaraelgo
eleneHe JoHTodeHA(aw Aouuooen woHnAeH waysros A Ted

edogenad/edogen
loHaLroou aLroou

edogenad/edogen
JaraLroou adu

edogenad/edogen
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edogenad/edogen
JeTeLroou adu

nadu num nHn's( alvH
e ‘do1Ae af ewmloy A elunesmurgAu [odg

do1Ae nadu num
nunral af enmloy A elunesnugAu fodg

alunexnugAu aHhAeH

eHaouoo0|] :edug a2 Alox e€ 1oego,
eXhUHLOWA OHOOHITO ‘eHhARH BXL

nHaoad :edung 9o afox A aHesag

dooadhodu

dodadodu
MHIYadHea ‘aoHeHIQ eHuqre | dif

:awuecadu n anpy




22

4) - OueHa o pe3yntatuma Hay4Hor, OoqHOCHO YMeTHU4YKOor
U UCTpaxnBadkor paga

Ap NarmbuHa OrkbaHoOB je TOKOM Nepuoaa nocrne nsbopa y sasawe BaHpeaHor npodecopa
ocTBapwuna 3Ha4yajHe pe3ynTtaTe y Hay4YHO-UCTpaXuBaykom paay. AHanu3a ob6jaBroeHnx pagoBa
yKa3yje Ha To Aa ce fo caaa 6aBuna TemMmama U3 obnactv Hayke 0 MapKeTUHFy U TO U3 AOMeHa
TPXULLIHOI KOMYHULMpawa U ogHoca ¢ jaBHowhy. bbeHu pagoBu npeacTaBrbajy 3HavajaH
OOMNpPUHOC pa3Bojy Teopuje y oBoj 0611acTu, a Mory Nocny>XUTu U Kao 3HavyajHa ocHOBa 3a fgarbe
yHanpeherwe MapkeTUHLUKe Npakce, Npe cBera MapKeTUHLKOr KOMyHuuupawa. fip NamunHa
Ore-aHOB je A0 capja caMOCTariHO U Y KoayTopCcTBY € ApyruM aomahum n ctpaHum aytopuma
ny6nukoBana Tpu MmoHorpacwmje, ABa yLi6eHuka n Behm 6poj npunora y MoHorpacwmjama,
36opHMUMMa, Yaconucuma u Apyrum nyénukaumjama. Y nepmopy nocne nsdopa y 3samwe
BaHpeAHor npodecopa objaBuna je jeaaH yLb6eHukK n jeaHy MoHorpadmjy, nyénmkoBana
papoBe y yaconucuma Ha SCI/SSCI nuctum (2), kao u y yaconucuma mefjyHapogHor 3Hauvaja
BepucpukoBaHMM nocnebHom oanykom (3), yaconucmma og HauMoHanHor 3Ha4vaja (3), usnarana
je Ha mefyHapoaHum (8) n HaumoHanHUM KoHdepeHUumjama (2), oa Yera je Hajsehu 6poj
u3naraka y uenvHu u objaBrbeH y 36opHuuuma pagoBa ¢ oBuUX koHcdepeHuuja. Ypeguna je 1
360pHMK U yyecTBOBana y peaakumju 3a ypeherwe npurogHe nyonukaumje nosoaom jyouneja
ExoHomckor dakynTteTa y Beorpaay, Te o6jaBuna 6ehu 6poj cTpy4yHux pagoBa Kao KOHCYNTaHT
Ha mefjyHapoaHUM npojekTUMa. AHraxxoBaHa je Kao UCTpaXuBayd Ha ABa Hay4Ha npojekTa
MuHuctapctBa Hayke Peny6nuke Cpbuje, kao un Ha aoBa mefhjyHapoaHa npojekra ®I17,
¢mHaHcupaHa of ctpaHe EBponcke Komucuje.

5) - OueHa pesynTtata y o6e3b6efjuBamby HayyHO-HacTaBHOI nogmnaTka

Op MNarsuHa OrkaHoB je oa n3bopa y 3Bake BaHpeaHor npodgecopa 6una meHTop CTyaeHTMMA
NPUIIMKOM U3page Marmctapckux U mactep pagoBa, U QOKTOPCKUX AucepTtauuja, Kao U ynaH
OpOojHMX KOMMCHja 3a OLleHY U oabpaHy HaBeAeHUX paaoBa U To Ha YHuBep3uTeTy y beorpagy
— EkoHomMmcKoM hakynTeTy, PakynTeTy opraHM3aumMoHuX Hayka u dakynteTy NonMTUYKUX
Hayka, YHuBep3utety y HoBom Cany — EkoHoMmckom chakyntety y Cy6oTMLumM 1 YHUBEpP3UTeTy y
Bama Jlyun — EkoHoMcKkom chakynTeTy.

6) - OueHa o pesynTaTMma neAaroLwKor paaa

Docapawmu pap ap MNarsuHe OrbaHoB Ha EkoHoMckom cdhakynTeTy y Beorpaay ouewuBaH je
HajBMLUMM OLeHaMa cTyAieHaTa UCKa3aHUM Yy OKBUPY peann3oBaHMX CTYAEHTCKUX aHKeTa O
KBanuTeTy HaCTaBHOI MU NeAaroLwwKor npoueca. Y nocrneawoj CTYyAeHTCKOj aHKeTU cnpoBefeHOoj
Ha EkoHomckoMm chakyntety y Beorpaay (npu ynucy y wkoncky 2013/2014. roguHy) go6una je
YKYMHY npoceyHy oueHy 4,53 3a npeameT OgHocu ¢ jaBHowhy u 4,79 3a npeameT TpXuULWHO
KOMYHULMpaHe, Npu Yemy cy BpegHoBaHe ogpefjeHe akTUBHOCTU: HAa4YMH U3narawa Ha
YyacoBMMa, NPUNPEeMIbLEHOCT 3a HacTaBy, TA4YHOCT AoNaXewa Ha 3aKka3aHU Yac, KOMyHUKauuja
ca cTyAeHTMMa uTA.

7) - OueHa o aHraxoBpamwyy pasBojy HacTaBe U gpyrux aenatHOCTU BUCOKOLLUKOJICKe
yCcTaHOBe

Ap NarbuHa OrkbaHoOB je ocTBapusia 3HavajaH AONMPUHOC aKageMCKOj U LUMPOj APYLUTBEHO]
3ajeAHULM y4eCTBOBaHEM Y BENIMKOM 6pOjy HacTaBHUX U BaHHAaCTaBHUX aKTUBHOCTU Ha
ExoHomckom chakynTeTy y Beorpany. YyectBoBana je y paay pasfiMumTux CTpy4HMX KoMmucuja
(Ha npumep: 6una je CekpeTtap KaTteape 3a nocnoBHy eKOHOMMjy U MeHaLIMeHT, ynaH CaBeTa,
unaH HactaBHe komucuje n gaupektop LieHTpa 3a mapkeTuHr n OgHoce ¢ jaBHowhy EkoHomckor
c¢dakynTteta y beorpaay). AKTUBHO je yyecTBOBana y Kpeunpawy HaCTaBHUX nporpama npegmeTra
M mMoAayra Ha OCHOBHUM U MacTep CTyAujaMa v y4yecTBOBana je y UHTepHUM cdakynTeTCKUm
KOMMCUjama NPUITMKOM aKkpeauTaumje u peakpeauTaumje HacTaBHUX NaHOBa U nporpama.
OcTtBapwuna je 3HauyajHy MefjyHapoaHy capagmwy, opraHu3yjyhu roctoBawba cTpaHux
npocdecopa, jeaHe mefjyHapoaHe KOHdepeHUMje, Te Kao roctyjyhu npodecop Ha YHUBep3uTeTy
y JllopeHn, y ®paHuyckoj. lMopepn Tora, oHa je gonpuHena u pa3Bojy akagemMcKke U ApyluTBeHe
3ajegHuUe U Kao YnaH u YnpasHor oa6opa ®oHAaumje 3a pa3Boj eKOHOMCKe Hayke u CaBeTa
dakynTeTa NONMTUYKUX HayKa YHuUBep3uTeTa y Georpaay, Te kao jeqaH og ocHuBava [lpywtBa
CpO6uje 3a ogHoce ¢ jaBHOLWRYy.




23

Il SAKIbYYHO MULLIBLEHE U NPEANOI KOMUCWUJE

Op NarmbuHa OrkbaHoB MMa 3Ha4ajHO NefarowKko UCKYCTBO Koje je TOKOM npeTxoaHux 15 roamHa
ctekna Ha EkoHomckom chakynteTy YHMBep3uTeTa y beorpaay, kao capagHuk, a 3aTum m
HaCcTaBHUK Ha npeaMeTMMa TPXKULWIHO KOMYHULMpawe u OgHocu ¢ jaBHowhy.

OcTBapuna je 3HavajHe pe3ynTaTe y OKBUPY Hay4YHO-UCTPaXuBa4vkor paga. Cnmcak keHux
objaBrbeHnx pagoBa nocre n3déopa y 3Bakbe BaHpegHor npocecopa norBphyje Aa oHa
ucnywaBa cBe 3aKOHOM npeaBufjeHe KpuTepujyme aa 6yae ndabpaHa y 3Batbe peaoBHOT
npodecopa. lNMpukas HajsHa4YajHUjUX pagoBa nNpeacTaBsba AOKa3 Aia Ce OHa Y NPeTXOAHOM
nepuoay npeBacxogHo 6aBuna o6nacTtuma MapKeTUHLUKMX KOMyHUKauuMja u ogHoca ¢
jaBHOWNRY 3a Koje ce bMpa y oBO 3Bare. Y OBOM MOMEHTY, aHraXOBaHa je Ha ABa Hay4Ha
npojekta MuHuctapcrtea Hayke Peny6nuke Cpouje.

Y nepuoay nocne nsdopa y 3Bawe AoOLEeHTa OCTBapuna je 3Ha4yajHe pesyntate y OMEHY
melhlyHapoaHe akagemcke capagHe U CTekfna 3Ha4yajHo UCKYycTBO paaehu kao uctpaxuBayd Ha
ABa meflyHapoaHa Hay4Ha npojekTa, Te Kao KOHCYNTaHT Ha NPOjeKTMMa HeKOJTIMKO NPeCTUXHUX
MmeRjyHapoaHux opraHusaumja (Ha npumep: ILO, USAID v UNDP).

YyecTBOBana je y pagy peaakumja HeKONIMKO Hay4yHUX Yyaconuca (MehyHapogHux un
HauWOoHanHuX, ypehuBawy 360pHMKa N APYrMX ny6nukaumja).

Hana je 3Ha4ajaH gonpuHOC pa3Bojy Hay4YHO-HacCTaBHOI NoamMsiaTka, Kao MEHTOP JOKTOPCKUM
KaHgmMpaaTuma, MarmcTpaHTumMa u cTyaeHTMMa MacTep cTyamja, Te Kao 4naH Beher 6poja
KOMMUCHU]ja 3a OLleHY U oabGpaHy MacTep U MarMcTapckux pagosa U AOKTOPCKUX AucepTaumja Ha
YHusepsutety y Beorpany, HoBom Caay n Bama Jlyuw.

Meparowku papg ap MNarbnHe OrkbaHOB CTYAEHTU oL EeHYjy BUCOKOM oLieHOM (npeko 4,5).

HdonpuHoc akageMcKoj 1 LUMpOj APYLITBEHOj 3ajeAHULM orfefla ce Y hheHOM aKTUBHOM y4eluhy
KaKoO y HacTaBHUM, TaKO U BaHHacTaBHMM aKkTMUBHOCTUMa Ha EkoHomckom chakynTeTy
YHuBep3uteta y Beorpany, anv n Ha Apyrum akageMCcKUM MHCTUTYLMjaMa, Te Yy Hay4YHUM 1
CTPYKOBHUM OpraHusaumjama.

Ha ocHoBy npeTxogHo HaBeaeHor, Komucuja 3akrby4yje aa kaHguaar ap NarmuHa OrbaHoB

ucnykwaBa cBe 3aKOHOM NpornucaHe ycrnoBe U YHUBEP3UTETCKE KpUuTepujyme 3a usbop y 3Bamwe
pepoBHor npodecopa, Te npeanaxe U3bopHom Behy EkoHoMckod chakynTeTa YHUBep3uTeTa
y Beorpaay na unsa6epe ap NamuHy OrbaHoB 3a pegoBHOr npodyecopa 3a yxKy Hay4yHy obnacTt

MocnoBHa EkoHOMMja N MeHaIMeHT — TPXULIHO KOMYHULMpaHje u OgHocu ¢ jaBHouhy..

Beorpan, 01.07.2014. HOTIUC YITAHOBA KOMHUCHJE
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2. IIpo¢. n1p Bpanko Pakura
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