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УНИВЕРЗИТЕТ У БЕОГРАДУ 

Факултет организационих наука  

НАСТАВНО-НАУЧНОМ ВЕЋУ 

Предмет: Подобност теме и кандидата Лазара Живојиновића за израду докторске 

дисертације и оцену научне заснованости теме докторске дисертације 

Одлуком 05-01 бр. 3/82-17 од 24.09.2020. године именовани смо за чланове Комисије за 

оцену научне заснованости теме докторске дисертације кандидата Лазара Живојиновића за 

израду докторске дисертације и научне заснованости теме „Модели комуникације у 

електронском образовању засновани на стиловима учења и друштвеним медијима”. 

На основу материјала приложеног уз Захтев кандидата, Комисија подноси следећи 

Р Е Ф Е Р А Т 

1. ПОДАЦИ О КАНДИДАТУ 

1.1. БИОГРАФСКИ ПОДАЦИ  

Лазар Живојиновић, рођен је 10. маја 1994. године у Смедеревској Паланци. Основну школу 

„Олга Милошевић” у Смедеревској Паланци, завршио је 2009. године. Средњу школу 

Паланачку гимназију у Смедеревској Паланци, завршио је 2013. године.  

Школске 2013/2014 уписао је основне академске студије на Факултету организационих 

наука, Универзитета у Београду. Основне академске студије, смер Информациони системи и 

технологије, завршио је 2017. године, одбраном завршног (дипломског) рада на тему 

„Аналогни модели и симулација континуалних система применом CSMP - а и Simulink - а” са 

оценом 10 и са просечном оценом 9,07. 

Мастер академске студије, студијски програм Електронско пословање и управљање 

системима, модул Технологије електронског пословања, на Факултету организационих 

наука, уписује исте године. Мастер академске студије завршио је 2018. године, одбраном 

завршног (мастер) рада на тему „Симулациони модели засновани на агентима као подршка 

електронском образовању” са оценом 10 и са просечном оценом 10,00. Стипендију 

Министарства просвете, науке и технолошког развоја добио је 2017. године, коју је примао за 

време студирања мастер академских студија. 
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Школске 2018/2019 уписао је докторске студије, студијски програм Информациони системи 

и квантитативни менаџмент, изборно подручје Електронско пословање, на Факултету 

организационих наука, Универзитета у Београду. Тренутно је студент треће године 

докторских студија. Положио је свих девет, програмом предвиђених, испита на докторским 

студијама са просечном оценом 10,00. Стипендију Министарства просвете, науке и 

технолошког развоја за младе истраживаче – докторанте добио је 2019. године, коју прима од 

прве године докторских студија. 

Током основних, мастер академских и докторских студија био је ангажован као сарадник на 

Катедри за електронско пословање и учествовао је у извођењу вежби из предмета: 

Електронско пословање, Симулација и симулациони језици, Интернет технологије, Интернет 

маркетинг, Интернет интелигентних уређаја и Управљање ризиком у е-пословању. Приликом 

евалуације од стране студената, његов рад је био оцењиван највишим оценама. 

1.2. СТЕЧЕНО НАУЧНОИСТРАЖИВАЧКО ИСКУСТВО 

У наставку ће бити приказане научноистраживачке активности кандидата. Оне обухватају 

радове објављене на конференцијама и у часописима, од године уписа докторских студија, и 

преглед положених испита.  

Током досадашњег рада Лазар Живојиновић је објавио више радова у земљи и иностранству 

и учествовао на више међународних и домаћих скупова и конференција. 

РАДOВИ У ЗБОРНИЦИМА МЕЂУНАРОДНИХ СКУПОВА ШТАМПАНИ У ЦЕЛИНИ (M30): 

1. Radenković, B., Despotović-Zrakić, M., Barać, D., Naumović, T., & Živojinović, L., 

Designing e-learning infrastructure for modern it education, Modern science: current problems 

and development prospects (Современная наука: актуальные проблемы и перспективы 

развития), Njižni Novgorod, 08-14 May 2019, M33. 

2. Naumović, T., Baljak, L., Živojinović, L., & Filipović, F., Development of a Software 

Framework for Real – Time Management of Intelligent Devices, Proceedings of the Institute 

for System Programming of the Russian Academy of Sciences (Proceedings of ISP RAS), 

Saratov, May 2019, ISSN: 2220-6426, https://doi.org/10.15514/ISPRAS-2019-31(3)-3, M33. 

3. Bogdanović, Z., Despotović-Zrakić, M., Naumović, T., Živojinović, L., & Bjelica, A., 

Inducing creativity in engineering education: A crowdvoting approach, In 2019 Proceedings of 

18th International Symposium Infoteh-Jahorina (INFOTEH), IEEE, Jahorina, March 2019, 

ISBN: 978-1-5386-7073-6, M33. 

4. Milanović, S., Živojinović, L., Bjelica. A., Hanić, E., & Zdravković, J., Developing web 

application for ehealth, Druga međunarodna naučna konferencija o digitalnoj ekonomiji (DIEC 

2019), Tuzla, BIH, April 2019, ISSN: 2566 – 4522, M33. 

5. Filipović, F., Despotović-Zrakić, M., Radenković, B., Jovanić, B., & Živojinović, L., An 

application of artificial intelligence for detecting emotions in neuromarketing, 

Международная конференция поискусственном уинтеллекту: приложения и инновации, 

Vrdnik Banja, Serbia, September 2019, ISBN-13: 978-1-7281-4326-2, M33. 

6. Stojanović, M., Projović, M., Živojinović, L., Barać, D., & Bogdanović, Z., A survey on 

Centennials’ expectations of mobile operators, A survey on Centennials’ expectations of 

mobile operators Editors: Howlett, Robert, Jain, Lakhmi C. Smart Innovation, Systems and 

Technologies, ICMarkTech'19 - The 2019 International Conference on Marketing and 

Technologies, Porto, 27 - 29 November 2019, ISSN: 2190- 3018, M33. 

7. Milošević, M., Naumović, T., & Živojinović, L., An application of Instagram in higher 

education, XVII International Symposium SymOrg 2020, Online, 07 - 09 September 2020, 

M33. 

8. Naumović, T., Despotović-Zrakić, M., Radenković, B., Živojinović, L., & Jezdović, I., 

Development of a Continuous System Simulation Engine in Python Programing Language, 
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19th International Symposium Infoteh-Jahorina (INFOTEH), East Sarajevo, Bosnia and 

Herzegovina, 2020, ISBN: 978-1-7281-4775-8, М33. 

РАДОВИ ОБЈАВЉЕНИ У ЧАСОПИСИМА НАЦИОНАЛНОГ ЗНАЧАЈА (М50):  

1. Tahirović, T., Naumović, T., Živojinović, L., Bogdanović, Z., & Despotović-Zrakić, M., 

Designing augmented reality services for e-business: A project management perspective, 

European Project Management Journal, Belgrade, Serbia, December 2018, ISSN: 2560-4961, 

M52. 

2. Živojinović, L., Naumović, T., Barać, D., & Despotović-Zrakić, M., An Application of Agent 

Based Simulation in E-education, IPSI BgD Transactions on Advanced Research (TAR) 

Journal, Belgrade, Serbia, January 2019, ISSN: 1820 – 4511, M50. 

 

Следи списак положених предмета на докторским студијама са оценама и ЕСПБ бодовима: 

Називи предмета Оцена        ЕСПБ 

Електронско пословање - одабрана поглавља 10 (десет) 10 

Интернет маркетинг и друштвени медији - одабрана поглавља 10 (десет) 10 

Рачунарска симулација и виртуелна реалност - одабрана 

поглавља 
10 (десет) 10 

Е-образовање - одабрана поглавља 10 (десет) 10 

Пословна интелигенција у електронском образовању 10 (десет) 10 

Моделирање пословних процеса у електронском образовању - 

одабрана поглавља 
10 (десет) 10 

Big data инфраструктура и сервиси 10 (десет) 10 

Интернет технологије - одабрана поглавља 10 (десет) 10 

Интернет интелигентних уређаја - одабрана поглавља 10 (десет) 10 

 

1.3. ОЦЕНА ПОДОБНОСТИ КАНДИДАТА ЗА РАД НА ПРЕДЛОЖЕНОЈ ТЕМИ 

Узимајући у обзир: 

 резултате остварене током досадашњег образовања; 

 резултате истраживања у областима е-образовања и примене друштвених медија у 

различитим областима електронског пословања публиковане на научно-стручним 

конференцијама и у часописима; 

закључује се да је Лазар Живојиновић у потпуности квалификован да тему докторске 

дисертације самостално истражује и пружи научно-стручне доприносе у тој области.  

2. ПРЕДМЕТ И ЦИЉ ИСТРАЖИВАЊА 

Предмет истраживања приступног рада су модели комуникације у електронском образовању 

засновани на стиловима учења и друштвеним медијима. Централни проблем који се разматра 

у оквиру овог приступног рада је испитивање могућности управљања комуникацијом са 

студентима, заснованог на стиловима учења, применом сервиса друштвених медија, у циљу 

унапређења квалитета наставног процеса, исхода учења, мотивације и задовољства 

студената. 

За савремена окружења електронског образовања карактеристична је примена концепата 

адаптивног учења (Despotović-Zrakić et al., 2013). Адаптивност се реализује прилагођавањем 

елемената образовног процеса на основу унапред дефинисаних критеријума, који се могу 

односити на особине студената, стилове учења, степен мотивације, замор, наставне 
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материјале или друго (Mihailović et al., 2012). Адаптивно окружење пројектује се тако да 

динамички препознаје и прати стилове учења студената и прилагођава одабране делове 

система електронског образовања потребама студената (Despotović-Zrakić et al., 2012). 

Стил учења обухвата развој мисаоних активности којима се постижу резултати у учењу, 

стратегију управљања и опис очекиваних исхода учења. Стил учења се код појединца мења 

током времена и може зависити од тренутног нивоа знања, искуства, когнитивних особина 

или интеракције са окружењем (Felder & Spurlin, 2005; Manochehr, 2006; Mihailović et al., 

2012). За истраживање у овој докторској дисертацији ће се користити модел стилова учења 

који су развили Фелдер и Силверманова, као модел који се често примењује у контексту 

електронског образовања (Graf & Kinshuk, 2008). По овом моделу, стил учења се посматра у 

четири димензије: обрада, перцепција, памћење и разумевање информација, при чему по 

свакој димензији студент може имати изражен или неутралан стил. Приликом развоја 

адаптивних система електронског образовања, за сваку од димензија стилова учења потребно 

је моделовати и динамички прилагођавати канале и начин комуникације (Carmona et al., 

2008; Graf et al., 2009; Mihailović et al., 2012). 

Ефикасност комуникације у адаптивним системима електронског образовања захтева  

интеграцију различитих канала комуникације и прелазак на тзв. свеканални (енг. 

omnichannel) приступ, по аналогији са савременим приступима у другим областима 

електронског пословања. Свеканални приступ у електронском образовању подразумева и 

интеграцију различитих канала комуникације и испоруке образовног садржаја, у циљу 

унапређења корисничког искуства, задовољства студената и исхода учења (Rebaque-Rivas & 

Gil-Rodríguez, 2019). Један од важних канала комуникације у свеканалном приступу 

електронском образовању, нарочито у време масовног преласка на образовање на даљину, су 

друштвени медији.  

Друштвени медији као средство комуникације и помоћ при учењу препознати су као добра 

пракса у високошколском образовању (A. Labus et al., 2015; Milošević et al., 2020). 

Друштвени медији, нарочито Фејсбук, Јутјуб, a однедавно и Инстаграм постали су користан 

алат за е-учење који студентима омогућава комуникацију, сарадњу, претраживање и размену 

образовног садржаја (Mazman & Usluel, 2010; Shane-Simpson et al., 2018; Thomas et al., 2018; 

Ting et al., n.d.). Бројна истраживања показују да учење засновано на употреби друштвених 

медија утиче на подстицање заједничког учења, повећање мотивације, као и на постизање 

бољих резултата приликом учења (Al-Rahmi & Zeki, 2017; Imlawi et al., 2015; Mohamed 

Elkaseh et al., 2016).  

Установе високошколског образовања користе друштвене медије као платформе за 

промовисање студијских програма, унапређење процеса учења на даљину, комуницирање у 

реалном времену и интеракцију са студентима (A. Labus et al., 2015; Milošević et al., 2020). 

Велики број студената друштвене медије користи за неформално образовање (Dabbagh & 

Kitsantas, 2012; Donmus, 2010; A. Labus et al., 2015; Milošević et al., 2020; Othman et al., 2012; 

Rodríguez-Tejedo et al., 2012; Tian et al., 2011). Многа научна истраживања показала су да је 

могуће друштвене медије користити у контексту формалног образовања као лично окружење 

за учење (Dabbagh & Kitsantas, 2012; Ebner et al., 2011; Waycott et al., 2010).  

Друштвени медији пружају могућност повезивања корисника на основу интересовања, 

дељења и прегледа велике количине мултимедијалног садржаја, искустава и знања (A. Labus 

et al., 2015; Mayer, 2009; Milošević et al., 2020). Поред овога, користе се као главно средство у 

маркетингу приликом изградње бренда на Интернету, привлачења нових посетилаца веб 

сајтова, као и интеракције са постојећим корисницима (Thomas et al., 2018). Бројни светски 

универзитети користе друштвене медије за промоцију студијских програма и за управљање 

односима са студентима (енг. Student Relationship Management) (Milošević et al., 2020). 
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Последњих година може се приметити тренд раста употребе друштвених медија као помоћи 

формалном образовању, иако нису иницијално креирани за коришћење у те сврхе (Al-

Azawei, 2019; Al-Mukhaini et al., 2014; Alkhathlan & Al-Daraiseh, 2017; Faruk VURAL, 2015; 

Hortigüela-Alcalá et al., 2019; Hung & Yuen, 2010; Manca, 2020; Mazman & Usluel, 2010; 

Stephens & Gunther, 2015; Yuen & Yuen, 2008). Увођење друштвених медија у процес учења 

нуди могућност креирања таквог садржаја који ће студенте подстаћи на комуникацију, 

ангажовање и сарадњу (Al-Bahrani et al., 2015; Blair & Serafini, n.d.; Guo et al., 2018; Imlawi et 

al., 2015; Junco et al., 2010; Khalitova & Gimaletdinova, 2016). Професори успостављају 

директан канал комуникације са студентима, који омогућава пружање релевантних 

информација везаних за предмете и испите, спровођење активности учења које су 

мотивишуће за студенте (Guo et al., 2018; Aleksandra Labus et al., 2012). Употреба 

друштвених медија као помоћ при е-учењу у високошколским установама је битан фактор за 

побољшање примене стеченог знања у пракси (Aviles & Eastman, 2012; McHaney, 2011). 

Осећај припадности одређеној заједници представља значајан елемент за успешно е-учење 

(Akhiar et al., 2017; Hung & Yuen, 2010; Tess, 2013). 

Истраживања показују да студенти користе друштвене медије чешће него е-пошту или друге 

видове комуникације као подршку е-учењу (Al-Bahrani et al., 2015). Идеја која се налази иза 

употребе друштвених медија као средства у образовном процесу заснована је на 

истраживању које је показало да тинејџери и млади (у раним двадесетим) употребљавају 

друштвене медије више него било које друге старосне групе (Arceneaux & Dinu, 2018). 

Платформа Инстаграм једна је од најчешће коришћених платформи за размену садржаја 

(фотографија и видео записа) у студентској популацији (Al-Ali, 2014; Manca, 2020). На 

основу резултата спроведених студија, може се закључити да дељење садржаја на овој 

платформи доприноси позитивном исходу учења, нарочито за студенте са визуелним стилом 

учења (Courneya & Cox, 2020). Значај употребе Инстаграм платформе као подршке 

неформалном образовању био је предмет анализе бројних научних радова (Addyson-Zhang, 

2017; Al-Bahrani et al., 2015; Manca, 2020; Shafer et al., 2018; Shane-Simpson et al., 2018; 

Stojanović et al., 2019). 

Примарни циљ ове докторске дисертације је развој модела комуникације у електронском 

образовању заснованог на стиловима учења и друштвеним медијима у циљу унапређења 

квалитета комуникације са студентима. У дисертацији ће бити истражени аспекти 

адаптивног учења који могу бити од интереса за планирање и реализацију ефективне 

комуникације са студентима на друштвеним медијима. Биће коришћен модел стилова учења 

Фелдера и Силверманове. Биће истражене могућности адаптивног управљања 

комуникацијом са студентима, применом сервиса друштвених медија, у циљу унапређења 

квалитета наставног процеса, исхода учења, мотивације и задовољства студената. Такође, 

биће истражене могућности интеграције различитих канала комуникације у циљу повећања 

ефикасности и ефективности образовниг процеса. Посебно ће бити истражене могућности 

интеграције канала комуникације на друштвеним медијима у системе за управљање учењем. 

Специфични циљеви које треба постићи у оквиру истраживања у овом приступном раду су: 

- анализа и систематизација постојећих модела комуникације у електронском 

образовању заснованих на друштвеним медијима, 

- развој приступа за креирање стратегије свеканалне комуникације у електронском 

образовању засноване на интеграцији друштвених медија и система за управљање 

учењем,  

- дефинисање смерница у избору канала и модела комуникације у складу са стиловима 

учења студената, 

- дефинисање кључних фактора адаптације процеса комуникације у електронском 

образовању према стиловима учења студента и 
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- дефинисање фактора од интереса за адекватну интеграцију канала комуникације у 

електронском образовању. 
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3. ПОЛАЗНЕ ХИПОТЕЗЕ 

Основна хипотеза у раду гласи: 

Развој и примена модела комуникације у електронском образовању заснованог на стиловима 

учења и друштвеним медијима доводи до унапређења квалитета образовног процеса, 

унапређења сарадње између студената и постизања већег задовољства студената. 

На основу дефинисаног предмета истраживања и основне хипотезе у раду могу се издвојити 

следеће посебне хипотезе: 

Х1. Могуће је развити и применити ефикасан модел комуникације у електронском 

образовању заснован на стиловима учења и друштвеним медијима. 

Х2. Стил учења студента је у корелацији са преферираним моделом комуникације у 

електронском образовању. 

Даљим прецизирањем наведених посебних хипотеза, могу се формулисати појединачне које 

се односе на елементарне чиниоце предмета истраживања: 

Х1.1. Интеграција канала комуникације на друштвеним медијима у адаптивном електронском 

образовању доприноси унапређењу квалитета електронског образовања и колаборационих и 

комуникационих процеса. 

Х1.2. Могуће је прилагодити постојеће наставне активности моделу комуникације у 

електронском образовању заснованом на стиловима учења и друштвеним медијима. 

Х1.3. Применом развијеног модела комуникације студенти уче ефикасније и брже извршавају 

задатке. 

Х2.1. Модел стилова учења Фелдера и Силверманове може се применити за адаптацију 

комуникације са студентима на друштвеним медијима.    

Х2.2. Примена метода анализе друштвених мрежа омогућава анализу постигнутих резултата и 

утврђивање квалитета комуникације засноване на стиловима учења и друштвеним медијима. 

4. НАУЧНЕ МЕТОДЕ ИСТРАЖИВАЊА 

Током истраживања од опште научних метода ће се користити моделовање, аналитичко - 

дедуктивна и статистичка метода. За израду модела комуникације у електронском 

образовању заснованог на стиловима учења и друштвеним медијима користи се моделовање. 

Аналитичко - дедуктивна метода ће се користити приликом анализе података о досадашњим 

приступима, моделима и решењима. Мерење релевантних параметара и анализа добијених 

резултата ће бити обављено помоћу стандардних статистичких метода. За даљу анализу и 
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визуелизацију резултата ћe се користити методе и специјализовани софтверски алати из 

области анализе друштвених мрежа (енг. Social network analysis). 

У експерименталном делу ће бити извршена имплементација и евалуација развијеног модела 

комуникације у електронском образовању заснованог на стиловима учења и друштвеним 

медијима у Лабораторији за електронско пословање на Факултету организационих наука, 

Универзитета у Београду. Подаци ће бити прикупљени из примарних извора, имплицитно, 

праћењем логова коришћених софтверских алата и доступних извештаја, и експлицитно, 

анкетирањем студената. Добијени резултати експеримента треба да потврде постављене 

хипотезе. 

Резултати истраживања ће бити представљени текстуално, описивањем и графички кроз 

више слика, табела и дијаграма са упоредним резултатима. 

Истраживање је мултидисциплинарно, јер обухвата следеће научне дисциплине: 

методологију, информатику, менаџмент, психологију, педагогију и статистику.  

5. ОЧЕКИВАНИ НАУЧНИ ДОПРИНОС 

Најзначајнији допринос овог рада огледа се у развоју модела комуникације у електронском 

образовању заснованог на стиловима учења и друштвеним медијима. Развијени модел 

комуникације заснован на стиловима учења и друштвеним медијима ће бити имплементиран 

и примењен у адаптивном електронском образовању на Факултету организационих наука, 

Универзитета у Београду. 

Очекивани научни доприноси резултата планираног истраживања огледају се у: 

- формалном опису модела комуникације у електронском образовању заснованог на 

стиловима учења и друштвеним медијима, 

- моделовању критеријума за адаптацију метода и канала комуникације у електронском 

образовању заснованом на моделу стилова учења Фелдера и Силверманове, 

- развоју модела адаптивне комуникације са студентима на друштвеним медијима у 

функцији унапређења наставног процеса, 

- систематизацији и анализи постојећих модела комуникације у електронском 

образовању заснованих на стиловима учења и друштвеним медијима, 

- дефинисању модела интеграције комуникације у електронском образовању и усвајању 

приступа свеканалног електронског образовања, 

- поступку за мерење остварених резултата заснованог на методама анализе података са 

друштвених мрежа и 

- развоју метода за оцену образовних перформанси развијеног модела. 

Најзначајнији стручни допринос рада на предложеној дисертацији јесте имплементација и 

примена развијеног модела у реалном образовном процесу на Факултету организационих 

наука. Остали стручни доприноси планираног истраживања укључују преглед и анализу 

технологија потребних за имплементацију развијеног модела, преглед и анализу примене 

друштвених медија у контексту адаптивног електронског образовања. 

Друштвени доприноси резултата истраживања односе се на могућност примене резултата у 

другим образовним институцијама и на другим нивоима образовања. Посебан друштвени 

значај ће имати препоруке које се односе на избор одговарајућег канала комуникације у 

циљу унапређења ефикасности и ефективности електронског образовања. 
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6. ПЛАН ИСТРАЖИВАЊА И СТРУКТУРА РАДА 

 Фаза Задатак Методе, технике, стандарди 

1.  

Анализа 

постојећег стања и 

досадашњих 

резултата 

истраживања 

- Прикупљање информација и 

анализа постојећег стања, као и 

досадашњих резултата 

истраживања у примени стилова 

учења и друштвених медија у 

области електронског образовања 

- Систематизација резултата 

досадашњих истраживања 

- Претраживање научне 

литературе 

- Претраживање индексних база 

података 

- Претраживање стручне 

литературе 

- Претраживање Интернет 

садржаја 

- Студије случаја 

2.  

Предлог и развој 

модела 

 

- Систематизација и анализа 

постојећих модела комуникације у 

адаптивном електронском 

образовању  

- Моделирање комуникације на 

друштвеним медијима у 

адаптивном електронском 

образовању 

- Развој приступа за интеграцију 

комуникације на друштвеним 

медијима са системима за 

електронско учење 

- Претраживање стручне и 

научне литературе 

- Претраживање Интернет 

ресурса 

- Студије случаја 

- Методе пројектовања 

 

3.  

Развој 

методолошких 

поступака за 

имплементацију и 

примену 

развијеног модела 

- Планирање 

- Пројектовање 

- Имплементација 

- Унапређење 

- Моделирање 

- Методе пројектовања  

- Аналитичко-дедуктивна метода 

- Упитник стилова учења по 

моделу стилова учења Фелдера 

и Силверманове  

- Стандардне статистичке методе 

4.  
Примена 

развијеног модела 

- Тестирање и имплементација 

развијених методолошких 

поступака и модела 

- Имплементација адаптивног учења 

по моделу комуникације на 

друштвеним медијима 

- Анализа резултата примене и 

корективне мере 

- Верификација и валидација 

5.  Анализа резултата 
- Обрада резултата 

- Анализа перформанси 

- Статистичке методе 

- Методе анализе друштвених 

мрежа (енг. Social Network 

Analysis, SNA) 

6.  Закључак 
- Анализа предложеног решења 

- Предлог будућег истраживања 

- Анализа  

- Синтеза 
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ФАЗА 

МЕСЕЦ 

I II III IV V VI VII VIII IX X XI XII 

1           

2          

3           

4           

5            

6             

Оквирно, структуру докторске дисертације сачињавала би следећа поглавља: 

1 УВОД 

1.1 Дефинисање предмета истраживања 

1.2 Циљеви истраживања 

1.3 Полазне хипотезе 

1.4 Методe истраживања 

2 ЕЛЕКТРОНСКО ОБРАЗОВАЊЕ 

2.1 Појам и дефиниција електронског образовања 

2.2 Канали комуникације у електронском образовању 

2.3 Системи за управљање учењем 

2.4 Адаптивно електронско образовање и стилови учења 

3 ДРУШТВЕНИ МЕДИЈИ У ЕЛЕКТРОНСКОМ ОБРАЗОВАЊУ 

    3.1     Појам и дефиниција 

    3.2     Класификација друштвених медија 

    3.3     Примена друштвених медија у електронском образовању 

    3.4     Анализа података са друштвених мрежа  

4 РАЗВОЈ МОДЕЛА КОМУНИКАЦИЈЕ У ЕЛЕКТРОНСКОМ ОБРАЗОВАЊУ      

ЗАСНОВАНОГ НА СТИЛОВИМА УЧЕЊА И ДРУШТВЕНИМ МЕДИЈИМА 

    4.1     Анализа постојећих модела 

    4.2     Структура предложеног модела 

    4.3     Моделирање инфраструктуре 

    4.4     Моделирање канала комуникације  

    4.5     Моделирање образовних активности 

    4.6     Интеграција канала комуникације у електронском образовању 

    4.7     Модел адаптације електронског образовања заснован на стиловима учења и 

друштвеним медијима 

    4.8     Моделирање индикатора перформанси 

5 ПРИМЕНА РАЗВИЈЕНОГ МОДЕЛА    
5.1 Планирање и реализација истраживања 
5.2 Опис експеримента 

    5.3     Анализа постигнутих резултата 

6 НАУЧНИ И СТРУЧНИ ДОПРИНОС 
7 БУДУЋА ИСТРАЖИВАЊА 

8 ЗАКЉУЧАК 

9 РЕФЕРЕНТНА ЛИТЕРАТУРА 



 

 

16 

7. ЗАКЉУЧАК И ПРЕДЛОГ 

Из изложеног може се закључити да кандидат Лазар Живојиновић, маст. инж. испуњава све 

услове предвиђене Законом о високом образовању за одобрење израде докторске дисертације 

под насловом „Модели комуникације у електронском образовању засновани на стиловима 

учења и друштвеним медијима”. 

Лазар Живојиновић поседује неопходна знања из информационих система, електронског 

пословања, електронског образовања и друштвених медија за успешан рад на докторској 

дисертацији. 

Тема припада ужој научној области Електронско пословање, мултидисциплинарна је и 

актуелна. Добијени резултати развијеног модела комуникације у електронском образовању 

засновани на стиловима учења и друштвеним медијима могу допринети унапређењу 

електронског образовања у другим образовним институцијама. 

На основу свега наведеног, комисија предлаже Наставно-научном већу да прихвати 

предложену тему и одобри израду пријављене докторске дисертације. За ментора докторске 

дисертације предлаже се др Маријана Деспотовић-Зракић, редовни професор Факултета 

организационих наука, Универзитета у Београду. 

ЧЛАНОВИ КОМИСИЈЕ: 

_________________________ 

др Маријана Деспотовић-Зракић, редовни професор  

Факултета организационих наука,  

Универзитета у Београду 

 

__________________________ 

др Александра Лабус, ванредни професор 

Факултета организационих наука,  

Универзитета у Београду 

 

__________________________ 

др Радмила Јаничић, редовни професор 

Факултета организационих наука,  

Универзитета у Београду 

 

__________________________ 

др Марија Јовић, ванредни професор 

 Факултета организационих наука, 

Универзитета у Београду 

 

__________________________ 

др Артур Бјелица, редовни професор 

Медицинског факултета, 

Универзитета у Новом Саду 

Београд, 09.12.2020 


