YHUBEP3UTET V BEOI'PALY
CAOBPARKAJHU ®AKVYIITET

bpoj:

Hatym:

Ha ocnoBy unmana 53., a y Be3u ca unanom 92. craB 4. Craryra Caobpahajuor dakynrera y beorpany,
HacraBuo-nayuno Behe ®@akynrera Ha ceqauim oapxkanoj 18.01.2012. rogune, qoHENO je

ONJVKY

VYcBaja ce U3Bemraj Komucuje y cacraBy: np Hebojma bojoBuh, pen. npo¢. Caobpahajuor ¢akyntera,
np Hparomup Manauh, pen. mpod. Caobpahajuor dakynrera, u np Mwman Maptuh, pea. mpod.
QdakynTeTa OpraHU3allMOHUX HAayKa O Mperieqly U olleHH ypal)eHe JOKTOpcKe aucepTanuje KaHauaaTa Mmp
Pemaga Haxoumha, pgumn. wmk. caoOpahaja, mnon HacimoBom «IIpojekToBame mpoiueca
PECTPYKTYpPHPaKa JKeJe3HHYKOI ceKTopa kKopumnhewem ¢asu soruke U ¢Ga3m aHAIUTHYKOT
MpeKHOT mpoieca» 1 yrnyhyje ce Ha carimacHocT Behy HaydHUX 0071aCTH TEXHHUYKHUX HayKa.

N3BemTaj ce ynmyhyje Behy HayuHux 00acT TEXHUYKHX HayKa Koje je oJimykoMm Opoj: 06-4721/31-11 na
ceqaunm oapxkanoj 07.03.2011. ronuHe, 1ajao cariacHOCT Ha TEMY.

YV IupeKkTHO] Be3W ca JOKTOPCKOM JaucepTarujoMm je ciaenaehu pax y yaconucy ca SCI mucre, npu yemy je
KaHAuaaT NPBOIMOTIIMCAHU ayTOP:

Nuhodzi¢ R., Macura D., Bojovi¢ N. (2010) “One approach for management rail marketing strategies”,
Economic Computational and Economic Cybernetics Studies and Research, Volume 44, N” 1/2010, pp.
237-255, Impact factor 2010: 0,247

Komucuja 3a ycmeny on0paHy IMEHOBaHA j€ Y ICTOM CacTaBy.
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