EKONOMSKI| FAKULTET
UNIVERZITETA U BEOGRAD

Odlukom Nau¢no-nastavnog vec¢a Ekonomskog fakulteta Univerziteta u Beogradu br.4006/1 od
28.09.2011. godine odredjeni smo u Komisiju za pripremu izvestaja po konkursu za izbor jednog
redovnog profesora za uzu naucnu oblast Poslovna ekonomija i menadzment - Marketing. Nakon
&to smo proucili konkursni materijal podnosimo Izbornom vecu slededi

|ZVESTAJ

Na konkurs objavljen u Oglasnim novinama Nacionalne sluzbe za zapoSljavanje ,,Poslovi”
objavljen dana 05.10.2011. godine, u predvidjenom roku od 15 dana prijavio se jedan kandidat -
dr Mirjana Gligorijevi¢, vanredni profesor.

1. BIOGRAFSKI PODACI
Osnovni podaci o kandidatu

Mirjana Gligorijevi¢ je rodjena 3.12.1965. u Beogradu, gde je zavrSila osnovnu i srednju
ekonomsku Skolu sa odli¢nim uspehom. Ekonomski fakukultet u Beogradu je upisala 1984. smer
gpoljne trgovine, odsek poslovne ekonomije, grupa Marketing i zavrSila 1988.godine, sa
prose¢nom ocenom 9,24. i ocenom na diplomskom 10. Poslediplomske studije na Ekonomskom
fakultetu u Beogradu je upisala 1988. godine, smer Marketing. Na poslediplomskim studijama je
polozila osam ispita, dva seminarska rada, sa prose¢nom ocenom 9,75. Maja 1993.g. je odbranila
magistarski rad natemu “PonaSanje potroSata - implikacije na marketing strategije” kod mentora
prof.dr M Milisavljevica. 1995.g. je prijavila doktorsku disertaciju na temu “Pozicioniranje
proizvoda u industrijskom marketingu”, kod mentora prof.dr M Milisavljevi¢a; i 29.2.2000.
uspesno odbranila.

Tokom Skolovanja Mirjana Gligorijevi¢ je dobila nekoliko prestiznih nagrada i bila korisnik
stipendija. Na drugoj godini je dobila Univerzitetsku nagradu za postignut uspeh u radu u
Skolskoj 1985/6. Takodje je bila stipendista Republicke Fondacije za razvoj naucnog i
umetnickog podmlatka u toku Skolske 1987/8 g. | kao podediplomac je primala stipendiju
Republicke Fondacije za razvoj naucnog i umetnickog podmlatka u toku Skolske 1988/9 g. Za
magistarski rad je dobila nagradu MARKPLAN fondacije za najbolji magistarski rad iz oblasti
marketinga za Skolsku 1992/93. U prole¢e 1992.g. pohadjala je specijalisticki kurs u Haselu,
Belgija, u okviru TEMPUS programa EEZ-a (3 meseca). Od 2.7. - 7.7. bila je u Sloveniji, na
Ljubljana Summer School 2001. “Teacher Summer School 2001 - Modern Teaching Methods”.

Mirjana Gligorijevi¢ se aktivno sluzi engleskim i ruskim jezikom.



Radno iskustvo i pedagoski rad

Pode zavrSetka fakulteta Mirjana Gligorijevi¢ je pocela od 12.12.1989.godine, da radi kao
asistent pripravnik na predmetu Marketing na Ekonomskom fakultetu u Beogradu. Nakon
magistrature, unapredjena je 29.10.1993. godine u asistenta na istom predmetu. Pose odbrane
doktorske disertacije izabrana je 01.02.2001. godine za docenta za uzu nauc¢nu oblast Poslovna
ekonomija i menadzment — Marketing. U zvanje vanrednog profesora je izabrana 05.04.2007.

Pored marketinga, Mirjana Gligorijevi¢ je izvodila nastavu i vezbe i na predmetima Trzisno
komuniciranje, Industrijski marketing, na redovnim studijama, na trecoj i cetvrtoj godini; i
Strategije trziSnog komuniciranja na poslediplomskim studijama. Trenutno, je angazovana na
osnovnim, diplomskih i doktorskim studijama na Ekonomskom fakultetu u Beogradu:
@ izvodi nastavu na drugoj i tre¢oj godini osnovnih akademskih studija na predmetima
Marketing i Poslovni marketing,
@ izvodi nastavu na petoj godini, na diplomskim akademskim studijama na predmetima
Poslovno pregovaranje i odnosi s klijentima i Integrisane marketinske komunikacije
@ izvodi nastavu na doktorskim studijama na predmetu Marketing 1D.

Mirjana Gligorijevi¢ je bila angazovana u nastavi i na Vojno-tehnickoj akademiji na predmetu
Marketing (vezbe skolske 1997/98 i 1998/99; a od 2001/02 do 2008/09 predavanjd). Predavala je
na Beogradskoj poslovnoj skoli predmet Marketing (Skolske 2002/03 i 2003/04) i na Tehnickom
fakultetu u Catku Univerziteta u Kragujeveu predmet Industrijski marketing (Skolske 2000/01 i
2001/02).

Koleginica izvodi nastavu i u inostranstvu. Od Skolske 2005/06 godine ukljucena je na
poslediplomske studije na fakultetu Istocno Sargjevo na predmetu Marketinske komunikacije. Na
Fakultetu za podovne studije, MBS Podgorcia je izvodila nastavu Skolske 2007/08. i 2008/09
godine na osnovnim studijama — predmeti Industrijski marketing i Marketinske komunikacije,
2008/09 godine na specijalistickim studijama — predmet Integrisane marketinske komunikacije i
na magistarskim studijama - Business to Business Marketing.

Zelimo da istaknemo da je pored teorijskog rada na unapredjivanju discipline na kojoj je birana (i
koautorskog pisanja udzbenika Osnovi marketinga), Mirjana Gligorijevi¢ radila i na razvoju dve
nau¢ne discipline pod nazivom Poslovni marketing i Poslovno pregovaranje i odnosi s klijentima
Za potrebe predmeta Poslovni marketing napisala je udzbenik pod istim nazivom. Za potrebe
predmeta Poslovno pregovaranje i odnosi s klijentima (u koautorstvu) je napisala monografiju
Poslovno pregovaranje, koja ¢e se koristiti kao dopunska literatura na tom predmetu. Koleginica
je bilarukovodilac Specijalistickog kursa iz privredne propagande.

U radu sa studentima koleginica Mirjana Gligorijevi¢ je ispoljila visoke pedagoske sposobnosti.
Njen rad i odnos prema studentima je visoko ocenjen u studentskim anketama u rasponu od 3,8
do 4,5.

Mirjana Gligorijevi¢ je bila mentor dvesta diplomskih radova, dvadeset odbranjenih magistarskih
teza, mentor je i nekoliko teza u postupku izrade, bila je ¢lan komisije za odbranu magistarske
teze za preko trideset kandidata, mentor dva specijalisticka i jednog master rada i ¢lan komisije
za odbranu brojnih master i specijalistickih radova. Odlukom Nauc¢no-nastavnog veca je 2010.
godine odredjena za mentora doktorskog rada ¢ija je izrada u toku. Bilaje ¢lan komisije za ocenu
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i odbranu Sest doktorskih disertacija. Ucestvovala je u izboru za zvanje asistenta za predmete
Marketing, Medjunarodni marketing i Upravljanje kvalitetom i nastavnika na predmetu
Medjunarodni marketing.

Rad u fakultetskim telima

Vanredni profesor Mirjana Gligorijevi¢ je ucestvovala u radu sledecih fakultetskih tela:
@ u periodu 1994-96.9. bila sekretar Katedre za ekonomiku i organizaciju, odnosno kasnije
Katedre za posovnu ekonomiju i menadzment.

@ od 1995-97. ¢lan Nastavne komisije, kao i od 2004 do 2006.g.

@ aktivno je ucestvovala u radu Sindikata. Bila je sekretar OO Sindikata EF od 1997 do
2000.g, a zatim predsednik OO Sindikata od 2000 do 2003.g. Clan je Gradskog i
Republickog Odbora Sindikata Obrazovanja.
od 2000 do 2002 je hila ¢lan Komisije za nostrifikaciju diploma
od 2002 do 2004.g bila je predsednik Komisije za nostrifikaciju diplomaii
od 2006 do 2008 godine je bila ¢lan Saveta Ekonomskog fakulteta u Beogradu.

QA Q

Doprinos akademskoj i Siroj drustvenoj zajednici

Mirjana Gligorijevi¢ se dokazala i kao istraziva¢ i konsultant na velikom broju istrazivacki i
inovacionih projekata— kako komercijalnih, tako i projekata Ministarstva za nauku i
tehnoloski razvoj Republike Srhije.

Ministarstvo za nauku i tehnolodki razvoj Republike Srbije: od 1991 — 95. makroprojekat
“Strategije preduzeca u trzisnoj privredi”; od 1995 - 2000 markroprojekat “Upravljanje
transformacijom preduzeca’ ; od 2001 - 2005 saradnik na projekatu “Efekti privatizacije u
Srbiji: Konkurentnost preduzeca, poslovne performanse i korporativno upravljanje’; od 2011 -
2015 na projektu ,,Uloga savremenih metoda menadzmenta i marketinga u unapredjenju
konkurentnosti preduzeca u Srbiji u procesu njene integracije u EU* i naMNTR 111 46030
projektu ,Bioloski efekti hrane: uloga folne kiseline i polizasi¢enih masnih kiselina u
potencijalnom poboljSanju zdravlja ranjive populacije”.

Takodje, kao ¢lan tima je ucestvovala u nekim komercijalnim projektimaiz oblasti
marketinga, poslovnog marketinga, usluga, istrazivanjatrzistai sl. Saradnik je Centra za
permamentu edukaciju Ekonomskog fakulteta u Beogradu. U okviru Programa Evropske
agencije zarekonstrukciju — EAR iz Beograda: Municipal Support Program Eastern Serbia
radila je projekte razvoja i promocije turizma u opstinama Pirot, Zajecar i Crna Trava.

Recenzent je Komisije za Akreditaciju i proveru kvaliteta viskokoskolskih ustaova Republike
Srhije (od 2007 godine nadalje) u polju drustveno-humanisti¢kih nauka. Recenzirala je
nekoliko nau¢nih ustanovai nekoliko desetina studijskih programa osnovnih, diplomskih i
doktorskih studija, akademskih i strukovnih.
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Mirjana Gligorijevi¢ ucestvuje u organizovanju brojnih studentsih aktivnosti 1 takmic¢enja —
priprema i ocenjivanje studenata na Menadzerijadi, strucni okrugli stolovi, ,,Arena* takmicenje u
reSavanju studije slu¢aja Ekonomskog fakulteta, apsolventske aktivnosti itd.

Clanstvo u redakcijama ¢asopisa i profesionalnim organizacijama

Mirjana Gligorijevi¢ je ¢lan redakcije ¢asopisa Ekonomski pogledi, ¢asopis za pitanja ekonomske
teorije i prakse od 2008 godine.

Stalni je recenzent ¢asopisa Marketing, Ekonomske teme, Ekonomski anali, Vojno delo, Vojni
informator.

Mirjana Gligorijevi¢ je ¢lan sledecih profesionalnih organizacija
@ Naucnog drustva ekonomista
@ SEMA, srpsko udruzenje za marketing
@ European Marketing Academy, EMAC
@ 1AA (International Advertising Association) Sebian Chapter

2. OBJAVLJENI RADOVI | PRIKAZ NAJVAZNIJIH RADOVA

Mirjana Gligorijevi¢ je vredan i kvalitetan naucni istrazivac. Objavila je veliki broj naucnih
radova - knjiga, monografija, poglavlja u monografijama, ¢lanaka u ¢asopisima, referata na
nauc¢no strucnim konferencijama u zemlji i inostranstvu i obimnu leksikografsku gradu (249
odrednica u Ekonomskom rec¢niku). Ukupno je objavila 59 radova, od ¢ega 32 pode izbora u
zvanje vanrednog profesora. U prilogu je dat spisak radova Mirjane Gligorijevic.

Mirjana Gligorijevi¢ je samostalno razvila novu nau¢nu disciplinu i napisala udzbenik za predmet
Podovni marketing Takodje, je kao koautor ucestvovala u izradi udzbenika za predmet
Marketing — Osnovi marketinga, koji je do sada imao cetiri izdanja. Mirjana Gligorijevi¢ je autor
dve vredne monografije. Koautor je monografije ,Poslovno pregovaranje“ 2011. koja treba da
sluzi kao pomo¢no nastavno sredstvo na predmetu diplomskih akademskih studija koji je razvila
(Poslovno pregovaranje i odnosi s klijentima) i autor je monografije Pozicioniranje brendova na
poslovhom trzistu..

U nastavku dajemo prikaz najvaznijih radova kandidata dr Mirjane Gligorijevi¢.

Monografija “Poslovno pregovaranje” izdanje Ekonomskog fakulteta u Beogradu 2011. godine,
autora dr Mirjane Gligorijevi¢ 1 dr Galjine Ognjanov se bavi savremenim teorijskim pristupima
posovnom pregovaranju. Monografija predstavlja novi pogled na praksu poslovnog
pregovaranja, sa jedne strane, i sistematicno i analiticno teorijsko razgranicenje i analizu
osnovnih problema i procesa u ovoj oblasti. U knjizi je dat pregled nanovijih naucnih
istrazivanja iz poslovnog pregovaranja, sa nauc¢nog i strucnog stanovista, analizira se procesa
pregovaranja i primena pregovarackih vestina, a poseban naglasak je stavljen na izbor
pregovarackih strategija i taktika. Cilj je ne samo nauc¢na analiza ove problematike ve¢, u skadu s
tim i pruzanje odgovarguée pomoci poslovnim ljudima u Srbiji, kroz davanje smernica i
preporuka na koje ukazuju prihvaceni teorijski modeli i rezultati naucnih istrazivanja.
| stovremeno, ova monografija je kao pomo¢ namenjena i studentima master studija Ekonomskog



5

fakulteta u Beogradu, za predmet Poslovno pregovaranje i odnosi s klijentima, koji se izvodi od
2006/07 na smeru Poslovna ekonomija. Autor dr Mirjana Gligorijevi¢ napisala je poglavljal, 111,
IV i VI, adr Galjina Ognjanov je poglavljall i V.

»Posovni marketing“, samostalni udzbenik, izdanje Ekonomskog fakulteta u Beogradu 2007.
godine, najozbiljniji je rad kandidatkinje. Namenjen je studentima Ekonomskog fakulteta u
Beogradu smera Marketing, ali i svima onima koji imaju interes da nesto vise nauce iz ove
oblasti. Knjiga se bavi specifi¢cnostima marketinga proizvodnih dobara. Koncipirana je u osam
poglavlja. Prvo poglavlje definiSe nau¢nu disciplinu i ukazuje na glavne karakteristike i
osobenosti ovog specificnog podrucja primene marketinga, prirodu i Klasifikaciju proizvodnih
dobara; kupce koji se javljaju na poslovnom trzistu. Drugo poglavlje bavi se procesom kupovine
poslovnih kupaca, analizira osnovne funkcije nabavke, koncept upravljanja lancem snabdevanja,
osnovne strategije kupovine. Trece poglavlje bavi se segmentacijom poslovnog trzista (koncept,
osnove, pristupi, strategijske alternative), targetiranjem odnosno izborom ciljnih segmenata i
pozicioniranjem (koncept, elementi, osnove, repozicioniranje). U cetvrtom delu, obradjeni su
koncepti zivotnog ciklusa proizvodnih dobara; portfolio analiza proizvodnih dobara; proces
razvoja novog proizvoda; upravljanje linijama proizvodnih dobara, upravljanje poslovnim
uslugama i medunarodni aspekti proizvodnih dobara.

Peti deo razmatra cenu kao element ponude, formuliSe strategije cena, govori o listama cena i
snizenjima, kao i 0 metodima formiranja cena, konkurentskim ponudama, pregovaranju, lizingu,
liderskim cenama i medjunarodnim aspektima cena. Sesti deo se bavi distribucijom proizvodnih
dobara. Autor ukazuje na prirodu distribucije proizvodnih dobara, na osnovne vrste marketing
kanala i posrednika, istice znaca] savremenih, hibridnih kanala, znacgj fizicke disribucije i na
medjunarodne aspekte kanala distribucije. Sedmo poglavlje se bavi poslovnom komunikacijom,
isticu se ciljevi komuniciranja, neophodnost formiranja komunikacionog miksa i kreiranja
korporativnog imidza, razvoja komunikacionog programa (ciljevi, auditorijum, budzet, poruka,
mediji), uloga i upravljanje svakim pojedinacnim instrumentom komuniciranja. Osmo poglavlje
analizira znacaj koncepta strategijskog upravljanja, njegovih sastavnih elemenata - interne
analize, analize okruzenja, konkurentske prednosti i implementacijom i kontrolom.

,Osnovi marketinga®“, udzbenik za predmet Marketing, izdanje Ekonomskog fakulteta u
Beogradu 2009. godine (koautori prof.dr M. Milisavljevi¢ i prof.dr B. Marici¢) je znacano
izmenjeno i dopunjeno. Imao je izdanja i 2004, 2005. godine i izmenjeno i dopunjeno izdanje
2007. godine. Kandidat je autor Sest glava (200 strana): I11 glave u prvomdelu, VII i VIII glaveu
drugom delu, XV glave u trecem delu i XVI i XVIII glave u cetvrtom delu. U trecoj glavi,
upravljanje marketingom u preduze¢u, autor definiSe pojam, znata i proces upravljanja
marketingom, osnovnim fazama tog procesa, planiranjem, implementacijom marketing aktivnosti
i kontrolom marketing aktivnosti. U sedmoj glavi, poslovno trziste i ponaSanje poslovnih kupaca,
autor precizira pojam, vrste i karakteristike poslovnog trzista; karakteristike i vrste poslovnih
kupaca; i analizira ponaSanje poslovnih kupaca u kupovini. U osmoj glavi, segmentacija, izbor
ciljnog trzista i pozicioniranje, autor objasnjava koncept ciljnog marketinga i ukazuje na njenove
osnovne elemente — segmentaciju, targetiranje i pozicioniranje. U petnaestoj glavi, integrisane
marketing komunikacije, autor polazi od pojma i znacaja marketing komunikacija, elaborira
ciljeve i strategije komunikacije, istice znacaj i doprinos novog koncepta integrisanih marketing
komunikacija, bavi se pojmom, ulogom i upravljanjem pojedinim instrumentima komuniciranja.
U Sesnaestoj glavi ukazuje na pojam i osobenosti poslovnog marketinga, definiSe i klasifikuje
proizvodna dobra, ukazuje na karakteristike instrumenata poslovnog marketinga i na savremene
trendove i perspektive u ovoj oblasti. U osamnaestoj glavi, objasnjava pojam i znaca usluga u
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savremenom drustvu, istice karakteristike usluga, analizira marketing program usluznih
organizacija

Monografija ,,Pozicioniranje brendova na posovnom trastu“ izdanje Dosijea 2011. bavi se
gpecificnostima pozicioniranja brendova proizvodnih dobara. U odnosu na dosadasnje teorije
brendiranja autorka je ucinila iskorak u dva pravca. Stavila je akcenat na strateSke probleme
pozicioniranja i ukazala na posebno podrucje primene ovog veoma aktuelnog koncepta. Na tg
nacin unapreduje naucni pristup pozicioniranju brendova. Rad je koncipiran u Sest poglavlja. U
prvom poglavlju su objaSnjeni pojam i znac¢g brendova na poslovhom trzistu, iz ugla
organizacije i iz ugla poslovnih kupaca. U drugom poglavlju je definisana vrednost brenda,
analizirani su ngjpoznatiji modeli vrednosti brenda i naglasen je zna¢aj merenja vrednosti brenda
kao osnovnog preduslova za njegovo upravljanje. U trecem poglavlju je dat teorijski pristup
trziSnom pozicioniranju, definiSe se pojam i1 podrucje istrazivanja, ukazuje se na proces i
dimenzije trziSnog pozicioniranja. U ¢etvrtom poglavlju je istaknuta vaznosti pozicioniranje kao
predmeta strategijskog upravljanja od strane organizacije. Ukazano je na neophodna istrazivanja
(podlovnih kupaca, konkurencije i internih sposobnosti) i metodologiju koja se treba koristiti u
trziSnom pozicioniranju proizvodnih dobara. Ngjznacajnije, peto poglavlje je posveceno kreiranju
strategije trziSnog pozicioniranja brenda na poslovnom trzistu. Analizirani su elementi kreiranja
strategije trziSnog pozicioniranja koji omogucava stvaranje relativno trgne konkurentske
prednosti — izbor pravih trzisnih segmenata i stvaranje odgovargjuée pozicije prednosti na njima.
Posebna paznja je posvec¢ena problemu ponovnog tj. repozicioniranja. U podednjem, Sestom
poglavlju analizirani su posebni aspekti | specifi¢nosti trziSnog pozicioniranja u pojedinim
fazama zivotnog ciklusa brenda proizvodnog dobra. Monografija predstavlja jaku teorijsku
osnovu za studente diplomskih i doktorskih studija, kao i za profesionalce u oblasti brendiranja.

»lndustrial clustersin Serbia and development of B2B marketing practice”, koator Sanja Miti¢,
18" Annual Conference on Marketing and Business Strategies for Central & Eastern Europe, 2-
4thDecember Viena, 2010.

Ovag rad se bavi problematikom razvoja industrijskih klastera u Srbiji kao nacina za postizanje
konkurentske prednosti. Uloga industrijskih klastera se ocenjuje u kontekstu kreiranja dugoro¢ne
izvozne konkurentnosti malih i srednjih preduze¢a. Posebna paznja je posvecéena razvoju
marketinske prakse u klasterima u Srbiji, na osnovu B2B prirode odnosa izmedju relevantnih
stgkholdera. U radu su prezentovani empirijski rezultati u pogledu barijera unapredjenja
marketing prakse i situacie najveceg klastera u Srhiji.

»Print Advertising Media in Economic Crisis. A Content Analysis of Two Daily Papers in
Serbia“ prvi autor Galjina Ognjanov, Economic Policy and Global Recession, Cugura print,
Beograd, 2009.

Cilj ovog rada je istrazivanje promena u oglasavanju u Stampanim medijima u godini svetske
ekonomske krize. Vrseno je istrazivanje u decembru 2008. godine i koristena je analiza sadrzaja
dva najuglednija dnevna lista u Srhiji. Rezultati ovog istrazivanja su uporedjeni sa rezultatima
istovetnog istrazivanja koje je vrseno u decembru 2007. godine da bi se utvrdio utica krize na
nivo, strukturu i kreativnareSenja u pogledu oglasavanja u Stampanim medijima. Nivo ulaganja u
oglasavanje u Stampi je najveci upravo u decembru. Rezultati istrazivanja su pokazali da se broj
poruka znacajno smanjio, da su najveci oglasivaci zadrzali isto u¢este u oglasnom prostoru kao i
prethodne godine. U pogledu kreativnih reSenja, upotreba ljudskih modela se takodje smanjila, a
oni i dalje uglavhom predstavljaju srpsku vecinu i podjednako su zastupljeni muski i zenski
pripadnici u Stampanim oglasima.



» Competitive significance and development of key account management in B2B relationship in
telecommunication sector in Serbia“ koautor Sanja Miti¢, 16" Annual Conference on Marketing
and Business Strategies for Central & Eastern Europe, 4-6th December Viena 2008.

Ova rad se bavi problematikom upravljanja kljucnim kupcima u oblasti telekomunikacija u
Srbiji. Konkurenttski pritisak utice da kompanije u telekomunikacionom sektoru menjaju svoj
marketing pristup, sa transakcionog na relacioni ili marketing odnosa. Cilj je povecanje trziSnog
ucesta putem fokusiranja na ngjznacajnije potrosace. Rad se bavi istrazivanjem nivoa razvijenosti
KAM koncepta u ovom sektoru. Autori su razvili Model razvijenosti KAM-a. Istrazivanje je
sprovedeno putem intervjua menadzera radi utvrdjivanja prisutnosti i kvaliteta osnovnih
elemenata procesa KAM-a i prirode odnosa izmedju prodavaca i kupaca.

3. MISLJENJE KOMISIJE O ISPUNJENOSTI USLOVA KANDIDATA

Prethodno iznete akademske, pedagoske i1 profesionalne reference dr Mirjane Gligorijevi¢
nedvosmisleno pokazuju da je ona sazrela za najvise nastavnicko zvanje. Imajué¢i u vidu iznete
reference, ocenjujemo da u potpunodti ispunjava sve zakonske uslove i kriterijume — predvidene
Zakonom o visokom obrazovanju (Sluzbeni gasnik RS br, 76/05), Pravilnikom o kriterijumima za
izbor nastavnika na Univerzitetu u Beogradu (13. mag 2008), Kriterijumima za sticanje zvanja
nastavnika na Univerzitetu u Beogradu (Glasnik Univerziteta u Beogradu br. 140/2008),
Odlukom o izmeni i dopuni kriterijuma za sticanje zvanja nastavnika na Univerzitetu u Beogradu
(Glasnik Univerziteta u Beogradu br. 144/2008), Odlukom o izmenama kriterijuma za sticanje
zvanja nastavnika na Univerzitetu u Beogradu (Glasnik Univerziteta u Beogradu br. 160 od
13.04.2011) i Statutom Fakulteta, za unapredenje u zvanje redovnog profesora.

Kandidatkinja je do sada ostvarila zavidne rezultate u svojoj univerzitetskoj karijeri: njen pedagoski
rad studenti su ocenili najviSom ocenom; samostalno je napisala univerzitetski udzbenik; znacajno je
doprinela kvalitetu i uc¢estvovala u pisanju udzbenika za predmet za koji se bira; napisala je dve
kvalitetne monogrefije, ucestvovala je na velikom broju domacih i medunarodnih konferencija sa
samogtalnim i koautorskim referatima, napisala je veliki broj radova u nau¢nim ¢asopisima, veoma
je angazovana u radnim telima Fakulteta; poznata je u akademskoj i Sruénoj javnosti kao
kompetentan autor i konsultant za pitanja iz oblasti kojima se bavi.

Budu¢i da je u toku izmena nacina izracunavanja koeficijenata kompetentnosti nastavnika na
Univerzitetu u Beogradu, prikazane su tabele potrebnih i ostvarenih koeficijenata kandidata dr
Mirjane Gligorijevi¢ izracunatih premaR i M klasifikaciji.

Tabela 1. Kvalitativno iskazani naucni rezultati prema R klasifikaciji

Minimalna vrednost Ostvarena  vrednost
Vrsta nauénog rezultata koeficijenta koeficijenata

kompetentnosti za (Mirjana Gligorijevié

redovnog profesora 2007-2011)
R10+R20+R30+R50+R61+R62 26,67 50,5




Od toga

R10+R20+R50+R60 13,33 56,5
I

R63-R66 +R70 4,67 6

Tabela 2. Kvalitativno iskazani nau¢ni rezultati prema M klasifikacji

Vrsta nauénog rezultata Minimalna vrednost Ostvarena  vrednost
koeficijenta kompetentnosti  koeficijenata
zaredovnog profesora (Mirjana Gligorijevié

2007-2011)
M10+M 20+M 31+M 32+M 33+M 41+M 42 46,67 69,5
+M 43+M 44+M 45+M 50+M60
Od toga
M11+M 12+M 21+M 22+M 23+M 24+M 41 36 38
+M42+M43+M 50
I
M10+M 20+ M41+M42+M 51 26,67 44

Iz tabela 1. i 2. i priloga (Spisak radova Mirjane Gligorijevi¢) se moze videti da njen koeficijent
kompetentnosti daleko prevazilazi minimalne vrednosti za redovnog profesora u svakoj kategoriji
radova

Komisija, na osnovu svega &o je prethodno izneto, ocenjuje da se radi o veoma kvalitetnoj
kandidatkinji koja ima visoke radne, pedagoske i profesionalne kriterijume i domete, koji je
kvalifikuju i preporucuju za ungpredenje u nagjvise nastavnicko zvanje. Predlazemo dr Mirjanu
Gligorijevi¢ 1zbornom vecu Ekonomskog fakulteta u Beogradu za izbor u zvanjei zasnivanje
radnog odnosa na radnom mestu redovnog profesora za uzu nauénu oblast Posovna
ekonomijai menadzment — M arketing.

U Beogradu, 01.10.2011. Clanovi komisije:

1. prof. dr Branko Marici¢

2. prof. dr Branko Rakita

3. prof. dr Ljiljana Stankovi¢




Prilog 1:

Spisak radova dr Mirjane Gligorijevi¢
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SPISAK RADOVA DR MIRJANE GLIGORIJEVIC POSLE IZBORA U ZVANJE
VANREDNOG PROFESORA (2007-2011)

R .B.

RADOQVI

u R-ovima

u M-ovima

Znacg interneta kao medija marketinskih komunikacija u Srhiji,
koautori Galjina Ognjanov, Sanja Miti¢, Novi metodi menadzmenta i
marketinga u podizanju konkurentnosti srpske privrede, Pali¢,
15.oktobar 2011.

R65

M63

Specificnosti izgradnje brenda na poslovnom trzistu, Marketing
Casopis za marketing teoriju i praksu, Volume 42, broj 3. 2011,
Sema — Srpsko udruZenje za Marketing i Ekonomski fakultet u
Beogradu, str. 139-149.

R62

M52

Virtuelna realnost u obrazovanju na daljinu i marketinskim
komunikacijama, koautori Vesna Buha, Radmila Jani¢i¢, Vinka
Filipovi¢, Menagement, FON u Beogradu Vol. 16, No 60. 2011. str.
51-60.

R62

M52

Pozicioniranje brendova na poslovnom trzistu, prvo izdanje, (201
str.) ISBN 978-86-6047-055-5 Beograd: Dosije 2011.

R13

M42

Perceptions, preferences and attitudes toward the use of non-Serbian
models in advertising in Serbia, coauthors Galjina Ognjanov, Sanja
Mitic, 2 EMAC Regiona Conference, Marketing Theory
Challenges in Emerging Socigties, lasi, 21-23 September 2011. ISBN
978-973-640-681-2. ed. by Corneliu Munteanu. Published by
Alexandru loan Cuza. University lasi. str. 184-90.

R54

M33

Poslovno pregovaranje, prvo izdanje, koautor Galjina Ognjanov,
(ukupno 270 strana, autor 160 str.) ISBN: 978-86-403-1156-4
Ekonomski fakultet - CID, Beograd, 2011.

R13

M42

Measuring the Quality of Banking Services in Banks Operating in
Libya, coauthors Mohamed M. Alsakit Abulgasem, Radmila Janici¢,
Vinka Filipovi¢, Menagement, FON, Vol. 16, No. 59. str. 25-33
2011.

R62

M52

Integrated Marketing Communications in B2B Companies Brand
Building, coauthor Radmila Janici¢, Ekonomske teme, godina XLIX
YU ISSN 0353-8648, No 2, Ni§, 2011. str. 281-296.

R61

M51




Izvozna perspektiva i problemi razvoja industrijskih klastera u Srbiji,
koautor Sanja Miti¢, Nau¢ni odbor prof.dr Zivan Zivkovié, prof.dr
Aljaz Ule, Tehnicki fakultet Bor, VII Majska konferencija o
stategijskom menadZzemntu sa medjunarodnim uceS¢em 26 -
28.05.2011. Zajetar, Zbornik izvoda radova i CD, ISBN 978-86-
80987-85-9

R65

M63

10.

Znaca) 1 razvijenost industrijskih klastera u Srbiji, koautor Sanja
Miti¢, NDE sa Akademijom ekonomskih nauka i Ekonomski fakultet
u Beogradu, Nova strategija razvoja privrede Sbije |zazovi
ekonomske politike u 2011.godini. Redaktori Jurij Bajec, Miomir
JakSi¢ ISBN 978-86-403-1125-0 Ekonomski fakultet, Cugura print,
Beograd, 2011, str. 285-304

R23

M 44

11

11.

Ispitivanje ponaSanja, preferencija i stavova posetilaca turisticke
destinacije Tara, koautor Mirjana Raki¢, Marketing Casopis za
marketing teoriju i praksu, Volume 41 broj 3, 2010, Sema — Srpsko
udruzenje za Marketing i Ekonomski fakultet u Beogradu, str. 136-
170.

R62

M52

12.

Ekonomski recnik, redakcija Dr Miomir Jaksi¢, dr Marko Backovié,
dr BoZidar Cerovi¢, dr Branko Medojevi¢, 249 odrednica (38 strana)
ISBN 978-86-403-1070-3 Ekonomski fakultet - CID, Beograd, 2010.

R66 — 2x

M46 — 2x

13.

Industrial clusters in Serbia and development of B2B marketing
practice, coauthor Sanja Miti¢, Proceedings of the 18" Annual
Conference on Marketing and Business Strategies for Central &
Eastern Europe, edited by: Reiner Springer, Petr Chadradba, 2-
4thDecember Viena, Austria, 2010. ISBN 978-3-9502045-9-9, pp.
227-239.

R22

M14

14.

Prikaz knjige Mali kupci, veliko trZiste, autora mr Jelene Filipovi¢,
Marketing Casopis za marketing teoriju i praksu, Volume 41 broj 2,
2010, Sema — Srpsko udruzenje za Marketing i Ekonomski fakultet u
Beogradu, str. 133-35.

R63

15.

Sistem menadZmenta kvalitetom kao faktor ostvarivanja odrzivog
uspeha preduzeca, koautor Jasna Babi¢, XII Meduranordni
simpozijum Fakulteta organizacionih nauka, Organizacione nauke i
menadZment znanja 9-12 juni Zlatibor, Srbija 2010, Simorg, editor
Vesna Damjanovi¢, Zbornik abstrakta ISBN 987-86-7680-215-9.
FON Beograd, str. 93-4. i CD conference proceedings. Medjunarodni
recenzenti.

R65

M63

16.

Marketing plan osiguravaju¢ih kompanija, Medunarodni sSimpozijum
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Problemi poslovanja osiguravajucih kompanija u uslovima krize,
redaktori: Jelena Kocovi¢, Hasan Hani¢, Zlatibor 13-16. maj 2010.
zbornik radova ISBN 978-86-84309-26-8 Institut za osiguranje i
aktuarstvo, Cugura print, Beograd, 2010. str. 189 — 200.

R23

M 45

17.

Marketing odnosa na poslovnom trzistu, Marketing Casopis za
marketing teoriju i praksu,Volume 40 broj 4, 125-2009, Sema —
Srpsko udruZenje za Marketing i Ekonomski fakultet u Beogradu, str.
213-19.

R62

M52

18.

Prikaz knjige Integrisane marketinske komunikacije autora dr Galjine
Ognjanov, Marketing Casopis za marketing teoriju i praksu,Volume
40 broj 3, 125-2009, Sema — Srpsko udruZenje za Marketing i
Ekonomski fakultet u Beogradu, str. 197-98.

R63

19.

Upravljanje klju¢nim kupcima kao konkurentski odgovor preduzeca
na izazove savremenog poslovnog okruZenja, koautor: Sanja Mitic,
Ekonomska politika Srbije u 2010.g. Ka novom modelu
makroekonomske stabilnosti, redaktori Bogko Zivkovié, Stojan
Stamenkovi¢, ISBN 978-86-403-1048-2 Naucno drustvo ekonomista
sa Akademijom ekonomskih nauka i Ekonomski fakultet u Beogradu,
Cugura print, Beograd, 2009. str. 413-28.

R23

M 44

20.

SHekcija kljucnih i globalnih kupaca u poslovnim odnosima, koautor
Sanja Miti¢, SPIN 09 VII Skup privrednika i naucnika
OPERACIONI MENADZMENT | GLOBALNA KRIZA, zbornik
radova ISBN 978-86-7680-202-9, Beograd, 05-06 novembar 2009.
str. 53-60.

R65

M63

21.

Print Advertising Media in Economic Crisis: A Content Analysis of
Two Daily Papers in Serbia, coauthor Galjina Ognjanov Economic
Policy and Global Recession, editors. Aleksandra PraXevi¢, BozZidar
Cerovi¢, Miomir JakSi¢, ISBN 987-86-403-1012-3 CID Cugura print,
Beograd, 2009. gtr. 257-65.

R22

M14

22

Integrated marketing communications and business-to-business
marketing: the case of the Serbian Wood Industry Cluster, coauthor
Sanja Miti¢, Marketing Theory Challenges in Transitional Societies
Conference, 3rd International Scientific Conference, Maribor,
Slovenia, 24th-25th September 2009. edited by: Damijan Mumel and
Aleksandra Pisnik Korda, ISBN 978-961-6354-95-0 pp. 75-81.

R54

M 33

23

Koncept uvodjenja novih proizvoda na trZistu osiguranja, Razvoj
novih proizvoda na trZistu osiguranja u Srbiji, koautor Galjina
Ognjanov, redaktori J. Kocovi¢, B. Jovanovi¢ Gavrilovi¢, Udruzenje
aktuara Srbije, Cugura print, Beograd, 2009. str. 206-226.

R23

M 45




24,

Naucno-istaZivacki centar Ekonomskog fakulteta, Strategija razvoja
trgovine Republike Srbije, redaktor prof.dr S. Lovreta, CID
Ekonomski fakultet, Beograd I1SBN: 978-86-403-0966-0. 2009. str.
47-50.

25,

Osnovi marketinga, udzbenik, koautori: B. Maric¢i¢, M. Milisavljevi¢.
Ekonomski fakultet - CID, ISBN: 978-86-403-0954-7 Beograd,
dopunjeno cetvrto izdanje 2009. (ukupno 198 strana)

R13

M42

26.

Poslovni marketing, udzbenik, (380 str.) ISBN 978-86-403-0947-9,
drugo izdanje, Ekonomski fakultet - CID, Beograd, 2009.

27.

Competitive significance and development of key account
management in B2B relationship in telecommunication sector in
Serbia, coauthor Sanja Miti¢, Proceedings of the 16" Annua
Conference on Marketing and Business Strategies for Central &
Eastern Europe, edited by: Reiner Springer, Petr Chadradba, 4-6th
December Viena, Austria, 2008. ISBN 978-3-9502045-7-5, pp. 73-
85.

R22

M14

28.

Ethnic and Gender Representations in Advertising: A Content
Analysis of Two Mainstream Dailies in Serbia, coauthor Galjina
Ognjanov, Marketing Theory Challenges in Transitional Societies
Conference, 2nd International Scientific Conference, Zagreb, Croatia,
26th-27th September 2008. edited by: Burdana Ozreti¢ DoSen, Zoran
Krupkaand Vatroslav Skare, ISBN 978-953-6025-26-8 pp. 189-94.

R54

M33

29.

Razvoj novih proizvoda u osiguranju, V Medunarodni simpozijum
,Strategija razvoja trzista osiguranja‘, Vrnjacka Banja 07.10 juni
2007, redaktori J.Kocovi¢, B.Jovanovi¢ Gavrilovi¢, Udruzenje
aktuara Srbije, Cugura print, Beograd, 2008. str. 204-222.

R23

M 45

30.

Osnovi marketinga, koautori: B. Mari¢i¢, M. Milisavljevié.
Ekonomski fakultet - CID, Beograd, izmenjeno i dopunjeno trece
izdanje 2007.

R13

M42

31.

Poslovni marketing, udzbenik, prvo izdanje (380 str.) ISBN 978-86-
403-0816-8 Ekonomski fakultet - CID, Beograd, 2007.

R13

M42

32.

E-Marketing communications, Contemporary Shallenges of Teory
and Practice in Economics, Faculty of Economics — Belgade 26-
29.09.2007. Management and Marketing Under Globalization. str.
97-106.

R22

M 14

13
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Kvalitativno iskazani nauéni rezultati prema R klasifikacji

15

Minimalna vrednost Ostvarena vrednost
Vrsta nauénog rezultata koeficijenta kompetentnosti koeficijenata
zaredovnog profesora (Mirjana Gligorijevié
2007-2011)
R10+R20+R30+R50+R61+R62 26,67 50,5
Od toga
R10+R20+R50+R60 13,33 56,5
I
R63-R66 +R70 4,67 6
R10 -25, R20-13, R30 -, R40 -, R50 -3, R60 -15.5, R70-. > =56,5
Kvalitativno iskazani nauéni rezultati prema M klasifikagji
Vrsta nauénog rezultata Minimalna vrednost Ostvarena  vrednost
koeficijenta kompetentnosti  koeficijenata
zaredovnog profesora (Mirjana Gligorijevié
2007-2011)
M10+M 20+M 31+M 32+M 33+M 41+M 42 46,67 69,5
+M43+M 44+M 45+M 50+M 60
Od toga
M11+M 12+M 21+M 22+M 23+M 24+M 41 36 38
+M42+M43+M 50
I
M10+M 20+ M41+M42+M 51 26,67 44

M10-16, M20 -, M30 -3, M40 -35.5, M50 -13, M60 4, M70 -.

Y=715
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SPISAK RADOVA DR MIRJANE GLIGORIJEVIC DO IZBORA U ZVANJE VANREDNOG
PROFESORA:

1. “Franchising in Yugoslavia A Makromarketing Approach’, koautor sa V. Kandi¢em,
Restructuring the Firm, Eds. W.K. Holstein, M. Milisavljevi¢, Belgrade, 1991. p 111 - 125.

2. “PonaSanje potrosaca - implikacije na marketing strategije”, magistarska teza, Ekonomski
fakultet, Beograd, 1993. (186 strana)

3. “Segmentacija trzista na 0snovu poznavanja ponasanja potrosaca’, Ekonomski anali br. 116.
str. 98 - 107.

4. “Strategija kanala distribucije na osnovu poznavanja motiva i ponasanja potrosaca’, Nova
Trgovina 1993.

5. “Odlucivanje potroSaca o kupovini proizvodai implikacije na marketing strategije”’, Plasman i
trziste, br. 1-2, 1994. str. 25-33.

6. “Implikacije poznavanja motiva i ponasanja potrosaca na strategiju cena’, Poslovna politika,
mart 1994. gr. 43-46.

7. “Strategija promocije na 0snovu poznavanja motiva i ponaSanja potrosaca’, Plasman | trziste,
br. 5-6, 1994. str. 10-17.

8. “Problem lokacije na osnovu k zavisnih uzoraka u marketing odlucivanju, koautor sa O.
Bodkovi¢, SYMOPIS 96, Ed. T. Zecevi¢, M.Tourki, M.Backovi¢, Zlatibor 1996., str. 475-78.

9. “Upravljanje pozicioniranjem u industrijskom marketingu”, u lzazovi menadzmenta i
marketinga u globalnom okruzenju, redaktori: B.Marici¢, G.Petkovi¢, Ekonomski fakultet,
Beograd 1998, str. 299-304.

10. “Pozicioniranje proizvoda u industrijskom marketingu”, doktorska disertacija, Ekonomski
fakultet, Beograd, 2000. (378 strana).

11.” Osobenosti industrijskog marketinga’, Ekonomski anali br. 146. str. 135-58.

12.” Segmentacija poslovnog trzista’, Plasman i trziste, br. 3-4, 2000. gtr. 3-21.

13. “Savremeni trendovi | perspektive u industrijskom marketingu”’, Poslovna politika, januar
2001. dtr. 56-58

14. " Dimenzije pozicioniranja proizvodnih dobara’, Poslovna politika br.3-4, 2001. str. 42-48.

15. “Usluge kupcima kao strategijsko sredstvo u pozicioniranju proizvodnih dobara’, Ekonomske

teme - broj 3, 2001. str. 127-38.

16. «Kreiranje dodatne vrednosti za potroSace», koautor sa S. Veljkovi¢em, savetovanje: Razvoj

marketinga - nove tendencije Nis 2001. Novembar.

17. «Ekonomski recnik», redakcija M. Jaksi¢, B. Medojevi¢, M. Backovi¢, Ekonomski fakultet -
CID, Beograd, 2001.

18. «Marketing u osiguranju», zbornik radova sa savetovanja: Privatizacija i perspektive
osiguranja u zemljama u tranziciji, redaktori J. Kocovi¢, H. Hani¢, Ekonomski fakultet, Vrnjacka
banja 9-11 maja 2003.

19. «Analiza klju¢nih podrucja trgovinske politike», monografijac Strategija i politika trgovine
Republike Srbije, redaktori S. Lovreta, G. Petkovi¢, Ekonomski fakultet, Beograd 2003. str.431-
49,

20. «Segmentacija globalnog trzista», zbornik radova sa medjunarodnog skupa Radikalne
promene u preduze¢ima i privredi u uslovima globalizacije, Megatrend univerzitet primenjenih
nauka, Beograd 2003. str. 227-31.
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21. »Osnovi marketinga« 1. izdanje, koautori: B. Marici¢, M. Milisavljevi¢. Ekonomski fakultet -
CID, Beograd, 2004. ISBN 86-403-0607-9 (str. 71-104, 211-266, 499-562, 583-608 - ukupno 176
str.)

22. “Industrijski marketing” (315 str.) ISBN 86-403-0583-8 Ekonomski fakultet - CID, Beograd,
2004.

23. »Consumers Attitudes towards Marketing Communications. How to Communicate with
Consumers in Serbia and Montenegro?» Koautori: Galjina Ognjanov i Aleksandra Nojkovi¢,
(str.194-206) Annual Conference on Marketing and Business Strategies for Central & Eastern
Europe, edited by: Petr Chadraba and Reiner Springer, Wiena, Austria 2004.

24. »0Osnovi marketinga«, 2 izdanje, koautori: B. Marici¢, M. Milisavljevi¢. Ekonomski fakultet -
CID, Beograd, 2005. ISBN 86-403-0607-9 (str. 71-104, 211-266, 499-562, 583-608 - ukupno 176
str.)

25. Ekonomski recnik, redakcija Dr Miomir JaksSi¢, dr Marko Backovi¢, dr Bozidar Cerovi¢, dr
Branko Medojevi¢, ISBN 978-86-403-1070-3 Ekonomski fakultet - CID, Beograd, 2006.

26. «Marketing Menadzment>» prikaz knjige autora P.Kotler, K.L.Keller, TABOO br.25, Beograd
jun 2006. str. 228 - 29.

27. «Od marketinga do holistickog marketinga» nau¢ni skup: Globalna ekonomija kao
determinanta unapredjenja poslovnih performansi. Nis 2006. (Ekonomske teme, broj 1-2, 2006.)
str. 233-40.
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CAXETAK
M3BELUTAJA KOMUCUJE O NPUJABJIBEHUM KAHOUOATUMA 3A

U3BOP Y 3BAKE
| - O KOHKYPCY

Hasus cakynteta: EKOHOMCKU ®AKYJNITET BEOIPA[L

Y>ka Hay4Ha, O4HOCHO YMeTHU4YKa obnacTt: locnoBHa eKOHOMMja U MeHaLMEeHT — MapKe TUHT
Bpoj kaHanaaTa koju ce 6upajy: 1

Bpoj npujaBrbeHux kaHangaTa: 1

MmeHa npujaBrbeHnx kaHanaaTta:

1. MupjaHa NnuropujeBuh

Il - O KAHOUOATUMA

Mon 1.

1) - OcHoBHM Guorpadckmn nogaum

- e, cpeatbe nme n npesume: MupjaHa A. Muropumjesuh

- atym n mecto pohera: 03.12.1965. beorpag

- YcTaHoBa rge je 3anocneH: EkoHomcku dhakynTeT YHuBepauteTa beorpag
- 3Bare/pagHoO MeCTO: BaHpeHU npodecop

- HayyHa, ogHocHo ymeTHMYka obnacT: MNocnoBHa ekoHoMuja U MeHaLMEHT

2) - Ctpy4Ha 6uorpacdcpmja, aunnome u 3Bama

OcHoBHe cTyaumje:
- Hasue yctaHoBe: EkoHOMCKM dhakynTeT YHuBepanteTa beorpag
- MecTo 1 rognHa 3aBplieTka: beorpag, 1988.

Marucrepujym:

- HasuB yctaHoBe: EkoHOMCKM dhakynTeT YHuBepanteTa beorpag

- MecTto 1 rognHa 3aBpuleTka: beorpag 1993.

- Ya Hay4yHa, OAHOCHO YMeTHMYKa obnacT: [locrnoBHa ekoHOMMja N MEeHaLIMEHT

QOKTOQaTZ

- Hasue yctaHoBe: EkoHOMCKM dhakynTeT YHuBepanteTa beorpag

- MecTo 1 roanHa ogbpaHe: beorpag, 2000.

- Hacnos gucepTtauuje: NosuumoHupaHje npo3soaa y MHOYCTPUJCKOM MapKeTUHTY
- Ya Hay4yHa, OAHOCHO YMeTHMYKa obnacT: [locrnoBHa ekoHOMMja N MeHaLIMEHT

Oocagallry M300py y HACTaBHA M HAayYHa 3Bahsa:

1989. AcucTeHT npunpaBHUK Ha npeamMmeTy MapkeTuHr

1993. AcucTeHT Ha npeameTy MapkeTuHr

2001. JoueHT 3a YKy Hay4Hy obnacT [locnoBHa ekoHOMUWja 1 MeHaLMeHT — MapKeTUHr
2007. BaHpegHu npocbecop 3a yxxy Hay4Hy obnacTt lNocnoBHa ekoHOMMWja U MEHALIMEHT —
MapkeTuHr
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3) O6jaBrbeHn pagoBu

edogenad/edogen
JaHTaLroou aLroou

edogenad/edogen
JoHrauroou adu

edogenad/edogen
JaHTaLroou aLroou

edogenad/edogen
JoHrauroou adu

nadu num nHns|
alvH e ‘do1rfe of ennfox A efunexnrgAu fodg

doiAe
nadu num nHins| of enmlon A elnniexuurgAu lodg

()

edogenad/edogen
JaHTaLroou aLroou

edogenad/edogen
JoHrauroou adu

edogenad/edogen
JaHTaLroou aLroou

edogenad/edogen
JoHrauroou adu

nadu num nHns|
alvH e ‘do1rfe of ennfox A efunexnrgAu fodg

doiAe
nadu num nHins| of enmlon A elnniexuurgAu lodg

1 e[MWoHoM9 eHaowoo] ] :edug a9 Alox
BE 10BLIQO BXhUHLOWA OHOOHITO ‘BHhABH BXL

1HOWXXTeHaN

doosacodu nHradHeg
:edung 99 aloy A aHeag
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Hay4yHe ny6nukauuje
CTpyuHe ny6nukaumje

Pap y cTpy4HOM Yaconucy unv apyroj nepuoguyHoj nyénukaumju cTpyyHor

Pap y 360pHUKY pagoBa ca HalMOHaIHOr Hay4YHor ckyna objaBrbeH camo y
1Ny onLITer KapakTepa

Pap y 360pHUKYy pagoBa ca MeflyHapogHOr Hay4Hor ckyna objaBrbeH camo
1M3BOAy (ancTpakT), a He U Y LennHu

Papn y Booehem Hay4yHOM Yaconucy mefyHapogHor 3Havaja objaBrbeH y
y M3BOAY (ancTpakT), a He Uy LenuHu

LenuHmn
Hay4Ha moHorpadwmja, nnv nornaerbe y MoHorpadujy ca Buile aytopa

Pap y 360pHUKY pagoBa ca HaLMOHaNHOr Hay4YHOr cKyna 0bjaBIbeH y

Pap y 360pHuKy pagoBa ca mehyHapogHor Hay4Hor ckyna objaBrbeH y
LenuHmn

Pap y Hay4yHOM Yaconucy mefyHapogHor 3Hadvaja objaBrbeH y LenuHu
LenuHmn

Paf y Hay4YHOM Yaconucy HauuoHarnHor 3Havaja objaBrbeH y LennHu

Uwme n npesume: MupjaHa uropujesuh

Y6eHuk, npakTukym, 30vpka 3agaTaka, Unu nornaere y nyonukauunjy te

BpCTe ca BuLLE ayTopa

OcTane cTpyyHe nybnukauuje (npojektun, codTeep, ApYyro)

4) - OueHa o pe3yntaTuma Hay4Hor, OQHOCHO YMETHUYKOr
M UCTpaxxmBa4vkor paga

MwupjaHa Muropujesuh je aytop aBe KBanuTeTHe MoHorpacduje — INMocnoBHO Nperosapame
(2011) n MosnumoHnpare 6peHgoBa Ha NOCNOBHOM TpXMLWTY (2011), HEKONUKO yL6eHuKa,
a paguna je u Ha HbUXOBOj U3MEHM, A0NYyHaBamy U ocaBpeMermBamy — OCHOBM
mMapkeTuHra (2004, 2007, 2009), NHayctpujckv MapkeTuHr (2004) n MNMocrnoBHN MapKeTUHr
(2007, 2009), 6pojHnx nornaerea y MoHorpadgmjama og mehyHapoaHor n sogeher
HauunoHarnHor 3Hadvaja. ObjaBuna je n Behu 6poj unaHaka y Yaconucmuma n pedpepata Ha
Hay4YHO-CTPYYHUM KOHpbepeHumjama y 3emrbu U nHocTpaHcTey. O6jaBuna je ykynHo 59
pagoBa, oA Yera 32 pafga nocne nsbopa y 3Barwe BaHpeaHor npodecopa, Wimo ce Moxe
gudemu U3 fpurioxeHoe crucka objasrbeHux padosa.

5) - OueHa pe3synTaTa y o6e36efjuBawy Hay4yHO-HacTaBHOr nogmMnaTka

MwpjaHa Mnuropujesuh je go caga 6una meHTop ABageceT oabpareHNX MarmMcTapckux
Te3a, MEeHTOp je N HEKONWKO Te3a y NOCTYNKy u3page, YnaH komucuje 3a ogbpaHy
Marucrapcke Tese 3a Npeko TpuaeceT KaHauaaTa, MEHTOP M YnaH KoMucuje 3a ogbpaHy
OpojHMX MacTep 1 cneumnjanucTmykmx pagoa. 2010 je ogpeheHa 3a MeHTOpa OOKTOPCKe
ancepTaumje umnja je nspaga y Toky. buna je unan komucuje 3a oabpaHy wect
AOKTOPCKUX AucepTtauuja. YyectsoBana je y nsbopy 3a 3Bare acucTeHTa Ha npeamMeTty
MapkeTunHr, MehyHapooHU MapKeTUHI 1 YnpaBrbake KBanuTeToM U HacTaBHUKA Ha
npeameTy MehyHapoaHu MapKeTuHr.
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6) - OueHa o pe3ynTaTMumMa neaaroLllkor paaa

MwupjaHa Muropujesuh je y pagy ca cTygeHTuMa ncnorbmna notpebHe negaroiuke
CNOCOBHOCTU LUTO MOKa3yju U BUCOKE OLEHe aHKeTa Koje opraHuayje EkoHomckn
dakynTeT YHusepauteta y beorpagy (oueHe oa 3,8 0o 4,5 ). YuectByje y
OpraHvu3oBamy CTYOEeHTCKUX akTUBHOCTU M TakKMUYyeHa — NpunpemMa ctygeHarta u
ouemwnBare Ha MeHalepujaau, CTPYYHN OKPYriv CTONOBYU, ,ApeHa” TakMniene y
pelwaBamwy cTyamje cnyyaja EkoHomckor cbakynteTta u ap.

7) - OueHa o aHraxxoBaky y pa3Bojy HacTaBe U Apyrux
AeNaTHOCTU BUCOKOLLKOJICKE yCTaHOBe

MwupjaHa muropujesuh je paguna Ha pa3Bojy HacTaBe 1 yibeHuka Ha Tpu npegmeTa -
MocnoBHu mapkeTuHr, MapkeTuHr 1 NNlocnoBHO nperoBapare 1 0GHOCKU C KNnjeHTUma.
Takohe je kao npeacrasHuk Kategpe y 6pojHum Tenmma n komucunjama dakynteta
CBOjMM aKTMBHMUM OZIHOCOM MCMorbUna CNPeMHOCT Aa AornpuHece YCreLwHoM pagy
dakynteTa 1 npodecnoHanHy oAroBOPHOCT 3a KBanuTeT JOHETUX OANYyKa, Yy CBOjCTBY
4ynaHa cnegehnx pakynteTckux Tena n kommeuja: YnaH HacrtasHe komucuje og 1995-97
noa 2004. no 2006., og 2000. 4naH, a og 2002 -2004 npencenHuk Komucuje 3a
HocTpudmkaumjy aunnoma, Cekpetap Kategpe 3a NoCrnoBHY €KOHOMWjY U MEHALIMEHT,
of 2006. oo 2008. unaH CaBeTta ExkoHoMckor chakynteTa YHuBepanuteta beorpaa.
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1 BAKIbYYHO MULWIBEHE W MPEQSION KOMUCUJE

Beq

Ha ocHoBy npeTxogHo usHeTnx Guorpadckmx, Nnegarolkmx, akaaeMCcKux n
npodrecuoHanHux pedepeHumn ap MupjaHe Muropujesuh, Komucuja je ctekna
yBepeHe fa kaHamaaT ucnysasa CBe yCrnoBe 3a n3bop y 3Bake peaoBHOr
npodpecopa, Koju cy nponucaHn 3akoHOM O BUCOKOM obpasoBatby, MNpaBuiHMKom o
Ha4YMHY M MNOCTYNKY CTULIaHa 3Bakba U 3acHMBaHba pagHoOr 04HOCa HacTaBHUKA
YHueepauteta y beorpagy, Kputepujymmma 3a ctuuame 3Bakba HacTaBHUKA Ha
YHuepauteTy y beorpagy, Oanykom o nsmeHama u gornyHama Kputepujyma u
CratyToM chakynTeTa.

KaHomnpoatkmiea je 0o caga ocTBapuna 3aBuaHe pesynraTe Y CBOjOj YHUBEP3UTETCKO)
Kapvjepu: keH NeaaroLlkn pag CTyAeHTU Cy OLEHUNW HajBULLOM OLIEHOM;
CamOCTarHoO je Hanvcarna YHMBep3uTeTCKu YLIGeHNK; 3Ha4ajHo je aonpuHena
KBanuTeTy 1 yyecTBOBana y nucamny yLbeHnka 3a npeaMeT 3a Koju ce bupa;
Hanvcana je ABe KBanuTeTHe MoHorpaduje, ydecTBoBana je Ha Benmkom 6pojy
Aomahux n MmeflyHapogHuX KoHdepeHLmja ca caMOCTanHUM 1 KOayTOPCKUM
pedepatnuma (BuaeTn cnmcak pagosa y Npunory); Hanucana je Benuky 6poj pagosa
y Hay4HUM Yaconvcuma, BeoMa je aHraxxoBaHa y pagHum Tenuma dakynreTta;
no3Hara je y akageMCKOj U CTPY4YHOj jaBHOCTM Kao KOMMETEHTaH ayTop U KOHCYNTaHT
3a NuTara u3 obracTu Kojuma ce Gasu.

Komucuja, Ha ocHOBY cBera LUTO je NPEeTXOAHO M3HETO, OLEeHYje Aa ce paan 0 Beoma
KBanvTeTHOj KaHOMOATKMHM KOja MMa BUCOKe pajiHe, neaaroLuke n npodgecmoHarHe
Kputepujyme 1 JomeTe, Koju je KBanuduKyjy 1 npenopydyjy 3a yHanpeheme y
HajBuLUe HacTaBHUYKO 3Bah-e. NMpeanaxemo ap MupjaHy INnuropujesuh
M36opHOM Behy EkoHomMmcKor chakynTeTa y Beorpaay 3a nsbop y 3aBawe 1
3acHMBaH€e pagHor ogHoca Ha paaHOM MecCTy pefoBHOr npodyecopa 3a yxy
Hay4Hy o6nacT lNocnoBHa ekOHOMMja U MeHaLIMEeHT — MapKeTUHT.

1. npod.ap bpaHko Mapuuinh

2. npod.ap bpaHko Pakuta

3. npod.ap JburbaHa CtaHkoBuh
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PAKYNTET
Bbpoj 3axTeBa:
Oartym:

CEHATY YHUBEP3UTETA Y BEOIPALLY
- MOCPEAOCTBOM BERA HAYYHUX OBJTACTN NPABHO-EKOHOMCKNX HAYKA

NPEQJIOI 3A U3SBOP Y 3BAHE PEOOBHOI MPOPECOPA
(unaH 65. 3akoHa 0 BMCOKOM 0bBpa3oBamsy)

| — NOAALX O KAHOUAATY NPEANOXEHOM 3A U3BOP Y 3BAKE PEAJOBHOI
NMPO®ECOPA

1. Wwme, cpeare nve n npesume kaHanaata nuropujesuh (AnekcaHaap)MwupjaHa

2. Yxa Hay4Ha,00HOCHO yMeTHWU4YKa 0bnacT 3a Kojy ce HacTaBHUK Gupa [NocnoBHa ekoHomuja U
MeHaLMeHT-MapkeTuHr
3. PapgHu ogHOC ca NyHUM Unu HENyHUM paZHUM BPEMEHOM Ca NyHUM PafiHUM BPEMEHOM

4. [o oBor n36opa kaHauaar je 61o y 3Baky BaHpedHor npodecopa

y KOje je npBuM nyT n3abpaH 05.04.2007.

3a Xy HayyHy obnacT /HacTaBHu npeaMeT [1ocrnoBHa EKOHOMWja Y MEHALIMEHT — MapKeTuHr

Il - OCHOBHM NMOAALM O TOKY MNMOCTYINKA U3BOPA Y 3BAIbE
1. [atym ucTeka n3bopHor neproaa 3a Koju je kaHguaat nsabpaH y 3sare 05.04.2012.

2. [Oatym n mecTto objaBrbmBarba koHkypca 05.10.2011. y nucty «lMocnosu»

3. 3Bame 3a Koje je pacnucaH KOHKYpC pefloBHU nNpodecop

[l - MOAALIM O KOMUCWUJU 3A NPUMNPEMY PE®EPATA U O PE®EPATY

1. Ha3swue opraHa un gatym nmeHoBawa Komucuje M3bopHo Behe, 28.09.2011.

2. CacraB Komucuje 3a npunpemy pecepara:

Vme n npesume 3Bare Ya Hay4yHa 04HOCHO OpraHusaumnja 'y
yMeTHM4YKa obnact KOjoj je 3anocrneH
1) gp BpaHko q Mapwuuuh,peq.npod. MocnoBHa ekoHOMUMja U
MeHaLIMeHT ExkoHoMckn dhakynTeT
y Beorpagy
2) pp bpaHko Pakunta, pea. npod. [NocrnoBHa ekoHoMMja
N MeHaLMeHT ExkoHoMckn dhakynTeT
y Beorpagy
3) ap Jburbana CtaHkoBuh, ped. npod. MapkeTuHr ExkoHoMckM bakynTeT

y Huwy
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3. bpoj kaHanpaTa npujaBrbeHNX Ha KOHKypc: 1
4. [a nu je 6uno n3aBojeHMx MuIbera YnaHosa komucuje HE

5. [atym cTtasrbama pedeparta Ha yBua jaBHocTu 05.11.2011. roanHe

6. HaunH (MecTO) 06jaBrbMBama pedepata y nucty «HoBocTtu»

7. Tpurosopu

IV — OATYM YTBPHUBAKA MNMPEAJIOTA OfF CTPAHE U3BEOPHOI' BEhA
DAKYNTETA 28.12.2011. roauHe

MoTtephyjem aa je noctynak yrBphuBawa npeanora 3a nsbop kaHauaarta Mnuropujesuh_gp
MupjaHe y 3Bawe pegoBHor npodecopa BofjeH y cBeMy y ckinagy ca ogpeabama 3akoHa,
CraryTta YHuBep3uTeTa, CtatyTta dakynrtera n lMNpaBunHuKa o Ha4MHY U NOCTYMNKY CTULakba
3Bakba M 3aCHMBamE pagHoOr ogHoca HacTaBHUMKa YHuUBep3uTeTa y beorpaay.

MOTMNC OEKAHA ®AKYNTETA

Mpod. ap Mapko baukosuh

Mpuno3su:

1. Ognyka n3bopHor Beha dakynTeTa o yTephuBamy npegnora 3a u3bop y 3Bame;

2. Pedbepat Komucuje o npujaBreeHnM kanangatuma 3a u3bop y 3Bame;

3. CaxeTak pedeparta KOMUCHje O NpUjaBIbEHUM KaHaAMAaTMMa 3a U300op y 3Bakse;

4. [loka3 0 HenocCTojaky NPaBOCHaXKHE Npecyae O OKONMHOCTMMA U3 Un. 62. cT. 4. 3aKoHa;

5. Opyrv npnnosn penesBaHTHM 3a oanyynBame (MULLIbEHE MaTUYHOT bakynTeTa, MPUroBopu 1
CMNWYHO).

HanomeHa: cBu npunosu, ocum nod 6p.4., AoCTaBIbajy ce U y eNneKkTPoHckoj doopmum
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PEMYBJIIMKA CPBNJA
YHUBEP3WUTET Y BEOIPALY
EKOHOMCKW OAKYIITET
Bpoj: 4150/3

HaTtym: 28.12.2011 roguHe
BEOI'PA

Ha ocHoBy unaHa 65. 3akoHa o0 Bucokom obpasoBawy (“Cn. rmacHuk PC” 6p.
76/05, 100/07-ayTeHTNU4HO Tymadewe, 97/08 n 44/10) n yun. 58. n 91. CratyTta
EkoHomckor chakynteTta, M3bopHo Behe EkoHOMckor chakynteTa, Ha cegHuum
oapxaHoj 28.12.2011. rognHe, OHENO je

oaANnNyKy

1. VYtBphyje ce npegnor 3a wu3dop [TMIUFTOPUJEBUR pp MUPJAHE,
BaHpegHor npocecopa

y 3Batbe PEJJOBHOI TIPO®ECOPA 3a yxy Hay4yHy obnacTt
NocnoBHa ekoHOMMja U MeHaLlMeHT — MapkeTUHr

2. Tlpepgnor 3a un3bop y 3Bawe M3 Tadke 1. oBe Opnyke pocraerba ce
YHUBEP3NTETY paaun OOHOLWEeHa oanyke o nsbopy.

[loctaBuTu: NMPEOCEOHUK BERA
- UMEHOBaHOQ] OEKAH
- YHuBep3utety y beorpaay
- Cnyx6u 3a onwTe 1 NpaBHe NOCNoBe Mpodp. ap Mapko baukosuh

- Apxusu



