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ynyhyje)

3a JaBalbE€ CarjJaCHOCTH Ha OJIYKY O IpUXBaTalby TEME NOKTOPCKE ImcepTalmje

u 0 ogpehuBamy MeHTOpa

Moaumo 1a, cxoaro wi. 48 cr. 5 tau. 3) Craryra YHuBepsutera y beorpany (,,I'macuuk YuauBep3urera™ op.
201/2018, 207/2019, 213/2020, 214/2020, 217/2020, 230/21, 232/22, 233/22 u 236/22), nate cariacHOCT Ha
OJUTYKY O IPUXBaTamy TeMe IOKTOPCKE IUcepTaluje:

» Y THHAJHH (PAKTOPH U300pa BOjHUX BUCOKOIIKOJICKUX ycTaHOBa Y PenyOsmmum Cpouju kao miarpopma
aeduHMCcakba NPOMOTHBHE cTpaTeruje®

(myH Ha3UB MpEUIOKEHE TEME TOKTOPCKE IHCEepTaLIije)

HAVUYHA OBJIACT OpraHnzanuoHe HayKe
[NOAALIM O KAHAUJIATY:
1 Hwme, ume jeaHor o poauTesba U Mpe3uMe KaHaAnuaaTa:
Anexcannap (Bojucnas) Ilerposuh
YHuBepsuteT ondopane-BojHa
2. TlperxoaHo 06pa3oBame (Ha3UB U ceauIuTe HaKyITeTa, CTYH]CKHI akaziemuja, beorpan (OC)
Iporpam): VYuusep3uteT y beorpany-®akynrer
OpraHnM3alMoOHUX HaykKa, MeHaHMeHT
u opranmzanyja (MAC)
3. Tomuna 3aBpieTka
mperxoanor HuBoa cryamja;. 2005 (OC)
2012 (MAC)
4. l'oguna ynuca Ha TOKTOPCKE CTyHje: 2022/23
5 Hasus crynujckor nporpama
AOKTOPCKHX CTyAH)a- MeHalMeHT ¥ OpraHu3anmja
6. JlaTtym nojpHOIIECHAa NpHjaBe

TeMe JIOKTOPCKE ArcepTalnje
23.09.2024.




TTOJTIAIT O MEHTOPY:

Nwme u mpesnme MeHTopa: ap Mummia Koctuh-Crankosuh

3Bame: peIOBHHU HDOd)CCOD., YHuuBep3utera y beorpaay- @akyiaTeTa OpraHu3allMOHUX HayKa
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ObagemTaBamMo Bac /1a je

HacraBHo-Hay4yHo Behe

(Ha3WB HA UISKHOT Tena (aKynrera)

Ha cemHUIM oapkanoj 27.09.2024. Pa3MOTPHUIIO TIPEASIOKEHY TEMY U 3aKJbYYHIIO /1A je
TeMa 1mo100Ha 3a U3pajy TOKTOPCKE JUCEpTalMje jep Caap Ku OPUTHHAIIHY MJIEjy U J1a j€ OJ] 3Hayaja 3a
pa3Boj Hayke, MPUMEHY HEeHUX pe3yliTara, OJJHOCHO Pa3B0j HAYYHE MUCIHU YOIIIITE.

JEKAH ®AKYJITETA

[pod.np Mapko Muxuh

ITpunor

1. Omnyka HacraBHo-HayuHor Beha o mpuxBaramy TeMe U onpehuBamy MEHTOpa
2. W3Bemrtaj Komucuje o orieHn HayyHe 3aCHOBAaHOCTH TEME JOKTOPCKE JHcepTaluje

Hanomena: ®@akyareT A0cTaB/ba Y HHBEP3UTETY 3aXTeB €A MPHIO3HMMA Y €J1eKTPOHCKO]j (hopmMu
Uy je/lTHOM NMHCAHOM NPHMEPKY 32 apXMBY Y HUBEp3UTETA


https://doi.org/10.15244/pjoes/157007
https://doi.org/10.1108/IJSMS-02-2018-0020

