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YHUBEP3UTET Y BEOTPALY
DAKYNTET OPTAHU3AUMOHUX HAYKA
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23.4.2026.

MNoBogom npegnora Beha cTyaujckux nporpama OKTOPCKUX akageMCKUxX cTyauja, a Ha
OCHoBY 4naHa 58. Cratyta ®akynrteTta, Ha cegHuuM HacTtaBHO-Hay4yHor Beha oapXXaHoj
23.4.2026. roguHe, jegHornacHo je goHeta cnegeha

OONYKA
Ha ocHoBy WM3BewTaja MeHTOpa O 3aBpLUEHO] [OOKTOPCKOj AucepTauuju nog
Hacnosowm:,,Pa3Boj Mogena nepuunupaHe BPeAHOCTM KOoprnopaTUBHOr GpeHaa y KOHTEKCTY
oOpXuBe MapKeTUHLUKe opujeHTaumje®, CTyAeHTy Ha OOKTOPCKMM akageMCKUM CTyaujama,
Munuum pyjuh (6poj uHaekca 2015/5046, ctyamjckm nporpam: MeHalumeHT), ogpehyje ce
Komucuja 3a oueHy OOKTOpCKe gucepTtaumnje y cnegehem cacrasy:

1. ap Munuua Koctnh-Ctankosuh, pegoBHu npodecop, YHuBep3nteT y beorpaay - ®akyntet
OopraH1M3aumoHuX Hayka — npegceaHuk Komucuije;

2. pp Bersko [OmutpoBuh, pegoBHu npodecop, YHuBep3auTeT y beorpagy - ®dakynter
OpraHM3aumoHKX Hayka;

3. ap JeneHa Kpctuh, BULWIN Hay4yHU capagHuk, IHCTUTYT eKOHOMCKUX Hayka, beorpag.

3a MeHTOpa je umeHosaH ap Bennmup LUTaBreaHuH, peaoBHu npodecop, YHMBEP3UTET y
Bbeorpagy - ®akynteT opraHM3aunMoHNX Hayka.
CTyaeHT QOKTOPCKNX akageMckmx ctyauja, Munuua Mpyjuh, objaBuna je cnegehe pagose:
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MpenceaHnk HactaBHo-Hay4vHor Beha

Mpod. ap Mapko Muxuh

[ocTtaBntu:
- Ctpy4HoM capagHuky 3a MAC
- Cekpetapy opraHa ynpasrbaka 1 CTPy4YHUX opraHa
- Apxusmu
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